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Financiamento do programa

O relatério foi elaborado no &mbito do Programa Conjunto UE-CNUCED para Angola: Train for Trade Il (Formar
para o Comeércio ll), financiado pela Unido Europeia. O objetivo da componente das IndUstrias Culturais e
Criativas do Programa Train for Trade Il € “aumentar o potencial econdmico das industrias culturais e criativas
em Angola para ganhos em termos de emprego, comércio e desenvolvimento”. A publicagéo foi produzida com
o apoio financeiro da Uniao Europeia.

A componente das Industrias Culturais e Criativas contribui diretamente para a implementagdo do Programa
1.7.2: “Promogao das Artes e Industrias Culturais e Criativas” do Plano Nacional de Desenvolvimento de Angola
2018-2022 e para arealizagao de varios Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel das Na¢des Unidas, incluindo
o Objetivo 8 - Trabalho Decente e Crescimento Econémico, o Objetivo 9 - Industria, Inovagéo e Infraestruturas e
o Objetivo 11 - Cidades e Comunidades Sustentaveis.

A visao do projeto consiste em promover indUstrias culturais e criativas vibrantes em Angola, facilitar a melhoria
das atividades econdmicas e das redes nos centros artisticos e culturais, proporcionar mais oportunidades
aos empresarios e criadores, em especial aos jovens, e desenvolver as comunidades ricas e diversificadas que
tornam Angola Unica.

Os objetivos da componente das IndUstrias Culturais e Criativas, que estdo em linha com os objetivos de todas
as outras componentes, sao (a) avaliar o potencial comercial (de exportacao) das industrias culturais e criativas
de Angola; (b) identificar os principais estrangulamentos que minam os esforcos para aproveitar o potencial
socioeconomico das industrias culturais e criativas de Angola; e (c) desenvolver as capacidades institucionais e
humanas de Angola para formular e implementar politicas e estratégias para desbloquear os constrangimentos
vinculativos.
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Resumo executivo

As indUstrias culturais e criativas (ICC) tém um grande potencial para promover a mudanga social e econémica
nos paises em desenvolvimento, particularmente através da inovagéo e da criacdo de emprego, sobretudo entre
os jovens. Angola tem a mesma oportunidade de maximizar o seu potencial de economia criativa, para impactos
positivos multivariados nos seus ecossistemas sociais, culturais, econdmicos e industriais, cujos caminhos sao
descritos abaixo.

O relatério “Mapeamento das industrias culturais e criativas em Angola”, apoiado pelo programa conjunto UE-
CNUCED para Angola: Train for Trade Il (Formar para o Comércio ll), avalia o potencial econémico das ICC em
Angola para a criagdo de emprego € o comércio. A avaliagao traga um perfil das ICC de Angola, identificando
0S seus principais pontos fortes e constrangimentos e propondo recomendagdes para promover o crescimento
do sector.

Angola é rica em diversidade de expressdes culturais e criativas. Atualmente, a economia criativa de Angola
tende a centrar-se na producao de produtos intangiveis, como a musica, a literatura, a produgéo audiovisual, as
artes performativas e o artesanato.

Do ponto de vista cultural, a diaspora angolana desempenha um papel de embaixador fundamental na
apresentacao da cultura, das artes e das criagdes angolanas a outros paises através dos seus cidadaos que
vivem e trabalham fora das fronteiras do pais. A avaliagao conclui que a populacdo jovem de Angola apresenta
um enorme potencial para a produgao cultural e criativa, incluindo os jogos e o streaming.

Uma nova geragao de empresarios criativos esta também a desenvolver inovagdes industriais, comerciais e de
consumo tanto para Angola como para o mundo luséfono. Com ligagdes linguisticas e mercados de consumo
partilhados, os bens culturais e criativos de Angola podem alcangar e crescer nos mercados internacionais sem
uma adaptacao significativa. Os festivais também podem contribuir para o potencial cultural e criativo de Angola.

No entanto, Angola ainda ndo maximizou totalmente o potencial das ICC como facilitadoras e impulsionadoras do
desenvolvimento econémico, da transformacao estrutural e da coeséo social devido a varios constrangimentos
econémicos, sociais e politicos, incluindo:

¢ |ncapacidade de diminuir a dependéncia dos produtos de base em relagéo as exportacbes de petrdleo e
exposicao a volatilidade mundial dos precos do petréleo;

e Subestimacao, pelas agéncias governamentais e pelo publico, do potencial macroecondmico das ICC;
¢ Falta de reconhecimento publico da importancia econémica das ICC;

e Falta de uma definicéo e classificagéo das ICC em Angola;

¢ |nexisténcia de uma estratégia de recolha de dados para o sector;

¢ Elevado grau de informalidade, o que, por sua vez, dificulta a estimativa do peso economico das ICC;
e Baixo nivel de investimento publico nas ICC a nivel nacional e provincial;

e A centralizagao das politicas culturais e criativas a nivel ministerial, associada a falta de participacao do sector
privado e das partes interessadas da sociedade civil na consulta e no planeamento das politicas publicas;

e |egislacao e regulamentagéao ineficazes em matéria de mecenato, direitos de autor e direitos de propriedade
intelectual;

e Auséncia de um sistema fiscal eficaz e de politicas de incentivo para os profissionais das ICC;

e Baixos niveis de acesso a Internet entre a populacao jovem devido aos custos elevados;
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Falta de turismo criativo internacional devido a escassez de servigos turisticos profissionais € a consequente
degradacéo ou falta de manutencao das infraestruturas culturais;

Falta de competéncias técnicas, empresariais e de gestao no sector;
Falta de acesso a crédito, microfinanciamento ou financiamento para iniciar uma atividade financeiramente sustentavel;

O facto de o sector bancario ndo considerar as ICC para efeitos de crédito e, quando o faz, a burocracia tem
de ser simplificada;

Os requisitos para a atribuicao de créditos a atividades culturais e criativas séo dificeis.

Recomendacoes

Com base nesta analise, o relatério apresenta cinco grupos de recomendagoes:

. Politicas publicas e governacao

Coordenacéao e gestao: O Governo de Angola precisa de desenvolver estruturas de comunicagao interna
(constituidas por grupos de trabalho) para coordenar os ministérios, secretariados e institutos relevantes que
podem colaborar no desenvolvimento das ICC. A sociedade civil deve também organizar-se para se tornar
um parceiro forte do governo e defender as ICC.

Taxonomia: Existe muito pouca informacéo sobre as ICC em Angola. Uma taxonomia e classificagao oficiais
permitiriam a recolha de dados de e por organismos competentes. Sugere-se que as autoridades encomendem
uma auditoria das melhores metodologias disponiveis para a criacdo de um sistema de informacao cultural
de paises desenvolvidos e em desenvolvimento; e incorporem as melhores praticas num sistema nacional de
medicao (ver abaixo).

Legislacao: As regras em matéria de direitos de autor e a lei do mecenato sdo instrumentos essenciais que
conferem as autoridades o mandato para aplicar, fazer cumprir e divulgar adequadamente as diretivas
juridicas. A atual proposta de lei do mecenato para o patrocinio € alvo de muitas criticas, nomeadamente no
que se refere a falta de clareza sobre o funcionamento deste instrumento.

Propriedade intelectual: A criago e a inovagao estdo no centro das ICC, mas devem ser apoiadas por um
quadro de propriedade intelectual eficiente e eficaz, incluindo a capacidade de registar e proteger o trabalho
criativo de uma forma que permita e assegure a rentabilizacdo a curto, médio e longo prazo para os criadores.

. Medicao

Estatisticas: Por um lado, a falta de dados obriga o governo a trabalhar “as cegas” e leva-o a subestimar o
potencial das ICC. Por outro lado, o sector privado (formal e informal) também nao reconhece o potencial das
ICC e nao se pode posicionar como um pilar social, cultural ou econdémico essencial. A auséncia de estatisticas
detalhadas também resulta numa lacuna de conhecimento sobre as ICC angolanas no mercado internacional,
impedindo Angola de defender os seus criativos e a economia criativa. Uma maior disponibilidade de dados
sobre as ICC angolanas no mercado global e nas instituicoes internacionais poderia legitimar a atratividade
de Angola e resultar numa maior afetacédo de capital privado internacional, e de outros tipos de financiamento,
para projetos culturais e criativos, e para a cooperacéo.

Recolha de dados: Para melhorar a medicao das ICC, o governo precisa de promover iniciativas para recolher
e divulgar informacdes e estatisticas sobre as ICC, melhorar a capacidade nacional de recolha de dados sobre
as ICC e apoiar o Instituto Nacional de Estatisticas (INE) na recolha de dados detalhados sobre as empresas
nas ICC, tais como: pessoas que trabalham no sector, desagregadas por sexo e idade; nimero de empresas
que contribuem para as ICC e para a economia criativa; informacdes sobre o sector; dimensdo da empresa
por nimero de efetivos e receitas - tudo isto proporcionaria uma imagem mais precisa das ICC de Angola.
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3.

Capacitacao

Educacao e formacao: Embora existam estruturas para formar e melhorar as competéncias das pessoas que
trabalham nas ICC, s&o necessarios mais professores e materiais para melhorar a qualidade e a quantidade
dosrecursos humanos necessarios para o crescimento de ICC mais dindmicas. Paraalém daformagéo centrada
nas profissdes culturais e criativas, é também essencial a formagao em gestéao cultural, empreendedorismo,
finangas, promoc¢ao internacional e marketing.

Parcerias: Com as competéncias adequadas para criar parcerias internacionais, as instituicbes e os
empresarios das ICC podem também beneficiar da cooperagéo internacional.

Infraestruturas fisicas: S&o necessarias melhorias na infraestrutura fisica do pais, incluindo espagos, acesso
a eletricidade e mobilidade, para proporcionar espagos para a criacado, distribuicdo e consumo de arte,
cultura e criatividade.

Infraestruturas digitais: A melhoria da qualidade e da acessibilidade dos precos da distribuicdo da Internet e
da telefonia em Angola € essencial para o desenvolvimento das ICC e, de facto, de todo o ecossistema de
apoio que estimula o crescimento.

. Financas, inovacéao e tecnologia

Financiamento: As ICC tendem a necessitar de investimento publico e de outros investimentos, mas os
empresarios criativos precisam de apoio e de recursos para desenvolver e implementar os seus projetos e para
0s expandir, uma vez que dependem frequentemente da mao-de-obra, do equipamento ou da tecnologia. As
ICC tendem a ter dificuldades mesmo com o microfinanciamento, devido a variabilidade dos rendimentos e ao
seu impacto nas notacdes de crédito. Consequentemente, os bancos tém de trabalhar para compreender
o sector e 0 seu potencial, e adaptar as suas politicas para oferecer aos trabalhadores criativos acesso a
empréstimos e apoiar os esforcos para aumentar a sua solvabilidade. Para além do financiamento privado
tradicional, s&o essenciais outras formas de apoio, como 0s incentivos fiscais, 0s regimes sociais e o
financiamento publico, como os concursos permanentes e os contratos publicos esporadicos.

Rotas para as receitas: A resolugéo das questdes relacionadas com os pagamentos internacionais € em linha
€ crucial para rentabilizar o sector e pode ser uma area em que podem surgir novas tecnologias de pagamentos
moveis e outras inovacoes.

. Promocao

Marca e imagem: Os produtos culturais e criativos de Angola carecem de uma marca e imagem fortes e
vendaveis a nivel nacional e global. As campanhas de marca e comunicagao poderiam realgar a importancia
e o papel do sector em tudo, desde a criacao de emprego a coesao social € a diplomacia cultural; ajudar
0 mercado nacional de produtos culturais e criativos € melhorar a imagem global de Angola - 0 seu povo,
cultura, tradigbes, voz, praticas e novas possibilidades. Além disso, o reforco da marca “Angola Criativa”
podera promover as exportacdes de bens e servicos criativos e aumentar a sua atratividade no mercado
internacional do turismo cultural e criativo.

Diplomacia cultural e criativa: O reforco da diplomacia cultural e criativa, especialmente com os Paises
Africanos de Lingua Oficial Portuguesa (PALOP) e outros paises luséfonos, poderia aumentar os intercambios
internacionais e a participacdo dos trabalhadores criativos angolanos em programas de desenvolvimento,
ajuda, financiamento, temporada cultural e cooperagéo dirigidos as ICC.
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Reconhecendo o potencial das industrias culturais e criativas para contribuir para o desenvolvimento econdmico
e social de Angola, a par da sua importancia crescente no comércio internacional, a CNUCED e o Governo
de Angola criaram a componente das Industrias Culturais e Criativas no contexto do Programa Conjunto UE-
CNUCED para Angola: Train for Trade II.

Este relatorio, desenvolvido no ambito da componente das Industrias Culturais e Criativas do Programa Conjunto
UE-CNUCED para Angola: Train for Trade Il, tem como objetivo alcangar trés resultados. Em primeiro lugar,
dar a conhecer o contributo das indUstrias culturais e criativas para a economia angolana; em segundo lugar,
analisar os seus principais constrangimentos e oportunidades; e, por Ultimo, identificar as politicas publicas
mais adequadas ao seu desenvolvimento e os planos de capacitagao a implementar. O relatério apresenta
também o potencial das ICC a nivel mundial, a sua importancia para a diversificagéo econdémica de Angola
num mercado global, juntamente com um diagnoéstico das infraestruturas de apoio existentes e das politicas
relevantes em Angola, uma analise das cadeias de valor das ICC e uma analise SWOT (Pontos Fortes, Pontos
Fracos, Oportunidades e Ameagas) das ICC do pais. Com base no diagndstico analitico, foram elaborados um
plano de acdo geral e duas notas técnicas. A primeira nota aborda i) o turismo cultural e criativo e a segunda
i) a dimenséo internacional das ICC em Angola numa perspetiva de imagem, exportacao e investimento. Estes
documentos apresentam um conjunto de recomendacdes destinadas a reforgar o potencial econdémico das ICC
em Angola através da criagcdo de emprego e do desenvolvimento do comércio internacional e servem de base
para o desenvolvimento de médulos de formacao pela CNUCED.

A. Metodologia

A pesquisa para este relatorio baseia-se em fontes primarias e secundarias, com destaque para a consulta de
documentos oficiais, planos estratégicos, mapas estatisticos e relatérios governamentais. Além disso, foram
realizados varios inquéritos online e um vasto leque de entrevistas (ver a lista de entrevistas no Anexo A), que
incluem técnicos da administracdo central, provincial € municipal, profissionais e trabalhadores das ICC, artistas
e agentes culturais, empreendedores e produtores criativos, académicos e representantes da sociedade civil,
bem como representantes de governos estrangeiros e organizacdes internacionais em Angola.

Os planos iniciais para a metodologia de investigacéo e para este processo de mapeamento tiveram de
ser alterados devido a pandemia da COVID-19, as restricbes de viagem, ao confinamento e as medidas de
distanciamento social. Uma misséo exploratéria dos consultores internacionais a Angola foi cancelada e muitas
das reunides e entrevistas foram realizadas online, o que exigiu uma abordagem adaptativa. No entanto, os
conhecimentos obtidos continuam a ser validos e moldaram significativamente o relatério final.
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O papel das ICC como facilitadoras e impulsionadoras do desenvolvimento econémico, da transformagéao
estrutural, da coeséo social e da estabilidade politica tem sido amplamente reconhecido ha mais de 30 anos,
tendo merecido uma atengao crescente na Ultima década.? As taxas de crescimento comparativas das ICC, a sua
resisténcia ao abrandamento econdmico, as suas ligacdes com a inovacao e a tecnologia e a sua capacidade
de gerar emprego nos sectores formal e informal, especialmente entre os jovens, reforgaram a convicgao de
que, se forem bem apoiadas, as ICC constituem uma via viavel para os paises em desenvolvimento acelerarem
a mudancga socioeconomica.

Os estudos® que salientam e demonstram o potencial econdmico das ICC enquanto agentes ao servico do
desenvolvimento econdémico sustentavel e de sociedades inclusivas e inovadoras tém constituido um forte
argumento a favor das ICC.* Os modelos novos e emergentes de crescimento econémico enddégeno mostram
como os fatores produtivos intangiveis, como a cultura e a criatividade, podem melhorar a competitividade tanto
no interior das nagdes como entre elas. O potencial € significativo devido a possibilidade de ganhos de eficiéncia
econdmica e a capacidade estratégica de diferenciacao com maior valor acrescentado.

Para as nagdes focadas na diversificacdo econdémica - e Angola &€ um desses paises, considerando a sua
dependéncia do petrdleo - a criatividade e a cultura sao contributos e motores para a estimulacéo da inovagéao,
por um lado, e para a exploracdo de novas vias a partir de praticas e industrias mais tradicionais, por outro. E
necessaria uma combinacao de tradicao e inovacao para dinamizar e aumentar a exportacao de bens e servicos
criativos e a promogéao da atratividade nos circuitos turisticos internacionais.® As ligbes aprendidas a nivel global
e o impeto em torno das ICC aplicam-se diretamente a Angola nos seus esforcos de diversificagéo através do
aproveitamento das suas ICC.

A. Classificacao das industrias culturais e criativas

A nocao de “criatividade” e de “economia criativa” estd em constante evolugéo. As definicdes variam muito entre
paises, uma vez que nao existe uma definicdo simples de criatividade que englobe todas as varias dimensdes
deste fendmeno.® No contexto da CNUCED, a definicdo de economia criativa baseia-se na interacdo entre a
criatividade humana, as ideias, a propriedade intelectual, o conhecimento e a tecnologia. A abordagem da
CNUCED consiste em alargar o conceito de “criatividade”, passando da inclusao de atividades com uma forte
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componente artistica para atividades econdémicas que dependem fortemente da propriedade intelectual como
principal fator de producéo.

A definicdo da CNUCED de indUstrias criativas e de economia criativa é a seguinte:”

Industrias criativas:

s&o os ciclos de criacéo, producéo e distribuicdo de bens e servicos que utilizam a criatividade e o capital
intelectual como fatores de produgéo primarios;

constituem um conjunto de atividades baseadas no conhecimento, centradas, mas nao limitadas a cultura e
ao patrimonio, potencialmente geradoras de receitas provenientes do comércio e dos direitos de propriedade
intelectual;

compreendem produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos intangiveis com conteudo criativo, valor
econdmico e objetivos de mercado;

situa-se na encruzilhada dos sectores artesanal, de servigos e industrial;

estdo no centro da economia criativa.

A economia criativa:

€ um conceito em evolugao baseado em ativos criativos potencialmente geradores de crescimento econémico
e desenvolvimento;

fomenta a geragdo de rendimentos, a criagdo de emprego e as receitas de exportagdo, promovendo
simultaneamente a incluséo social, a diversidade cultural e o desenvolvimento humano;

engloba aspetos econdmicos, culturais e sociais que interagem com a tecnologia, a propriedade intelectual e
os objetivos turisticos;

€ um conjunto de atividades econémicas baseadas no conhecimento, com uma dimenséo de desenvolvimento
e ligagbes transversais a nivel macro e microecondémico a economia global;

€ uma opgao de desenvolvimento viavel que exige respostas politicas inovadoras e multidisciplinares e uma
acao interministerial.

Tabela 1. Industrias criativas da CNUCED

Patriménio

Expressoes culturais
tradicionais: artes e oficios,
festas e celebragoes

Sitios culturais: sitios
arqueoldgicos, museus,

bibliotecas, exposicdes, etc.

Artes

Artes visuais: pintura, escultura,
fotografia e antiguidades

Artes do espetaculo: musica ao
vivo, teatro, danga, Opera, circo,
marionetas, etc.

Media

Edicdo e imprensa escrita:
livros, imprensa e outras
publicagdes

Audiovisuais: cinema, televisao,
radio e outros meios de difusdo

Criacdes funcionais

Design: interior, grafico, moda,
joalharia, brinquedos

Novos media: software, jogos
de video e conteudos criativos
digitalizados

Servicos criativos: arquitetura,
publicidade, cultura e lazer,
investigagdo e desenvolvimento
criativos, servigos digitais

€ outros servigos criativos
CONExXos

Fonte: Adaptado de CNUCED-PNUD (2008). Relatério sobre Economia Criativa. Figura 1.3 e Tabela 5.1.
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Embora a CNUCED nao tenha uma lista concreta de indUstrias criativas (ou seja, industrias com a Classificagao
Industrial Internacional Tipo de Todas as Atividades Econdmicas ou codigos ISIC), o Relatério sobre a Economia
Criativa de 2008 fornece um quadro conceptual no qual muitos paises se baseiam ou constroem as suas proprias
definicdes para as suas ICC. Abrangendo o patriménio material e imaterial, as artes, a cultura, bem como as
atividades que dependem da criatividade para oferecer inovagao e competitividade, as ICC séo classificadas,
pela CNUCED, conforme detalhado na tabela abaixo.

B. Dados globais sobre as industrias culturais e criativas

De acordo com as estimativas globais atuais e disponiveis, as industrias culturais e criativas geram cerca de 3,1
por cento do produto interno bruto (PIB) mundial e criam quase 50 milhdes de postos de trabalho em todo o
mundo.®

As ICC sdo importantes motores econdmicos nos principais paises de lingua portuguesa, como o Brasil e
Portugal. Por exemplo, no Brasil, as ICC contribuiram para 2,6 por cento do PIB do pais em 2017. Apesar da
pandemia da COVID-19, a contribuicao econdmica das ICC aumentou, atingindo 2,9 por cento do PIB em
2020.° O sector emprega cerca de 11 milhdes de pessoas.’® Em Portugal, os sectores culturais e criativos
representaram 3,6 por cento do PIB nacional em 2016 e empregaram mais de 120 mil pessoas, ou seja, 3,4 por
cento da populagéo ativa total.™

O crescimento dindmico das ICC a nivel mundial é impulsionado pelo comércio internacional, pela gestao dos
direitos de propriedade intelectual e pelas novas oportunidades de negdcio, especialmente para as pequenas e
médias empresas.'?

De acordo com a CNUCED, as exportacdes mundiais de bens criativos aumentaram de 208 bilides de dolares
em 2002 para quase 600 bilides de dolares em 2019, pouco antes da pandemia da COVID-19. Quase triplicou
em duas décadas. Em 2020, no entanto, houve uma queda significativa, devido a pandemia, e 0 comércio de
bens criativos sofreu perdas substanciais de exportagéo.

A China continua a ser o principal exportador de bens culturais e criativos. Em 2020, as exportagdes de bens
criativos da China atingiram 169 bilides de dolares, seguindo-se os Estados Unidos da América (32 bilides
de dolares) e a Itdlia (27 bilides de dodlares). Para além disso, € de notar que os dez principais exportadores
de bens criativos em 2020 incluiam cinco economias da Asia, quatro da Europa e uma da América do Norte.
Relativamente aos principais bens exportados, os bens de design representaram quase 63 por cento do total
das exportacdes de bens criativos, seguidos dos novos produtos de media (13 por cento) e do artesanato (8
por cento).'®

As exportagdes de servicos criativos desempenham um papel ainda mais importante no sector, em parte devido
a digitalizacao, a transformacéo digital e a pandemia.’ As exportagdes mundiais aumentaram de 487 bilides
de dolares em 2010 para quase 1,1 trilido de dolares em 2020. A Europa continua a ser o maior exportador de
servicos criativos, seguida da Asia e da América do Norte - 564 bilides de ddlares, 259 bilides de ddlares e 227
bilides de dolares, respetivamente.®
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Angola é o segundo maior pais de lingua portuguesa do mundo, a seguir ao Brasil, e € o sétimo maior pais
da Africa em termos de dimensdo. Tem uma populacdo em crescimento (16,8 milhdes: 2009; 34 milhdes:
2023), constituida por diversos grupos étnicos, como o Kongo, Ndongo, Matamba, Lunda, Kassanje, Wambo,
Bailundo, Chiaca, Ovambo, entre outros, que acrescentam um valor significativo a diversidade cultural do pais
e, potencialmente, as ICC.'"® A maior parte da populacao fala a lingua oficial do pais, o portugués; no entanto,
muitos falam qualquer uma das 45 linguas nativas: Umbundu, Kimbundu, Kikongo e Chokwe, entre outras.'”
Para além do portugués, as outras linguas angolanas nao sdo incentivadas para fins educativos, nem séo
oficialmente reconhecidas como parte da riqueza do pais.

Apesar da sua diversidade, oficialmente, Angola ndo é considerada como tendo um vasto patrimoénio cultural
material ou imaterial. Tem apenas um sitio aprovado como Patriménio Mundial da UNESCO, o Mbanza Kongo,
vestigios da capital do antigo Reino do Kongo, que foi inscrito em 2017 e se situa na capital da provincia
do Zaire, no noroeste de Angola. Além disso, Angola tem mais 13 sitios na lista proviséria da UNESCO para
Patriménio Mundial. Angola também nomeou desenhos de areia e figuras geométricas angolanas ou “sona”'®
para patrimoénio cultural imaterial.

A histéria contemporanea de Angola é afetada pelo colonialismo, conflitos e dependéncia de mercadorias. A
sua cultura € fortemente influenciada pelos portugueses, que estabeleceram coldnias costeiras e entrepostos
comerciais no século XVI e acabaram por colonizar e governar Angola durante cerca de 500 anos. Apds a
sua independéncia de Portugal, Angola viveu uma intensa guerra civil, que durou 27 anos, de 1975 a 2002.
Os principais grupos opositores na guerra civil angolana foram o Movimento Popular de Libertacao de Angola
(MPLA) e a Uniao Nacional para a Independéncia Total de Angola (UNITA). O MPLA tem sido um partido
maioritariamente composto por membros e apoiantes de Luanda, enquanto a UNITA era maioritariamente
composta por membros e apoiantes das zonas rurais e do interior.

O conflito teve um grande impacto na economia, no territério e na cultura angolana. Os maiores grupos
etnolinguisticos de Angola tém perfis culturais distintos, bem como diferentes lealdades politicas. Como
resultado, as expressoes culturais provenientes de areas mais rurais foram diminuidas na capital € as expressoes
da capital foram minimizadas noutros territorios. As tradicoes portuguesas também foram afetadas, uma vez
que o pais recém-independente Nndo queria ser associado a antiga poténcia colonizadora. Desde a consolidagéo
da paz com o Memorando de Entendimento de Luena, assinado em Abril de 2002, Angola iniciou um processo
dindmico de crescimento econdmico, impulsionado sobretudo pela exploragéo e perfuracéo de petrdleo, como
se pode ver na Figura 1.
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Figura 1. PIB de Angola, 2000-2020 (nominal, US$ bilides)
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Fonte: Com base em dados do Fundo Monetario Internacional.

Em 2000, o PIB nacional de Angola era de aproximadamente 11,1 bilides de dolares. Até 2014, o pais registou
um crescimento constante, atingindo (em termos nominais) 145,7 bilides de ddlares em 2014. No entanto, a
partir de 2015, o pais enfrentou um choque de contraciclo, devido a queda do preco do petroleo, e o seu PIB
iniciou uma tendéncia descendente. O PIB per capita seguiu a mesma tendéncia, como mostra a Figura 2. O
PIB per capita (em termos nominais) era de 652 USD em 2000 e atingiu 4 082 USD em 2008, um aumento de
mais de 500 por cento no periodo de oito anos apds a guerra civil. Em 2014, o PIB per capita subiu para 5 626
USD, tendo posteriormente diminuido.

O Anexo B fornece informacdes socioeconémicas adicionais sobre Angola.

Figura 2. PIB per capita de Angola, 2000-2020 (nominal, US$)
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Fonte: Com base em dados do Fundo Monetario Internacional.
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A. Classificacao e taxonomia

O termo “industrias culturais e criativas” tem sido objeto de discussdes continuas em Angola desde o final
da década de 1990, no &mbito do agora inexistente Ministério da Cultura. Em 2001, foi formalmente criado o
Instituto Nacional das Industrias Culturais, que resultou da transformacgéo do Instituto Nacional do Livro e do
Disco. Em 2018, o Instituto, que tem sede propria fora do Ministério, assumiu a designacao de Instituto Nacional
das Industrias Culturais e Criativas (INICC). Tanto a criagdo do instituto como a mudanca de designagao tiveram
origem numa maior sensibilidade para as nuances em torno de uma economia, € atividade econémica, a partir
da cultura e da criatividade, mas nao resultaram no desenvolvimento de uma classificagao ou taxonomia prépria
para as ICC em Angola.

Em Novembro de 2016 foi institucionalizada a Secretaria de Estado das Industrias Criativas (que representa um
departamento sob a tutela de um Secretario de Estado, nomeado pelo Presidente da Republica), no ambito
do antigo Ministério da Cultura. A criagcao deste 6rgao visou posicionar as ICC como motores de crescimento
econdmico em Angola, tendo o conceito englobado outras areas de atividades como a publicidade, arquitetura,
turismo, software e outros ativos criativos que ndo estavam sob a tutela do antigo Ministério da Cultura. O
Secretariado que estava sob a tutela do INICC foi extinto na nova composicao do Ministério da Cultura, Turismo
e Ambiente (MCTA) em 2020. O MCTA foi posteriormente renomeado como Ministério da Cultura e Turismo
(MINCULTUR) em 2022.

Apesar da criagdo da Secretaria de Estado e da mudanga de nome do Instituto, ndo houve interacbes com
0s outros ministérios ou com representantes do sector. Devido a auséncia de participacdo e envolvimento do
publico, e a falta de abertura para discutir e legitimar o conceito, nunca houve uma definicao, classificagéo
e taxonomia concretas que pudessem refletir a realidade angolana e uma visao nacional para as industrias
culturais e criativas de Angola. No que diz respeito a compreensao e aceitacao da terminologia para o sector,
existe ainda uma visédo emergente e em desenvolvimento da interligacdo da cultura e da criatividade como um
sector econdmico pela maioria dos atores publicos e privados. A auséncia de uma cadeia produtiva para os
sectores cultural e criativo faz com que uma definicao e classificagdo ndo sejam tangiveis para muitos artistas,
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técnicos, trabalhadores, empresarios, gestores publicos e privados, agentes culturais, produtores e membros
de grupos tradicionais.

Com base nas politicas nacionais, nos artigos noticiosos e no feedback das partes interessadas, é evidente que
as terminologias “cultura”, “industrias culturais” e “economia criativa” séo utilizadas indistintamente. Também
é notavel que dentro do governo angolano existem diferentes entendimentos do que se entende por ICC; e
em muitos casos ha uma falta de reconhecimento por parte dos funcionarios do governo angolano de que
uma determinada industria pode ser integrada num sistema de classificacao de ICC. No entanto, existe uma
vontade de reforcar as ICC. Por conseguinte, € importante que a terminologia, a taxonomia e a narrativa que o
pais adota sejam clarificadas com as partes interessadas. Tanto a CNUCED como a UNESCO, e muitos paises
desenvolvidos e em desenvolvimento, oferecem vias para a classificagédo que poderiam ser utilizadas como

melhores praticas ou como ponto de partida para Angola.

B. Contribuicao econémica

Angola esta dependente das suas exportacdes de petréleo. O seu desenvolvimento econdmico recente evoluiu
num contexto de graves limitacdes estruturais e de flutuacdes econdmicas ligadas ao prego do petréleo, um
produto de base do qual Angola precisa de se diversificar. A inovagéo e a criatividade s&o consideradas os
principais motores do crescimento sustentavel a longo prazo e sao necessarias no caminho para uma economia
mais diversificada, pelo que devem ser objeto de uma atencéo especial por parte das autoridades nacionais.®

Os produtos relacionados com o petrdleo dominam as exportacdes de mercadorias. A maioria das mercadorias
é exportada para a China e a India.?* A composigdo das exportacdes manteve-se praticamente a mesma
durante anos. As exportagdes relacionadas com o petrdleo (ou seja, combustivel) representaram quase 93,8
por cento do total das exportacdes de bens em 2021, em comparacao com 95,6 por cento em 2018, apenas
uma diminuicao marginal. Em 2021, os bens de consumo representavam 5 por cento do total das exportagoes,
0s bens intermédios 1 por cento e os bens de capital 0,3 por cento.

A figura 83 mostra as exportagdes nacionais por principal destino de exportagao. Conforme destacado no mapa,
a maior parte das exportagdes de Angola destina-se & China (60,3 por cento), india (9 por cento), Emirados
Arabes Unidos (4,2 por cento) e Tailandia (3 por cento).

Figura 3. Exportagdes totais de mercadorias pelos principais parceiros, 2021 (percentagem das exportacdes totais)
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Fonte: Célculo do autor com base nos dados do Instituto Nacional de Estatisticas.
Nota: Os restantes 17,2 por cento representam exportacdes para outros paises nao incluidos no mapa.
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As importacdes nacionais sao apresentadas na Figura 4. O parceiro de importagdo mais importante de Angola é
a China, representando cerca de 14,9 por cento do total das importacdes, seguida de Portugal (11,9 por cento),
Brasil (4,8 por cento) e Estados Unidos da América (4,6 por cento). Em 2021, as maquinas e equipamentos
representaram 22,7 por cento do total das importacdes, os combustiveis 16,6 por cento, os bens agricolas 14,3
por cento, os produtos quimicos 8,7 por cento e os metais comuns 8,1 por cento.

Figura 4. Total das importagées de mercadorias pelos principais parceiros 2021 (percentagem das importagdes totais)
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Fonte: Célculo do autor com base nos dados do Instituto Nacional de Estatistica.
Nota: Os restantes 46,4 por cento representam as importacdes de outros paises néo incluidos no mapa.

Mesmo nesta economia dependente de produtos de base, existe uma margem significativa para alavancar o
potencial de comércio e exportagcao das ICC, especialmente para os parceiros comerciais de lingua portuguesa.
Mas o estabelecimento de uma taxonomia para as ICC em Angola é fundamental, porque permitira medir o
comércio de bens e servigos criativos. A falta de uma base de dados partilhada entre os principais intervenientes
governamentais (por exemplo, entre o MINCULTUR angolano, o Ministério da Industria e Comércio ou MINDCOM,
e o Instituto Nacional de Estatisticas ou INE) € um grande desafio que afeta a legitimidade econémica do sector.

A CNUCED dispde de dados limitados sobre o comércio angolano de bens criativos. Os dados de exportagao
estéo disponiveis entre 2015 e 2019; e os dados de importacdo de 2007 a 2019. De acordo com a CNUCED,?!
Angola € um importador liquido de bens criativos, uma vez que em 2019 as suas exporta¢des de bens criativos
ascenderam a 0,8 milhdes de dodlares ou apenas 0,4 por cento do valor das importacdes de bens criativos de
Angola. As importagdes de bens criativos em Angola foram de 220 milhdes de ddlares em 2019, 46,8 por cento
dos quais relacionados com a importagao de materiais de design de interiores, nomeadamente mobiliario. Os
livros e materiais publicados representaram 6,3 por cento do total das importagcdes de bens criativos, enquanto
0 material audiovisual representou 25,4 por cento.

No que respeita aos servicos, a situacao é igualmente desequilibrada. As exportacdes de servigos criativos de
Angola ascenderam a menos de 0,2 milhdes de ddlares, enquanto as importacdes de servigos criativos do pais
atingiram 48 milhdes de ddlares em 2019.
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A Trading Economics® fornece uma visdo mais recente dos dados do comércio internacional para Angola no
rescaldo da COVID-19 até 2021 nos seguintes grupos de produtos criativos:

e Produtos ceramicos;

e Brinquedos, jogos, artigos de desporto;

e Livros, jornais e fotografias;

e QObras de arte, pecas de colecao, antiguidades;
e Produtos fotogréaficos e cinematograficos;

e |nstrumentos musicais, pecas e acessorios;

e Tecidos de malha ou croché;

e Mobiliario, iluminacao e edificios pré-fabricados.

De acordo com os seus dados, em 2021, as exportacdes de bens criativos ascenderam a 6,3 milhdes de
ddlares (ver Figura 5), enquanto os bens culturais e criativos importados foram avaliados em US$ 326,1 milhdes
(ver Figura 6). O peso dos bens das ICC no total das importagdes de mercadorias do pais € de 2,84 por
cento. No entanto, o peso dos bens das ICC no total das exportagbes de mercadorias é residual (0,02 por
cento). A balanca comercial dos produtos culturais e criativos € muito desequilibrada, com as exportacoes a
representarem cerca de 1,9 por cento das importagoes em 2021. O grupo de produtos “mobiliario, iluminacao
e construgdes pré-fabricadas” destaca-se com o maior potencial de exportacéo, representando cerca de 52,8
por cento das exportacdes e 35,8 por cento das importagoes.

Figura 5. Exportagcdes de bens criativos por Angola, 2021 (US$ mil)
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Figura 6. Importagoes de bens criativos por Angola, 2021 (US$ mil)
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Fonte: Com base em dados da Trading Economics (2022).

Medir o impacto das ICC em termos de emprego e de valor acrescentado para a economia continua a ser
um desafio e é necessario obter mais informacdes de fontes oficiais. Além disso, a maioria dos empregos
criados nas ICC s&o informais; por conseguinte, 0s empregos no sector criativo ndo estao registados no sistema
estatistico nacional. Nao existe informagéo oficial sobre o nimero de pessoas que trabalham nas ICC.

Relativamente a economia, segundo o INE, no segundo trimestre de 2022, 11,4 milhdes de individuos (populagéo
com 15 e mais anos) estavam empregados. Destes, 5,7 milhdes eram homens e 5,7 milhdes eram mulheres.
Além disso, a maioria das pessoas empregadas, ou seja, 79,3 por cento, trabalha no sector informal (70,4
por cento dos homens e 88 por cento das mulheres). Neste contexto, seria essencial apoiar o INE com um
plano nacional de recolha de dados especificamente para as ICC. Sem este tipo de informacao detalhada, sera
dificil identificar o impacto do sector em termos de empregos criados, valor acrescentado, e acompanhar esta
informagao com politicas complementares.

Mais uma vez, sem as taxonomias e ferramentas de medicao adequadas, € dificil captar a contribuicao das
ICC para o PIB ou o valor acrescentado bruto (VAB) de Angola. Em vez da producao ou do valor acrescentado,
um indicador alternativo é o valor dos ganhos ou do volume de negdécios das empresas (na economia formal)
nas diferentes industrias culturais e criativas. A Figura 7 apresenta os valores do volume de negdécios das
ICC de acordo com os dados oficiais disponiveis (do INE) para 2020. As atividades de consultoria de gestao
representam o valor mais elevado em termos de volume de negdcios, nomeadamente 70,3 por cento de todas
as atividades culturais e criativas. A Tabela 2 apresenta estatisticas detalhadas do volume de negdécios de 17
indUstrias culturais e criativas.
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Figura 7. Volume de negdcios das industrias culturais e criativas, 2020 (kwanza)

Fonte: Com base em dados do Instituto Nacional de Estatistica.

Tabela 2. Volume de negécios por industria cultural e criativa, 2020

7020 Atividades de consultoria de gestéo 234 858 466
7410 Atividades de design especializadas 51372 102
7310 Publicidade 23 341 46
7110 Atividades de arquitetura e de engenharia 8952 18
6201 Programagao informéatica 4177 8,2
6209 Outras atividades relacionadas com as tecnologias da informagéo 3835 7,6
6202 Atividades de consultoria informéatica 3074 6,1
7490 Outras atividades de consultoria 2225 4,4
5820 Edigéo de software 1575 3,1
5813 Edicao de jornais, revistas e periodicos 154 0,3
7420 Atividades fotograficas 142 0,3
9000 Atividades criativas de artes e espetaculos 120 0,2
8542 Educagdo cultural 54 0,1
5920 Atividades de gravagdo de som e edicdo de musica 35 0,07
5819 Outras atividades de edigéo 5,5 0,01
4762 Comeércio a retalho de gravagdes de musica e video em lojas especializadas 4,4 0,009
5911 Atividades de producao de filmes, videos e programas de televisao 3,8 0,007

Fonte: Com base nos dados do Instituto Nacional de Estatisticas.
Nota: Utiliza-se a taxa de cambio de 503,69 kwanza/US$ (31 de Dezembro de 2022), de acordo com informagéo do Banco Central
Nacional.
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O INE apenas dispde de informacéo para 17 industrias culturais e criativas. O volume de negdcios total das
empresas destas industrias atingiu 333,9 bilides de kwanzas (US$662,9 milhdes) em 2020. Seria interessante
e valioso produzir e divulgar dados oficiais para outras ICC relevantes, como a fabricacao de joias, cinema e
audiovisual, livros e publicagdes, fabricacdo de instrumentos musicais e pesquisa e desenvolvimento.

O INE dispbe ainda de dados sobre o nUmero de empresas registadas em 17 ICC, conforme apresentado na
Figura 8. As atividades especializadas de design representam 33,6 por cento do total de empresas privadas,
enquanto os servigos de consultoria de gestao representam 21,3 por cento do total de empresas. A Tabela 3
apresenta dados mais pormenorizados. Estes dados indicam um potencial significativo de ICC nos dominios do
design, das relagdes-publicas e da investigacdo - todos os servicos que poderiam ser reforgados por politicas,
investimentos, formagéo e reforco das capacidades.

Figura 8. Nimero total de empresas por sector cultural e criativo, 2020
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Fonte: Com base nos dados do Instituto Nacional de Estatisticas.

Tabela 3. Numero de empresas em cada industria cultural e criativa, 2020

Cadigo ISIC | IndUstria cultural e criativa Unidade
7410 Atividades de design especializadas 153
7020 Atividades de consultoria de gestéo 97
7490 Outras atividades de consultoria 86
6209 Outras atividades relacionadas com as tecnologias da informagéo 33
6202 Atividades de consultoria informatica 24
7110 Atividades de arquitetura, de engenharia e técnicas afins 13
7310 Publicidade 12
6201 Atividades de programacéo informéatica 7
7420 Atividades fotograficas 7
9000 Atividades criativas de artes e espetaculos 7
5920 Atividades de gravacao de som e edigdo de musica 6
5813 Edicdo de jornais, revistas e periodicos 4
4762 Comércio a retalho de gravacdes de musica e video em lojas especializadas 1
5819 Outras atividades de edicdo 1
5820 Edicdo de software 1
5911 Atividades de producdo de filmes, videos e programas de televisdo 1
5912 Pés-producéo de filmes, videos e programas de televisdo 1
7220 Investigagdo e desenvolvimento em ciéncias humanas e sociais 1
8542 Educacdo cultural 1

Fonte: Com base nos dados do Instituto Nacional de Estatisticas.



A secdo IV: As industrias culturais e criativas em Angola 23

C. Resultados do inquérito da CNUCED aos intervenientes na economia criativa em Angola

Durante a preparagao do relatério, foi realizado um inquérito qualitativo entre as partes interessadas da economia
criativa em Angola para obter as suas percegdes subjetivas sobre o desempenho e 0s constrangimentos das
ICC. O inquérito foi realizado durante os meses de Outubro e Novembro de 2022. Foi obtido um total de 19
respostas durante este periodo. Os principais objetivos deste inquérito foram dois:

(i) identificar a taxonomia das ICC em Angola de acordo com a percecao dos individuos, e

(ii) identificar os constrangimentos existentes nas ICC.

Os participantes no inquérito representavam tanto o sector privado como o sector publico. A maioria dos
participantes no inquérito (13 de 19) era do sector privado, representando 68,4 por cento da amostra (ver Figura
9).

Figura 9. Afiliacao dos participantes no inquérito sobre as ICC de Angola
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Fonte: Com base nos dados do questionario.

Figura 10. Principais constrangimentos enfrentados pelas ICC de Angola
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Fonte: Com base nos dados do questionario.

No que diz respeito a uma taxonomia nacional para as ICC, os resultados do inquérito sugerem que a maioria
dos entrevistados concorda com a taxonomia geral adotada pela CNUCED, como se pode ver na Tabela 4. As
industrias identificadas como ICC por mais de 85 por cento dos participantes no inquérito estao destacadas a
amarelo. Isto corresponde em grande medida a atual cobertura dos grupos de produtos criativos nas estatisticas
do comércio internacional da CNUCED.
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Tabela 4. Industrias ICC para uma taxonomia nacional de acordo com os participantes no inquérito

Sector
Patriménio e cultura popular tradicional

Audiovisuais e contelidos criativos digitais

Servigos de design, moda e criacdo

Tecnologias da informagdo e da comunicacéo e investigacao e desenvolvimento
Comeércio

Saude e educacgdo

Construgao

Instituigdes publicas

Agricultura e pescas

Exploragéo mineira

Fonte: Com base nos dados do questionario.

©Hin Bong Yeung/Unsplash
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As atividades das ICC em Angola estao fortemente dependentes do Estado, o que criou uma mentalidade entre
os trabalhadores criativos e os profissionais da cultura de que sem o Estado ndo seriam capazes de definir os
seus proprios caminhos. Em consequéncia, existe uma cultura de conformismo entre estes profissionais, que
se identificam como “auténticos dependentes” do Estado. O empreendedorismo cultural ainda esta a dar os
primeiros passos em Angola e as praticas e fontes de negocio e financiamento sustentaveis a longo prazo ainda
estao longe do sector cultural e criativo.

O desenvolvimento de politicas governamentais para as industrias culturais e criativas ainda esta centralizado a
nivel ministerial. Do ponto de vista da concecao, ha pouca consulta publica com os parceiros. Normalmente, a
consulta so6 € feita quando as atividades ja estao orcamentadas e € necessario planear a sua execucao. A nivel
da execugao, mesmo 0s governos provinciais, quando se debrugam sobre a area da cultura no ambito das
suas responsabilidades, recorrem ao ministério central. Isto deve-se, em parte, ao modelo historico de gestao e
governacgao do pais, que, durante cerca de 15 anos, se baseou num modelo de partido Unico. A centralizagéo
continua a ser forte e € necessario mais tempo e acao para desenvolver uma cultura e praticas de colaboracao,
para além das proprias ICC.

A. As industrias culturais e criativas na estrutura ministerial

Desde Abril de 2020, a nivel governamental, as politicas das ICC foram colocadas sob a alcada do novo Ministério
da Cultura, Turismo e Ambiente (MCTA). Esta reorganizacdo ocorreu sob os auspicios da Reforma do Estado
iniciada em 2020, logo apds a decretagéo do estado de emergéncia em resposta a pandemia da COVID-19.
Contudo, em Setembro de 2022, foi eleito um novo Governo e o Ministério do Ambiente foi destacado do
recém-formado Ministério da Cultura e Turismo (MINCULTUR).

O orgamento de Estado estimado para o (antigo) MCTA em 2022 atingiu 20,2 bilides de kwanzas (cerca de 40
milhdes de dodlares). De acordo com informacdes do Ministério das Financas, cerca de 40 por cento destes
recursos destinavam-se a financiar estudos e investigacdo. Outros projetos notaveis incluidos no orgamento
apresentam, em grande parte, esfor¢cos de constru¢ao ou preservacao e sao apresentados na Tabela 5.

Tabela 5. Programas e projetos de ICC selecionados no orgamento de Angola para 2022

Nome do projeto Kz milhdes | US$ milhGes
Requalificagdo do Reino do Bailundo (Huambo) 739 1,5
Reabilitagdo e apetrechamento da antiga Assembleia Nacional - Palacio da Musica e Teatro (Luanda) 415 0,8
Construgao e equipamento do Edificio Cultural do Huambo 400 0,8
Valorizagéo e promogéo do patrimonio historico e cultural 385 0,8
Promover a arte e as industrias culturais e criativas 106 0,2

Fonte: https://www.ucm.minfin.gov.ao/cs/groups/public/documents/document/aw4z/mjk2/~edisp/minfin3296956. pdf.
Nota: Utilizamos a taxa de cambio de 503,7 kwanza/US$ (31/12/2022), de acordo com informagéo do Banco Central Nacional.

Em Julho de 2020, a CNUCED realizou uma consulta e entrevistas com um vasto leque de partes interessadas
das ICC em Angola, enquanto o MCTA estava em funcionamento. Por conseguinte, a maior parte dos dados e
reflexdes deste capitulo ainda se referem as politicas e agdes em vigor antes de Julho de 2020.

A integracao da cultura no MCTA nao suscitou expectativas positivas por parte de muitos profissionais da
cultura. Além disso, muitas partes interessadas estavam preocupadas com o facto de a cultura nao ser
uma prioridade e de ser afetada por novas reducdes orgcamentais. Algumas partes interessadas observaram
que existe uma questao de hierarquia politica sobre a forma como a cultura é vista, uma vez que “a cultura
pode esperar, nao é urgente”. Alguns entrevistados também notaram a tendéncia para uma certa inércia na
burocracia governamental: aparentemente ha mudancas, mas a percecao € de que tudo fica na mesma. Outros
entrevistados foram mais otimistas e consideraram a fus&o, na altura, uma oportunidade para a cultura criar
sinergias importantes com o turismo e o ambiente.
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A necessidade de uma abordagem abrangente e interligada de varias areas da governacao publica &, sem
duvida, uma necessidade para as ICC. No entanto, esta necessidade é ainda mais abrangente do que a que
é possibilitada pelo MCTA, exigindo a criagdo de uma comissao multissectorial que relina varios ministérios e
estabelecga a ligagdo com a sociedade civil, os investidores e os profissionais da economia da cultura.

Desde 2001, as politicas relacionadas com o sector das ICC tém sido coordenadas e executadas pelo Instituto
Nacional das Industrias Culturais e Criativas (INICC).

INICC tem os seguintes mandatos:

coordenar a execugao de uma politica nacional integrada para as industrias culturais;

o o

coordenar a execugao da politica nacional do livro € a promocao da leitura;

coordenar a execugao da politica nacional do artesanato;

o o

incentivar a industria discografica;
e. assegurar a edicao de obras literarias de interesse cultural € de grande alcance social;

f. apoiar a organizagéo de exposicoes e eventos para promover as industrias culturais e as industrias
criativas no pais e no estrangeiro;

g. incentivar o aparecimento de obras de matriz cultural nacional € de novos criadores no dominio da
literatura, da musica, da moda, do artesanato, do design e de outros dominios;

h. apoiar iniciativas empresariais e associativas no dominio das industrias culturais;
i. promover o intercambio entre criadores nacionais e estrangeiros;

j. coordenar a atividade econémica que produz, em grande escala, bens e servigos, cujo contetdo artistico
€ significativo;

k. promover a comercializagéo dos produtos resultantes da edicao do livro e do registo, com vista a obtengao
de receitas.

O Instituto tem um Diretor-geral e dois Diretores-gerais Adjuntos, um responsavel pela area do Livro e da
Leitura e outro pelas Industrias Culturais e Criativas e pelo Artesanato. A estrutura esta distribuida por seis
departamentos. Com a criacao do MCTA, o INICC passaria a ter um novo estatuto, apds uma fuséo planeada
com o Instituto do Cinema e Audiovisual de Angola. A nova estrutura continuaria a deixar os direitos de autor e
os direitos conexos fora da algada do INICC.

B. Despesas publicas

Os dados sobre a despesa publica angolana com as ICC néo estdo imediatamente disponiveis. O governo
angolano deve realizar um estudo detalhado com o MINCULTUR, GEPE (Gabinete de Estudos, Planeamento e
Estatistica) e o INE para garantir que existe uma base de conhecimento abrangente das ICC.

De acordo com os dados disponiveis, nomeadamente dos relatérios anuais, o MCTA manteve e aumentou
recentemente o0 seu orgamento. A Tabela 6 apresenta os valores anuais de acordo com os dados fornecidos
diretamente pelo MCTA e de acordo com os dados disponiveis no website do Ministério das Finangas (MINFIN).
A sua leitura e analise requerem cautela. Em primeiro lugar, existem discrepancias entre os dados. Os dados
fornecidos pelo MCTA representam o orgcamento real/executado e os numeros disponiveis através do MINFIN
sa0 o0 orgamento aprovado (em alguns casos, ja revisto e retificado devido as flutuagdes do preco do petroleo).
Em segundo lugar, ndo é efetivamente possivel uma comparacdo anual, uma vez que 0 orgamento nao &
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apresentado a precos constantes, o que faz com que o aparente aumento substancial do orgamento em 2019
e 2020 esteja associado a desvalorizacdo da moeda e a inflacdo. Recomenda-se vivamente que a capacidade
das autoridades oficiais para fornecer dados comparaveis seja reforcada e que o MCTA desenvolva também
a sua capacidade técnica para utilizar dados oficiais que possam demonstrar as tendéncias do investimento
publico na cultura.

Tabela 6. Comparagao do orgamento anual do MINCULTUR/MCTA indicado por diferentes fontes, 2015-2022

Relatado por MINCULTUR/MCTA Relatado por MINFIN
MINCULTUR/MCTA - - - -
Kz milhdes US$ milhdes Kz milhdes US$ milhdes
2015 1963 16,3 2 .940 24,5
(revisto)
2016 1465 9,0 2 .226 13,6
(revisto)
2017 1756 10,6 2 505 15,1
2018 1259 5,0 2594 10,3
2019 3306 9.1 8475 95
(revisto)
2020 . g O.OO 6,9 4155 7,2
(estimativa)
2021 17770 32,0
2022 20 206 40,1

Fonte: MCTA e MINFIN.
Nota: Taxa de cambio (média) (kwanza/US$): 2015 - 120,1; 2016 — 163,6; 2017 — 165,9; 2018 — 252,8; 2019 — 346,6; 2020 —
578,4; 2021 - 555; 2022 - 503,7.

A dotagao orcamental do MINCULTUR/MCTA inclui:

e despesas correntes, tais como salarios;

e despesas de funcionamento com os organismos dependentes do Ministério, como o INICC;

e despesas de funcionamento com entidades de utilidade publica;

e despesas permanentes para atividades recorrentes;

e despesas com o programa de investimento publico (estudos e construgao/reabilitagéo de infraestruturas);

e despesas ocasionais com atividades, por exemplo, concursos/trabalhos para o desenvolvimento e
implementacao de festivais como o Festikongo, ou outras atividades para as quais o Ministério necessita de
parceiros para a implementacéo.

O que precede indica que os sectores profissionais da cultura e as ICC beneficiam de um apoio escasso e
incoerente por parte do Estado para a realizagdo das suas atividades. Os apoios pontuais recebidos pelos
sectores profissionais estao subordinados a atividades que o ministério pretende desenvolver e para as quais séao
contratados como produtores e promotores. As Unicas entidades que recebem subsidios anuais de manutengéo
e funcionamento s&o as designadas como de utilidade publica (por decisdo do Conselho de Ministros), entre as
quais se incluem atualmente: Unido dos Artistas e Compositores (UNAC), Uniao dos Escritores Angolanos (UEA),
Uni&do Nacional dos Artistas Plasticos (UNAP), Liga Africana, Associacéo Tchiweka de Documentagéo, Fundagao
Sagrada Esperanca, Fundagéo Agostinho Neto e Fundacao Sindika Dokolo.

E de notar que o orcamento publico para a cultura é negociado numa base anual e distribuido em parcelas
mensais. Existe normalmente uma diferenca substancial entre o orcamento aprovado e o orgamento executado,
sendo este Ultimo frequentemente inferior em 30 a 40%. Nos anos que se seguiram a crise, muitos organismos
dependentes da MINCULTUR apenas executaram 50% do seu orgamento.
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A tabela 7 apresenta o orgamento anual para os organismos dependentes do MINCULTUR entre 2015 e 2019.

Tabela 7. Orcamento anual dos organismos dependentes da MINCULTUR, 2015-2019 (milhdes de kwanza)

2015 2016 2017 2018 2019
Arquivo Historico Nacional 91,3 74,0 77,3 72,8 79,0
Biblioteca do Centro de Formag&o Profissional 41 3,3 42 6,6 3,9
Biblioteca Nacional de Angola 61,1 57,0 74,3 65,2 68,1
Casa Museu Oscar Ribas 33,2 16,9 23,6 42,4 30,1
INAR Instituto Nacional para os Assuntos Religiosos 55,4 59,6 64,2 5615 61,8
INPC Instituto Nacional do Patriménio Cultural 48,8 57,0 50,0 56,2 66,6
Instituto de Linguas Nacionais 62,1 63,6 59,7 57,0 63,0
Instituto Nacional do Livro e do Disco 57,3
INICC Instituto Nacional das Industrias Culturais e Criativas 55,4 44,6 45,2 58,1
Instituto Angolano do Cinema, Audiovisual e Multimédia 41,6 41,5 45,0 66,4
Complexo da Escola de Arte do CEARTE 2559 225,6 27,6 226,3
Museu Nacional da Escravatura 26,3 31,8 34,6 40,6 39,9
Museu Nacional de Antropologia 56,8 58,6 57,4 45,6 53,4
Museu Nacional de Arqueologia 10,3 4,0 7,3 3,7 39,0
Museu Nacional de Histdria Natural 58,2 58,5 60,4 56,7 719
Museu Regional da Huila 8,7 11,4 23,9 32,5 28,9
Museu Regional de Cabinda 8,7 8,9 29,8 26,2 31,3
Museu Regional do Dundo 33,4 11,6 48,1 43,2 48,8
Total (milhdes de kwanza) 615,7 869,0 926,8 722,0 1036,7
Total (milhdes de US$) 51 53 5,6 2,9 2,8

Fonte: Dados fornecidos pelo MINCULTUR/MCTA.
Nota: Taxa de cambio (média) (kwanza/US$): 2015 — 120,1; 2016 — 163,6; 2017 — 165,9; 2018 — 252,8; 2019 — 364,6; 2020 —
578,4.%

Este orcamento para os organismos dependentes do ministério serve para financiar as operacoes, existindo um
orgamento ministerial separado para projetos e atividades, bem como um programa de investimento publico
(para obras de raiz, manutengao ou melhoramento). O sistema acima descrito é bastante fragmentado, o que
dificulta uma viséo global. O maior desafio continua a ser o facto de os organismos dependentes do ministério
nao poderem efetuar qualquer planeamento a médio e longo prazo, porque, independentemente de quaisquer
planos existentes, pode acontecer que ndo recebam qualquer dos montantes orcamentados. Estes desafios
parecem ser sistémicos.

A compreensao do lugar da cultura na dotagao orgamental publica exige uma avaliagao para além do MINCULTUR/
MCTA. Orgaos como a Presidéncia da Republica e outros ministérios tém destinado um orgamento significativo
para a cultura e para as ICC. A Presidéncia da Republica tem despesas culturais. Por exemplo, em 2019, o
montante gasto foi de 2,5 trilides de kwanzas (ou US$ 6,8 milhdes). Os orgamentos para atividades como a
manutencgao e conservacio do Memorial Agostinho Neto foi de 78,7 milhdes de kwanzas, 2019 (ou US$216 mil)
em 2019; e para a construcao da Galeria e Biblioteca da Presidéncia da Republica foi atribuido 1,6 trilides de
kwanzas, 2019 (ou US$4,5 milhdes) no mesmo ano. Os encargos da Comiss&o Nacional para a Salvaguarda do
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Patriménio Cultural Mundial ascenderam a 20,8 milhdes de kwanzas, em 2019, (ou US$57 mil) e estéo alocados
no orgamento do Gabinete do Vice-Presidente da Republica.

O Ministério das Relagbes Exteriores tinha 831,4 milhdes de kwanzas (2019) (US$2,3 milnGes) para servigos
culturais, servicos de divulgacao e publicacao; e nas suas despesas de apoio ao funcionamento e desenvolvimento
em 2019, tinha um or¢camento para Promocéao e Fomento de Atividades Artisticas e Culturais de 26,9 milhdes
de kwanzas (ou US$74 mil). O Ministério da Economia e Planeamento (MEP) tem varios programas e projetos
com grandes dotagdes orcamentais que podem ser parcialmente utilizados para beneficiar a diversificacao
da economia angolana através da cultura e das industrias culturais e criativas. Estes incluem os seguintes
programas: Melhoria da Participacdo de Angola no Comércio Internacional, Conversdo da Economia Informal,
o Programa de Projecao de Angola no Exterior, ou a implementacao de projetos de clusters turisticos. Os
Governos Provinciais também tém as suas proprias dotagdes para a cultura.

A tabela 8 apresenta uma visao geral das despesas como percentagem do OGE 2021. O sector da Recreagéo,
Cultura e Religiao representou 0,3 por cento do total do orgamento publico de Angola. Entre 2019 e 2021 néao
houve alterac@o na proporgao dos recursos dedicados ao sector. A Tabela 9 mostra que a parte do orgamento
dedicada a cultura € ainda menor.

Tabela 8. Orcamento publico de Angola, 2021

Percentagem de

Despesas por funcao Valor em trilides de Kz Valor em trilibes de US$ participacdo

Servigos publicos gerais 1769 3,2 12,0
Defesa 627 11 4,2
Seguranca e ordem publica 709 1,3 48
Educagio 1023 1,8 6,9
Saude 851 1,5 5,8
Protecéo social 561 1,0 3,8
Habitacdo e servigos comunitarios 314 0,6 2,1
Lazer, cultura e religido 45 0,08 0,3
Assuntos Economicos 1079 1,9 7,3
Protecdo do ambiente 10 0,02 0,1
Operagdes da divida publica 7796 14,0 52,7
GSB Geral Total 14785 27 100

Fonte: MINFIN.?*

Tabela 9. Dotag6es orgamentais pormenorizadas para Recreacao, Cultura e Religiao, 2021

Componentes de lazer, cultura e religiao no Valor em trilibes Valor em trilides Percentagem de
GSB 2021 de Kz de US$ participacéo
Servigos culturais 8 821 15,9 19
Servigos recreativos e desportivos 10315 18,6 23
Servigos religiosos e outros servigos comunitarios 77 0,1 0,17
Servicos de difusdo e publicacdo 26 209 47,2 58
Lnjtej:;g:gj; re; I?ge;zgnvolvimento no dominio do lazer, da 35 0,06 0,08

Total 45 457 81,9 100

Fonte: MINFIN.?®
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Dada a queda continua do preco do barril de petrdleo, ao qual o OGE de Angola esté indexado, e o impacto
adicional da COVID-19, ¢ provavel que o investimento publico na cultura diminua no futuro.

Centrando-nos mais especificamente no orgamento dedicado as ICC, o INICC teve um orcamento relativamente
estavel afetado a sua administracéo e gestao. Tal como acontece com o orgcamento do MINCULTUR, apesar do
crescimento aparente, é necessario ter em conta a desvalorizagdo da moeda em relagéo ao délar americano e
a inflagdo, que reduz o valor real do orgcamento para as despesas.

C. Politicas, objetivos e estratégias para os sectores cultural e criativo

Aidentidade nacional de Angola é definida pela cultura das suas comunidades e pela criatividade do seu povo. Esta
riqueza de expressdes culturais e criativas em Angola tem potencial econdmico para beneficiar toda a sociedade
e precisa de ser encorajada. Dai a importancia do desenvolvimento de politicas, infraestruturas, incentivos e
investimentos nos sectores das artes, da cultura e do patriménio, e das ICC, para apoiar o desenvolvimento
social e cultural. Uma politica cultural e criativa implica uma reflexao sobre 0s seus valores e principios, e uma
tomada de deciséo sobre os recursos humanos, técnicos, organizacionais e financeiros a mobilizar, sobretudo
no atual contexto de cortes orgamentais e de crise econdmica no pais, mas também a nivel mundial.

A Constituicao da Republica de Angola, em vigor desde 2010, estabelece que uma das tarefas fundamentais do
Estado € criar progressivamente as condicdes necessarias a efetivagao dos direitos econdmicos, sociais e culturais
dos cidadaos (artigo 21.°, alinea c). A Constituicao protege ainda a propriedade intelectual, salvaguardando os
direitos dos autores sobre as obras que criam e em que participam (artigo 42.°), bem como a liberdade de
criagao cultural e cientifica (artigo 43.°). Mais especificamente no que respeita as diretrizes da politica cultural, a
Constituicao de Angola, no n.° 1 do artigo 79.°, prevé que o Estado promova, para todos, o acesso a cultura,
estimulando a participagdo dos diversos agentes privados na sua realizacdo. A juventude tem uma mengao
especial nas politicas culturais do pais, gozando de protecdo especial (artigo 81.°). Este facto € particularmente
importante numa nagéo onde a idade média da populagéo é de apenas 20,6 anos (Censo de 2014).

O patrimonio historico, cultural e artistico também recebe um tratamento especial no artigo 87.° da Constituicao,
que estabelece que “os cidadaos e as comunidades tém o direito ao respeito e a preservacao da sua identidade
cultural, linguistica e artistica” e que o Estado tem o dever de promover e incentivar a conservagao e valorizagao
do patriménio histérico, cultural e artistico do povo angolano.?® Estes principios da democracia cultural estéo
refletidos na Politica Cultural da Republica de Angola, um documento aprovado em 2011 e que expira em 2021.

Em Janeiro de 2007, foi publicada a Estratégia de Desenvolvimento de Longo Prazo para Angola (ELP), com o
horizonte de 2025 e sob o tema “O Regresso da Palanca Negra”.?” Este objetivo foi alargado até 2050 através
do Decreto Presidencial 81/19 de Marco de 2020. No documento, o Executivo justifica a decisdo dizendo que
“considerando que as fases A (2000-2005) e B (2006-2015) ndao proporcionaram os resultados esperados,
devido a fatores de natureza interna e externa, ha necessidade de se rever a Estratégia de Desenvolvimento
de Longo Prazo de Angola 2025 e estendé-la até ao ano de 2050”.2% Este decreto avanca ainda que as
politicas serao revistas, com a coordenacdo do Ministério da Economia e Planeamento. Esta reviséo é ainda
mais necessaria dadas as significativas mudancas globais e locais resultantes do impacto da COVID-19, e um
estado de permacrisis para a economia mundial, especialmente em muitas commaodities, incluindo alimentos e
combustiveis impulsionados pelo aumento do conflito, da divida e da inflagcdo. De referir que esta ELP ja era um
reajustamento da estratégia Angola 2025, que abrangia o periodo 2000-2025.

A ELP contém uma viséo para o desenvolvimento e diversificagado de Angola e para o seu papel na cena
internacional. O plano de diversificagdo da economia angolana € delineado em clusters estratégicos, € avancado
na ELP, e as ICC sao transversais a alguns desses clusters, abrangendo sectores como o Turismo e Lazer e o
Téxtil-Calgado. Além disso, vérias das politicas estratégicas avangadas na ELP afetam as varias fases do ciclo de
criagao, producgao, distribuicao e consumo das ICC, tais como: Educacao; Cultura; Turismo (ligado a campanha
“Destino Angola” e ao conceito “Made in Angola”); Ciéncia, Tecnologia e Inovacao; Promocao do Investimento;
Apoio as Exportacoes.
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O Plano de Acao Europeu apresenta quatro objetivos estratégicos para a politica cultural:

1. divulgar a expressao cultural e promover a formacao cultural;
promover a salvaguarda e a valorizagéo do patriménio cultural;

fomentar a producéo cultural;

» 0D

promover a cooperagao cultural.

O Plano de Agéo de Lisboa traca o objetivo de promover a produgéo cultural e as opcdes estratégicas para o
efeito. Em primeiro lugar, defende o desenvolvimento das ICC “tendo em vista a salvaguarda, a valorizagao € a
difusdo dos valores culturais, o desenvolvimento autossustentado e o autofinanciamento do sector” (ELP VIII -
132). Os principais sectores dados como exemplos incluem o cinema, o audiovisual, a edi¢do, o artesanato e a
musica. Um dos programas de a¢ao para a cultura é especifico para as ICC. O programa de desenvolvimento
das industrias culturais tem trés componentes:

e Escolas Profissionais de Artes (formacao de profissionais em areas como a Danga, o Teatro, a Musica, a
Pintura, a Escultura, o Cinema e o Audiovisual);

e Cooperacgao institucional (entre museus, arquivos, sitios histéricos e culturais, comunidades histérico-culturais
rurais e urbanas e operadores da industria cultural; estratégia integrada para o audiovisual e as
telecomunicacoes);

e Financiamento das Atividades Culturais (incentivos a doacdes ou depdsitos de bens culturais, racionalizagao
da lei do mecenato, participacado da iniciativa privada, incentivos fiscais para as empresas investirem na
cultura, nas artes e no patrimonio).

Do mesmo modo, os Planos Nacionais de Desenvolvimento (PND) de Angola sao exercicios de planeamento a
médio prazo que apoiam a implementagéo das estratégias de desenvolvimento a longo prazo do pais assumidas
na ELP. Ja foram realizados dois exercicios, o primeiro PND que abrange o periodo de 2013 a 2017, e o
segundo PND, que ainda estava em curso no momento da redacao do presente relatério, de 2018 a 2022.%°
Nao estavam disponiveis dados sobre 0 acompanhamento da execucao dos objetivos destes PND. No caso do
PND 2013-2017, uma avaliagao intercalar (2018-2019) foi enviada pela MINCULTUR ao MEP, mas ainda nao foi
tornada publica. Desde 2018, um novo PND foi implementado (2018-2022) e inclui um sistema de monitorizagao
e avaliacdo, incluindo indicadores, metas e objetivos identificados. O PND 2018-2022 tem a cultura como
objetivo e éarea prioritaria de intervencao, sendo o MINCULTUR (MCTA de 2020 a 2022) identificado como a
entidade responsavel pela condugéo e implementagéo da politica cultural.

A politica cultural do PND 2018-2022 tem quatro objetivos especificos: (1) difundir a expresséo cultural e
promover a formagéo cultural; (2) promover a salvaguarda e valorizagéo do patriménio cultural; (3) fomentar a
producao cultural; e (4) promover a cooperagao cultural. Sao definidas duas prioridades e respetivos programas
de intervencgéo:

A. Valorizar e dinamizar o patriménio historico e cultural nacional, com forte énfase na recuperagao e melhoria
da rede de museus, bibliotecas e arquivos e na preservagao e tratamento dos seus acervos.

B. Promover a arte e as industrias culturais e criativas através da implementagédo de Centros Culturais e Casas
de Cultura, enquanto espacgos de criagado cultural e artistica e de divulgagéo e promogao das industrias
culturais e criativas, nomeadamente o cinema, o teatro, a musica e a danga.

Os objetivos e metas do PND 2018-2022 para o Programa de Fomento da Arte e das Industrias Culturais e
Criativas sao apresentados na Tabela 10.
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Tabela 10. Objetivos e metas do Programa de Promocao da Arte e das Industrias Culturais e Criativas

Plano Nacional de Desenvolvimento 2018-2022: Programa de Promocéo da Arte e das ICC

Objetivos

Objetivo 1: Fomentar a circulagdo da produgéo cultural nas areas
da musica, das artes performativas, das artes visuais, das artes
integradas e da cultura, proporcionando um amplo acesso através

Metas

Meta 1.1 O niimero de Casas/Centros Culturais a nivel nacional
aumentara de 10 em 2017 para 16 em 2022.

das Casas de Cultura e dos Centros Culturais.

Objetivo 2: Fomentar as industrias culturais e criativas, em especial
0 cinema, o teatro, a masica e a danga, através dos seus proprios
mecanismos de financiamento, com vista a aumentar o seu impacto
no emprego, no turismo, no desenvolvimento local e na economia
nacional.

Meta 2.1 Até 2022, serdo produzidos pelo menos 5 documentarios
de curta duragdo.

Meta 2.2 Até 2022, serdo produzidos pelo menos 13 projetos de
curtas-metragens.

Objetivo 3: Promover feiras culturais e de artesanato, como fonte de
rendimento para as comunidades e divulgacéo das artes.

Meta 3.1 Até 2022, havera um aumento anual de 20 por cento no
numero de Feiras Culturais e de Artesanato realizadas.

Os objetivos e metas avangados no PND 2018-2022 sao limitados e pouco ambiciosos. No entanto, como a
avaliacao anterior ndo foi disponibilizada, nao é possivel tecer mais comentarios sobre os progressos realizados
na implementacao do PND e na avaliagdo dos resultados.

Varias outras politicas do PND 2018-2022 s&o igualmente relevantes e podem ser adaptadas ou alinhadas
para o desenvolvimento das ICC em Angola. A primeira entre elas € a Politica da Populagao. Aqui, as ICC
oferecem uma oportunidade para o desenvolvimento local € a reducdo da pobreza e podem contribuir para o
empoderamento das mulheres e o desenvolvimento dos jovens. A Politica de Educacao do pais oferece outra via
para o reforgo das ICC, com a formacao de professores, conferencistas e técnicos que possam formar e educar
alunos e cidadaos nas areas da cultura, das artes e das ICC, em condigdes adequadas € com acesso as mais
recentes tecnologias. A economia cultural e criativa é também importante quando se consideram as Politicas de
Fomento da Producao, Substituicéo de Importagdes e Diversificagdo das Exportacdes de Angola. No entanto,
no PND 2018-2022, apenas o sector da hotelaria e turismo é mencionado. As ICC sao também fundamentais
para as politicas relacionadas com o Reforco do Papel de Angola no Contexto Internacional € Regional, quer
em termos da participagdo de Angola nos fluxos comerciais de produtos culturais internacionais, servigos e
investimentos, quer em termos do Refor¢co da Projecéo de Angola no Exterior.

As seccdes seguintes resumem uma selecao de leis € legislacao relevantes para as ICC de Angola.
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Politica cultural

Tabela 11. Andlise da politica cultural e recomendacées

Politica cultural

Aprovado pelo Decreto Presidencial n.° 15/11, de 11 de Janeiro. A sua vigéncia termina ao fim de 10 anos, em 2021.
Apesar de ter sido anunciado que a sua reformulagdo seria discutida num simpdsio durante a terceira edicdo do Festival Nacional de
Cultura (FENACULT), agendado para Novembro de 2020, a situagéo da fusdo dos antigos ministérios no MCTA e o impacto da COVID-19,
fez com que, no momento da escrita/andlise (Julho de 2020), ndo houvesse nenhuma equipa ou iniciativa dedicada a preparacdo desta
reformulacdo, por exemplo, para preparar um documento de base para posterior discussdo e consulta. Entretanto, a propria FENACULT
tinha sido adiada para 2021.

Informagdes gerais

A Politica Cultural enfatiza principalmente as tradigdes culturais angolanas (“Angolanidade” e Nag&o), incluindo o ensino e 0 acesso as
linguas, a coesdo social e 0 papel da cultura no estabelecimento e manutencéo da paz no pais.

A politica também procura estimular o turismo cultural e abrange o desenvolvimento e a preservagdo das infraestruturas culturais.

A Politica ¢ multidisciplinar, enraizada em Angola e nos seus conhecimentos tradicionais, quer através das linguas, saberes, mitos,
crengas e medicina tradicional.

0 documento reafirma que a cultura angolana assenta nos valores, tradi¢des e patriménio das diversas etnias e comunidades historico-
culturais do pais, que he conferem um carécter distintivo do qual deriva a sua identidade nacional.

A politica cultural considera a cultura como um conceito abrangente e transversal para o desenvolvimento do pais.

A Politica é definida como Democracia Cultural, enfatizando a importancia do acesso sem discriminagdo e da participagdo; e a
comunicagdo entre instituigbes/agentes/profissionais e a populagéo.

A politica cultural baseia-se em quatro principios estruturantes:

0 Preservagdo da diversidade cultural

0 lgualdade dos elementos da diversidade cultural

o 0 reconhecimento da pertenca a uma comunidade e destino comuns: a nagéo angolana

0 Unidade nacional

Os principios programaticos estabelecem a cultura como um meio de desenvolvimento integral da sociedade, incluindo a economia; como
um meio de afirmag@o e valorizacdo da identidade nacional; estabelecem a igualdade de direitos dos cidaddos a participagdo e ao acesso
a cultura e as artes; e preveem as relacfes e a cooperagao culturais internacionais como contributos para um mundo melhor, podendo
simultaneamente incluir objetivos comerciais (exportacao).

Esta Politica Cultural é abrangente, incluindo preocupagtes com: As linguas de Angola, o patriménio material e imaterial, 0 acervo
documental e bibliografico, a criagdo e educacdo literaria e artistica, as inddstrias culturais, o turismo cultural, a cooperagéo cultural e a
divulgacéo da cultura angolana no exterior.

0 ponto 7 da politica cultural estabelece a ligacdo entre cultura, economia e desenvolvimento. Os sectores mencionados incluem a
industria editorial de livros, a industria cinematografica e videofonografica, a industria discografica, o artesanato e as artes visuais, 0s
espetaculos e o turismo cultural. O ponto 8 da Politica sobre a Dimensao Cultural do Desenvolvimento assinala a importancia dos
seguintes sectores em relagdo a cultura, mas ndo destaca a sua importancia economica: Educagdo, Comunicacdo Social, Radio,
Televisdo, Jornais e Revistas, Ambiente e Turismo, Agricultura e Tecnologias.

0 Estado é posicionado como tendo um papel decisivo e insubstituivel no financiamento da Politica Cultural, mas é assinalada a
importancia do sector empresarial e do resto da sociedade civil. Em termos legislativos, o Mecenato Cultural ¢ apontado como um
importante instrumento de financiamento.

Esta politica cultural regista uma preocupacdo especial com 0s jovens, no sentido de Ihes proporcionar infraestruturas, servigos e
educacdo para o seu desenvolvimento profissional e pessoal.

Para a execugdo e o acompanhamento da politica cultural, foi elaborada uma estratégia que ndo foi aprovada. Esta estratégia inclui
programas, projetos, atividades e acOes, bem como o orgcamento e 0s instrumentos de acompanhamento. A auséncia desta estratégia
constituiu um obstaculo a criagdo de uma base para a avaliagdo do impacto, o alinhamento das ac@es e a eficacia na definicdo das
prioridades anuais.
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Principais condicionalismos

e (ritica principal: Nao estabelecer um montante minimo de contribuicdo descrito na Constituicdo e/ou no orgcamento geral do Estado e/ou no
plano de desenvolvimento nacional que garanta o financiamento permanente do orgamento geral do Estado para a cultura, através do MCTA
e de outras medidas diretas.
o Falta de informagao sobre como os recursos sdo distribuidos entre as Diregdes (Institutos), dentro do Ministério (por exemplo, INICC,

Instituto Nacional de Cinema, Instituto Nacional de Museus, etc.) e, consequentemente, para o sector

0 Falta de informag&o sobre as oportunidades de financiamento para a cultura
o Falta de mecanismos transparentes de controlo e avaliagdo do investimento publico na cultura
o Falta de meios de comunicagéo e de consulta entre os sectores cultural e criativo e a sociedade civil em geral

e (ritica secunddria: Necessidade de uma reformulagdo ampla e participativa da Politica através da criagéo de grupos de trabalho permanentes
e da criacdo de Conselheiros Culturais que possam ser eleitos como representantes sectoriais (ex.: musica, teatro, danca, etc.). Deve também
ser considerada a representatividade geogréafica, etéaria e de género (e/ou outras caracteristicas consideradas importantes na sociedade
angolana).

e (Qutras criticas: Negligenciar a Politica Cultural durante o seu periodo de vigéncia. A necessidade de fazer da politica um instrumento vivo,
constantemente discutido, melhorado e atualizado.

Recomendacbes

Adotar um texto que considere a cultura e a criatividade nas suas triplas dimensdes, incluindo o valor simbélico, econémico e social, e que
inclua uma taxonomia das industrias culturais e criativas. Nesta perspetiva, esta seria uma politica cultural com o poder de mobilizar os
ministérios de forma transversal. Esta nova politica e governacdo transversal para as ICC pode ser liderada pelo MINCULTUR, envolvendo
diretamente os outros ministérios e institutos que tratam de:

e industria e comércio

inovacao

relaces externas

ensino superior e investigagdo cientifica

estatisticas

propriedade intelectual
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2. Lei do mecenato

Tabela 12. Analise da lei do mecenato e recomendagdes

Lei do mecenato

e N.°8/12, aprovado em 18 de Janeiro de 2012.

e Regulamento da Lei do Mecenato, aprovado pelo Decreto Presidencial n°195/15, de 7 de Outubro de 2015.

e ALeido Mecenato estabelece o regime juridico dos incentivos fiscais na promogao do desenvolvimento dos sectores
social, cultural, desportivo, educativo, juvenil, tecnologico, bem como da saude e da sociedade da informagcéo.

¢ 0 regulamento estabelece 0s procedimentos relativos ao regime de incentivos fiscais, bem como os atos
relativos ao registo, candidatura, avaliagdo e acompanhamento dos projetos ao abrigo da Lei do Mecenato.

e Alteraces ao Regulamento da Lei do Mecenato pelo Decreto Presidencial n.° 53/19, de 18 de Fevereiro de 2019.

Informagdes gerais

A normalizagdo da lei define, por exemplo, 0s patrocinadores e estabelece os beneficiarios.

Principio da utilizagdo das prestag6es, bem como a inscricdo dos patrocinadores e dos registos dos beneficidrios.

Outros pontos de normalizagio estdo relacionados com o0 processo de registo do projeto e com a avaliagéo do projeto.

Para efeitos fiscais, 0 mecenas deve solicitar o registo prévio junto da Dire¢do Nacional de Impostos do Ministério das Financas. Para

efeitos estatisticos, o beneficiario deve solicitar o registo junto do departamento ministerial responsavel pelo sector de atividade.

e (s donativos podem assumir as seguintes formas:
0 prestacGes pecuniarias
0 prestacGes em espécie
0 prestagdo de servigos

e Este tipo de donativos deve ser quantificado de acordo com o valor de custo devidamente documentado e comprovado pelo mecenas. No
Modelo 1 da declaragdo de rendimentos, é declarado o volume anual de donativos concedidos.

e Entre as alterages ao regulamento, destacam-se as seguintes:

0 Obrigacdo anual de registo dos patrocinadores na Reparti¢do de Finangas da sua drea de residéncia

o Envio de informagdo semestral sobre a execucdo dos projetos apresentados pelas entidades beneficiarias & Administragéo Geral
Tributéria (AGT) de Angola (informagéo elaborada pela Comissdo de Avaliagio de Projetos); Obrigatoriedade de entrega da
Declaracdo de Modelo Oficial dos donativos recebidos na Reparticdo de Financas da drea de residéncia do beneficiario

0 A atribuicio de beneficios fiscais aos patrocinadores estd dependente da entrega @ AGT de uma declaragdo atestando que a
doacdo ¢é irreversivel e da sua aprovagio pela AGT

0 A deducdo dos donativos ao rendimento coletavel terd como limite 40 por cento do total do rendimento coletavel do sujeito
passivo, ou 30 por cento quando em beneficio dos seus trabalhadores e familiares

0 Os beneficios fiscais atribuidos aos promotores residentes ou sediados no estrangeiro serdo objeto de legislagao especial.

Principais condicionalismos

e Desde 2015, ndo se sabe qual o montante de recursos financeiros que a Lei do Mecenato injetou nos sectores culturais e criativos
angolanos, a quantidade de projetos apoiados, quais 0s principais sectores apoiados, quais oS principais patrocinadores e quais 0s
principais beneficiarios.

e O Mecenato Cultural ndo estabelece valores ou limites de apoio, nem o volume financeiro que uma mesma pessoa ou empresas podem
doar ou beneficiar por ano.

e Para que um projeto seja aprovado, uma proposta deve ser submetida e registada através de uma comisséo de avaliagdo de projetos
criada pelos titulares dos departamentos ministeriais responséaveis (MCTA/MINCULTUR). N&o é claro para os patrocinadores e
beneficidrios quem participa nesta comisséo. )

e A comissdo avalia e aprecia o projeto dentro de um prazo ndo identificado, 0 que gera incerteza para os candidatos. E sugerido pelo
sector que a comissdo seja composta por um 6rgdo consultivo composto por representantes dos sectores artistico, cultural, empresarial e
da sociedade civil.

e (s principais pontos referem-se a possibilidade de desvio de fundos devido a falta de clareza sobre quem pode entrar nos projetos como
patrocinadores e beneficiarios e, sobretudo, sobre quem avalia os projetos. Os criticos secundarios argumentam que o governo, em vez
de investir diretamente na cultura, comegou a deixar que fossem as proprias empresas a decidir quais os valores, sectores e atividades
que merecem ser patrocinados. Outra critica no sector diz respeito a falta de clareza sobre os tipos de beneficios que os mecenas podem
receber e os tipos de beneficios que os beneficiarios podem receber quando registam os seus projetos, devido as dividas e margens
deixadas no artigo 35. A inexisténcia de uma “camara de compensagdo” formada por técnicos do Ministério e/ou participantes da
comisséo de avaliagdo que pudesse eventualmente esclarecer dividas é também citada como uma critica pelos representantes do sector.

Recomendacbes

e Reduzir a burocracia para o patrocinio das ICC.

e Rever a lei, juntamente com o Ministério das Financas e da Economia e Planeamento e 0 MINCULTUR, no que diz respeito a cultura, a fim
de estabelecer regras mais claras e mais benéficas para promover o sector, atraindo o investimento de particulares e do sector privado.

e As campanhas de comunicagdo com 0s potenciais patrocinadores e beneficidrios sdo importantes para uma melhor compreensdo da lei e
das regras.

e E importante considerar a implementagdo de (i) mecanismos de transparéncia para informar o publico sobre 0s projetos apoiados e (ii)
mecanismos de acompanhamento e avaliagdo para saber se 0s recursos estdo a ser utilizados para os fins referidos nos projetos aprovados.
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3. Direito de autor e direitos conexos

Tabela 13. Analise da legislacéo sobre direitos de autor e direitos conexos e recomendacées

Direito de autor e direitos conexos

e N.°15/14, publicado em 31 de Julho de 2014.3"

e Estabelece o regime juridico de protecéo dos direitos de autor e dos direitos conexos nos dominios das artes, da literatura, das ciéncias
e de outras formas de conhecimento e de criagéo.

¢ Nos Ultimos anos foi aprovado um conjunto de diplomas que desenvolvem o regime juridico estabelecido pela Lei n.° 15/14,
estabelecendo regras de atuacéo e de relacionamento entre os agentes publicos dos organismos competentes e os demais agentes
do Sistema Nacional de Direitos de Autor e Direitos Conexos (SNDC), com a criag@o do Servigo Nacional de Direitos de Autor e Direitos
Conexos (SENADIAC), no &mbito do MCTA/MINCULTUR.

Informagdes gerais

e A propriedade intelectual consiste num conjunto de direitos que garantem a exclusividade resultante da atividade intelectual industrial,
cientifica, literdria e artistica, traduzindo-se num importante instrumento de estimulo as atividades de inovagéo, como fatores essenciais
de desenvolvimento social, cultural e econémico. A propriedade intelectual é decisiva para o desenvolvimento das indUstrias criativas
em Angola, no seu processo de diversificagdo da atividade econdmica, estando dependente dos direitos de autor para a criagdo de valor
economico no sector.

e Em Angola, a protecdo da propriedade intelectual e, portanto, dos direitos de autor, estd contemplada na Constituicdo da Republica, que
estabelece o direito exclusivo dos autores de utilizar, publicar ou reproduzir as suas obras, e é concretizada na Lei n.° 15/14, de 31 de
Julho, e nos regulamentos que a contemplam.

e Esta Lei visa proteger os direitos inerentes a propriedade intelectual dos autores, artistas, intérpretes, produtores, meios de difusdo
e demais organismos de radiodifusdo, bem como das entidades de gestdo coletiva de obras intelectuais de cardcter literario, artistico e
cientifico, durante a sua vida e 70 anos apds a sua morte (art.72.°).

e Este instrumento regula os direitos e os mecanismos de protegédo, prevendo um conjunto de proibigdes ou restrigdes a utilizagdo de obras
que alargam o ambito dos direitos.

e A Lei dos Direitos de Autor e Direitos Conexos foi seguida de regulamentos sobre o registo de atos e taxas inerentes a prestagéo de
Servigos, gestdo coletiva e regulamento de supervisao.

Principais condicionalismos

e A nivel internacional, Angola ¢ membro da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI), agéncia das NagGes Unidas que tem
como missdo liderar o desenvolvimento de um sistema internacional de Propriedade Intelectual equilibrado e eficaz que estimule a
inovagdo e a criatividade, além de seguir as classificagbes internacionais de patentes, produtos e servigos nos pedidos de patentes e
registo de marcas. Estdo também em processo de ratificagéo as convengoes de Berna, Roma e Marraquexe.

e Integrado na administragdo indireta do Estado, foi criado (pelo Decreto Presidencial n.° 184/2019) o Servigo Nacional dos Direitos de
Autor e Conexos (SENADIAC) com o objetivo de melhorar e intensificar a prote¢do da propriedade intelectual, com a qualidade e
celeridade exigidas. No entanto, o conhecimento e a aplicagéo dos direitos de propriedade intelectual em Angola s@o escassos, seja por
falta de estratégias empresariais, seja por desconhecimento da sua utilidade e relevancia, seja pela reduzida iniciativa pudblica em termos
de agdes de sensibilizagéo e incentivo a salvaguarda dos direitos de autor e conexos.

Recomendacbes

e Incrementar a divulgagdo dos direitos de propriedade intelectual, bem como a sua importancia para o enriquecimento da cultura nacional
e para o desenvolvimento tecnoldgico e cientifico de Angola.

e Implementar politicas publicas para promover a criatividade e o reconhecimento/valorizagéo econdmica dos processos criativos.

e Melhorar a capacidade de resposta técnica dos servigos publicos no tratamento dos processos de salvaguarda da protecdo e valorizagéo
da propriedade intelectual.

e Sensibilizar os criadores para os seus direitos, mas também para a necessidade de encontrar estruturas que representem o sistema

cultural, bem como os diferentes subsectores que o compdem.

Desburocratizar 0s processos através da criagdo de sistemas digitais de apresentagéo e tratamento de pedidos.

Tornar a lei mais flexivel, adaptando-a as caracteristicas do sector cultural e criativo.

Recrutar técnicos especializados e organizar formagdes especializadas para os técnicos do sector publico.

Atribuir o financiamento necessario e proporcionar autonomia administrativa e financeira as autoridades competentes.

Adaptar a legislagdo para ter em conta a transformagéo digital, os direitos digitais e os direitos de autor no contexto da evolugdo da

tecnologia.
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4. Direito da Propriedade Industrial

Tabela 14. Analise do direito de propriedade industrial e recomendacoes

Direito da Propriedade Industrial

e Lei3/92, de 28 de Fevereiro.

e Visa a protecdo da propriedade industrial que abrange néo s6 a industria e o comércio, mas também as industrias agricolas e extrativas,
como todos 0s produtos naturais ou manufaturados.

e A protecdo da propriedade industrial visa as patentes de invengéo, os modelos de utilidade, os modelos e desenhos industriais, as marcas
de fabrico, de comércio e de servigos, as recompensas, 0 nome e as insignias de estabelecimentos e as indicagdes de proveniéncia, bem
como a repressao da concorréncia desleal.

e Decreto-Lei n.° 20/97, de 9 de Maio, tabela de taxas relativas a Propriedade Industrial.

e Tratados internacionais:

0 Angola é um Estado Membro da Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual - OMPI, aprovada pela Resolugdo n.° 9/84, de
20 de Julho

o Convencdo de Paris para a Protecdo da Propriedade Industrial, aprovada pela Resolugdo n.° 22/05, de 19 de Agosto

o Tratado de Cooperagdo em Matéria de Patentes (PCT), aprovado pela Resolugdo n.° 22/05, de 19 de Agosto

0 Membro da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC), consequentemente do Acordo TRIPS, por adesdo em 23 de Novembro de 1996.

Informagdes gerais

e Patente é o titulo juridico concedido para proteger uma invengao e que confere ao seu titular o direito exclusivo de a explorar.

e Ainvencdo € a ideia de um inventor que permite, na pratica, a solucdo de um problema especifico no dominio da tecnologia, quer se trate
de um produto ou de um processo.

e ( Instituto Angolano da Propriedade Industrial (IAPI) é o 6rgdo da administragéo indireta do Estado responsavel pela execucéo da politica
publica de promogao, protecdo, estudo e desenvolvimento da Propriedade Industrial, ou seja, dos direitos que conferem aos seus titulares
0 uso exclusivo das criacdes, dos desenhos e dos sinais distintivos do comércio.

e Desde a sua fundagéo, a atividade de protecdo dos direitos de propriedade industrial em Angola traduziu-se no seguinte quadro de
processos, de acordo com as modalidades de registo:
0 Marcas: 64 861

Nomes de estabelecimentos: 1 599

Insignias do estabelecimento: 1 471

Patentes: 3 908

Modelos de utilidade: 61

Modelos industriais: 396

0 Desenhos industriais: 231

o O O O O

Principais condicionalismos

e A andlise do Boletim da Propriedade Industrial de 24 de Abril de 2020 mostra um aumento significativo na procura de protecdo de
direitos em 2019 nos varios tipos de propriedade industrial, com as marcas a destacarem-se no pedido de protegao face as restantes.

e E importante notar que as patentes registadas em Angola sdo originalmente registadas noutros paises, como os Estados Unidos da
América, a Alemanha, a Franca e a Unido Europeia, sendo depois validadas em Angola.

e Neste processo de facilitagdo de registo, um brago da empresa privada Inventa que opera em Angola faz o processo de facilitagdo perante
o IAPI. De acordo com a Inventa Angola, em 2019 foram registadas em Angola cerca de 100 patentes de desenho industrial
e invencOes internacionais, a maior parte delas associadas a industria mecanica e petrolifera. De acordo com o IAPI, ndo
ha registo de patentes exclusivamente angolanas pelo menos nos Ultimos trés anos. O IAPI também nunca registou qualquer
patente relacionada com as praticas, tecnologias e inovagao da ICC.

Recomendacées

e Informatizacdo de processos que ainda sdo realizados manualmente e/ou em papel, 0 que dificulta a organizagdo e agilizagéo dos
processos.

e Aumentar a formacdo das pessoas afetas a atividade, permitindo uma maior eficiéncia na gestdo dos processos e capacidade para lidar
com a sua complexidade.

e Reforcar as campanhas de divulgacdo da importancia e da possibilidade de registo com profissionais da cultura e da criag@o. No entanto,
0 aumento da procura serd inconsequente se o instituto ndo conseguir dar resposta a essa procura.

e \Valorizar e dar atencdo as atividades relacionadas com os direitos de propriedade industrial, criando as condigbes para que o Instituto f
uncione com a maxima eficiéncia.

e Para além da legislagdo acima referida, € importante referir a importancia de o governo angolano efetuar uma analise sumaria do Codigo
Tributario e da Pauta Aduaneira, uma vez que estes tém uma influéncia essencial na eficacia das politicas em matéria de ICC. Devido a
complexidade destas legislagdes e a falta de clareza sobre as mesmas, néo foi possivel efetuar uma andlise mais aprofundada.
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D. Infraestruturas fisicas e digitais
1. Infraestruturas fisicas

Em comparagao com os seus vizinhos, Angola possui uma infraestrutura fisica sélida para apoiar os sectores
culturais e criativos. Angola possui um forte patriménio material e infraestruturas como teatros, museus, cinemas,
galerias, centros de formagao e também outros tipos de infraestruturas, como a Marginal (um passeio pedonal)
e a Avenida 4 de Fevereiro, que se estende ao longo da margem sul da Baia de Luanda em Luanda, que tem
sido utilizada para eventos culturais. Embora estas infraestruturas estejam relativamente bem distribuidas a nivel
provincial, o principal problema reside na sua adequagao, preservagao e manutencao. Independentemente de
a infraestrutura ser publica ou privada, grande parte da rede estrutural angolana esté degradada e, em alguns
casos, inutilizavel. Para além disso, muitas destas infraestruturas fisicas nao foram construidas de acordo com
as melhores praticas e com 0s requisitos técnicos normalizados, por exemplo, as medi¢cdes das fases, 0s
materiais utilizados. Além disso, grande parte das infraestruturas ndo esta totalmente operacional, nem esta
equipada com o equipamento técnico necessario, nem existem os recursos humanos adequados a nivel de
gestéo, programacao e técnico.

No que respeita a oferta cultural, existe uma diversidade de espacgos, especialmente espagos dedicados ao
teatro e ao cinema, distribuidos pelo pais. No entanto, muitos destes espagos encontram-se num estado
decadente e necessitam de renovagéo e atualizagdo, bem como de manutengéo e salvaguarda a longo
prazo. Ha necessidade de colaboragéo - muito provavelmente através de parcerias internacionais, patrocinios
e investimento privado nacional - especialmente para a reforma e utilizacdo destes espagos, como no caso
do projeto “Queremos 0s nossos teatros de volta” do Instituto Goethe.®> Um exemplo de parceria que pode
ser alavancada e ampliada é o processo de revitalizagdo do Palacio de Ferro®® que, como resultado de um
financiamento assegurado através da empresa estatal angolana (SOE) Endiama, foi reaberto em 2016. O espaco
faz parte do patrimoénio arquitetéonico de Luanda e alberga trés salas de exposicdes. Uma vez que o espagco
tem um valor histérico e patrimonial significativo, e pode ser utilizado também como espaco fisico, ha espaco
para ser assegurado através de parcerias com instituicoes internacionais. Um exemplo deste tipo de acordo é o
assinado entre a MINCULTUR®* e a Embaixada de Franga em Angola, em parceria com a TOTAL E&P.

Em termos de infraestruturas culturais espalhadas pelo pais, existem varios equipamentos culturais (centros
culturais, casas da juventude, casas de cultura, mediatecas). Sao pelo menos um por provincia. No entanto,
um dos maiores problemas € que ndo ha coeréncia na gestao dos diferentes espacos, sendo cada um deles
supervisionado por diferentes instituicdes governamentais, a nivel central e local. Isto torna impossivel colaborar,
coordenar e unir esforgos para uma abordagem coesa da manutencao, promogéo, protecao e utilizacao das
infraestruturas. O resultado € que os recursos e as licdbes ndo sao reunidos ou partilhados e as redes sao
limitadas, o que constitui um desafio significativo num contexto de escassez. Para além de repesar a cultura das
organizacgdes e as suas formas de trabalhar, € necessario considerar outras solugbes mais praticas e eficientes
para ultrapassar as dificuldades em termos de infraestruturas e, a um nivel mais elevado, a aceitacao cultural e
a producao.

Em Angola, os centros culturais e as embaixadas estrangeiras sao muito importantes no que diz respeito ao
espaco de atividades, ao acesso a informagéao, a formacao e até ao financiamento. O Centro Cultural Portugués
€ 0 mais antigo e desenvolve muitas atividades intramuros nas areas das artes plasticas, literatura e teatro. No
entanto, s6 tem capacidade para espetaculos de pequena dimensao. A Alliance Francaise (AF) é o centro mais
antigo depois do Camdes e chegou a gerir um dos teatros nacionais. Para além de Luanda, a AF tem centros
em Cabinda e no Lubango, ambos com pequenos teatros. A AF desenvolve grande parte do seu trabalho no
estrangeiro, dedicando-se a world music, com destaque para a Africa francéfona e a programagao angolana; ao
teatro, danca e circo; ao cinema e a gastronomia.

A um nivel mais elevado de infraestruturas, o acesso a eletricidade constitui um grande desafio em Angola. Em
2021, menos de 50 por cento da populacdo total tinha acesso a eletricidade. Por conseguinte, é necessario
aumentar o investimento publico neste sector, garantindo que as infraestruturas basicas sejam o catalisador
de outro crescimento econémico. A tabela 15 apresenta 0 acesso da populagcao angolana a eletricidade em
diferentes provincias.
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Tabela 15. Populagao com acesso a eletricidade por provincia, 2021

Provincias Acesso (percentagem)

Bengo 50
Benguela 37
Bié 22
Cabinda 53
Cunene 20
Huambo 33
Huila 29
Kuando Kubango 32
Kwanza Norte 57
Kwanza Sul 24
Luanda (Capital) 100
Lunda Norte 64
Lunda Sul 28
Malange 25
Moxico 23
Namibe 60
Uige 23
Zéire 28

Fonte: Célculos do autor com base no Plano Nacional de Acdo para a Energia e a Agua: 2018-2022.

Com pouco ou nenhum acesso a eletricidade, as pessoas em todo o pais ndo podem beneficiar plenamente das
politicas do governo para melhorar as ICC. Neste contexto, o plano de investimento publico em infraestruturas
€ essencial para o sector e teria um efeito transversal em todos os esforgos de diversificagdo econdmica. Além
disso, ndo ha forma de aceder ao mercado internacional e a informacao se a eletricidade nao estiver disponivel
para as pessoas das provincias menos desenvolvidas. Luanda continua a ser um caso isolado (com 100 por
cento dos agregados familiares com acesso a eletricidade), dado o nivel de investimentos que esta provincia
recebe normalmente do plano nacional de investimento. Para além disso, o acesso aos mercados interno e
externo é limitado pela falta de conectividade a Internet, devido ao desafio energético associado. Este facto tem
impacto na forma como os bens e servicos digitais das ICC sao comercializados e consumidos.

2. Infraestruturas digitais

Angola conta com a Angola Cables, um operador multinacional de telecomunicacdes de fibra ética que oferece
servicos de trafego IP, circuitos de cabo, troca de trafego Internet/peering, cloud/storage e centros de dados.
Através do Sistema de Cabos do Atlantico Sul (SACS), a Angola Cables liga Angola ao Brasil € aos Estados
Unidos da América, facilitando a comunicagéo entre as trés nacdes e permitindo que esta deixe de passar
pela Europa. Este avanco reduziu a laténcia (tempo entre o clique do computador e a informagéo no ecra) e
aumentou a capacidade de armazenamento nos centros de dados locais da Angola Cables, proporcionando
uma ligagéo “menos perneta” para os utilizadores.

A Angola Cables fornece varios distribuidores que, por sua vez, fornecem a ultima milha de ligagédo ao
consumidor final. Em Angola existem cerca de 41 fornecedores e operadores de servicos de Internet. Os dois
principais fornecedores de servicos moveis sao a UNITEL (pertencente a Portugal Telecom; Sonangol; Grupo
Oi) e a Movicel. De acordo com os dados mais recentes da Unido Internacional das Telecomunicagdes (UIT)%®
90 por cento da populacao vivia em areas cobertas por redes moéveis em 2021. Em 2020, 87 por cento da
populagao total dispunha de, pelo menos, uma rede movel 3G. Em 2018, apenas 7 por cento da populagao
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tinha acesso a Internet em casa. Em 2020, 36 por cento da populagéo estava a utilizar a Internet. Os Ultimos
dados desagregados por género sao de 2014, ano em que apenas 20 por cento das mulheres e 22 por cento
da populacdo masculina utilizavam a Internet. E provavel que estejam desatualizados, mas sao os Unicos dados
disponiveis atualmente sobre a utilizacdo em funcéo do género.

Uma vez que os problemas de infraestruturas digitais tornam o acesso a Internet dispendioso em Angola, a
Internet continua a ser considerada um luxo e ndo um bem de consumo. A maioria da populacéo, especialmente
a populacéo jovem, nao pode pagar um plano basico de acesso a Internet que custa cerca de 1 800-2 000
kwanzas (US$3,6). Em comparagéo, em Fevereiro de 2022, o salario minimo bésico) na agricultura era de 32
181 kwanzas (US$ 63,9), nos transportes, servigos e industria transformadora 40 226 kwanzas (US$ 79,9) e no
comércio e minas 48 272 kwanzas (US$ 95,9).%¢ Além disso, o desemprego entre os jovens é de cerca de 46
por cento, impedindo-os de poderem aceder a Internet. O Governo tem tentado resolver o problema da fraca
conectividade através dos pontos de acesso gratuito.*”

O acesso a Internet € um dos principais motores das ICC, sobretudo como fonte de interconectividade entre a
populagéo jovem, o pais e 0 mundo. A produgao, distribuicdo e monetizagcao direta e indireta através da internet
s80 imensuraveis para toda a cadeia produtiva das ICC. Atualmente, plataformas globais como o YouTube,
Facebook e Instagram que poderiam apoiar os criadores e produtores de conteludos em Angola a rentabilizar,
nao o conseguem fazer devido ao baixo acesso e a falta de tecnologias de pagamento que convertam os
pagamentos em dolares americanos para a moeda nacional. Os produtores de conteudos tém de ter contas
internacionais para aceder aos pagamentos. A situagdo tornou-se mais premente desde a pandemia da
COVID-19, em que 0 acesso a Internet se tornou uma ferramenta essencial para todas as areas da vida.

Os elevados custos da Internet em Angola tém varios impactos negativos na economia e na sociedade,
nomeadamente:

e Reducao da capacidade de Angola para desenvolver e apresentar internacionalmente uma marca nacional
através dos seus artistas, criativos e criacoes;

e Graves blogueios ao avanco do sistema de pagamentos em linha/digital, dos servigos financeiros e
bancérios e ao langamento de empresas em fase de arranque que trabalhem com e no sector Fintech;

e Restricdes na criagao, distribuicao e consumo de jogos, plataformas digitais, inovagoes de processos,
inovacoes em servicos e produtos digitais;

e A incapacidade de muitos artistas, criativos, produtores e distribuidores de conteldos para rentabilizarem
as plataformas digitais centradas na criagéo de conteudos;

e Colaboracao insuficiente entre artistas e criadores em Angola e de Angola para 0 mundo exterior;

e Dificuldade em ministrar formagéo técnica e pedagogica através da aprendizagem eletronica.

Um novo satélite angolano, denominado Angosat-2, langcado em Outubro de 2022, é um investimento adicional
essencial que contribuird para melhorar as comunicacdes internas, a digitalizagcdo e ampliar o acesso publico
a Internet a um preco mais acessivel num futuro proximo, mas, em geral, tal como o desafio da eletricidade, é
necessario um plano de infraestruturas mais abrangente para ligar os angolanos entre si e ao mundo.

E. Educacao e formacgéao profissional

A educacao e a formagao dos recursos humanos nos sectores cultural e criativo séo fundamentais para o
desenvolvimento de uma economia cultural e criativa em Angola. Esta necessidade € bem notada, tanto a nivel
estratégico como operacional. O pais carece de recursos humanos que compreendam a importancia das ICC e
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que possam orientar 0 processo de desenvolvimento das mesmas no pais, a0 mesmo tempo que sao capazes
de demonstrar e comunicar 0s seus beneficios econémicos, politicos e culturais aos decisores politicos, aos
investidores e a populacdo. Em termos mais operacionais, 0os agentes culturais e criativos carecem atualmente
de acesso a formagéo e educacao que desenvolvam a sua capacidade criativa e inovadora e que assegurem
a sua traducao em beneficios econémicos. De um modo geral, ha também uma falta de consciencializacao
global da importancia da cultura e dos seus beneficios. Esta situacao poderia ser remediada através de um forte
investimento na educacgao cultural, artistica e criativa e de uma maior projecao das ICC enquanto industria e nao
apenas como pratica cultural.

O investimento no ensino da cultura, das artes e das ICC é favorecido ao nivel do discurso politico e ha procura
para a sua realizagdo, mas, na pratica, 0os recursos sdo minimos e, por isso, os objetivos ndo podem ser
alcancados. Isto € visivel nas dificuldades enfrentadas pelas instituicbes publicas que educam e formam os
angolanos nos sectores das artes, da cultura e do patriménio, € nas praticas das ICC.

As instituicdes publicas mais importantes para o ensino e formagéao no dominio das artes a nivel médio e superior
em Angola séo, respetivamente, o Complexo das Escolas de Arte (CEARTE) e o Instituto Superior de Artes
(ISART). O CEARTE debate-se com um numero reduzido de professores e de materiais didaticos especializados,
e 0 ISART também sofre de falta de pessoal docente com o nivel de estudos exigido. Estas questdes de recursos
humanos estéo associadas a questdes estruturais adicionais de espagos de ensino provisorios e inadequados.
O Anexo C contém mais informacdes sobre o CEARTE e o ISART.

E importante notar que, embora existam estes desafios, existem outras instituicdes de formagéo oficiais e
privadas. O seu papel na educagéo e formagéo de recursos humanos nao pode ser subestimado e, de facto,
pode ser alavancado para reforgcar a economia cultural e criativa. A nivel oficial, o Instituto Nacional de Formagéo
Profissional (INEFOP), parte do Ministério da Administragao Publica, Trabalho e Seguranca Social (MAPTSS),
oferece formacgao profissional através das Escolas Profissionais de Artes e Oficios em varias provincias e
municipios, com énfase no empreendedorismo. O MINCULTUR/MCTA também colaborou ocasionalmente
com o MAPTSS. Alguns dos cursos certificados nos centros profissionais relevantes para as ICC sao, por
exemplo, corte e costura, cozinha e decoracao, estudos da lingua inglesa, informatica, trabalho administrativo,
contabilidade e serralharia.

Fora do sistema de ensino oficial, os centros culturais e as embaixadas estrangeiras também oferecem cursos
ad hoc e de curta duragédo que apoiam a formagao de recursos humanos nas areas das ICC. O projeto
PROCULTURA, financiado pela Uniédo Europeia, criou o chamado Fundo para a Diversidade, que contribui
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para a criagdo de emprego adicional e duradouro nos sectores culturais e reforga a diversidade cultural e a
cidadania.®® A Alliance Frangaise ministrou cursos de produgao cultural e de técnicos de luz e som. O Instituto
Goethe desenvolveu uma importante acdo com énfase no design, na museologia e no teatro. Apesar de ser um
centro pequeno, produz trabalhos de grande qualidade e incentiva as coprodugdes. A Embaixada dos Estados
Unidos da América patrocina o programa “Who Wants to be an Entrepreneur” (Quem quer ser empresario) e
o “Entrepreneur’s Club” (Clube dos empresarios).*®* A Embaixada dos Paises Baixos disponibiliza a plataforma
Orange Corners Angola® para os empresarios aprenderem, estimularem a sua criatividade, expandirem os seus
negdcios e a sua rede profissional.

Ha também uma proliferagao de escolas privadas e de professores que dao formagéo em varias areas artistico-
culturais e disciplinas relevantes para as ICC. No entanto, esta iniciativa privada nao esta regulamentada nem
certificada. O Governo de Angola deveria considerar a possibilidade de regulamentar o ensino artistico e outras
categorias profissionais relevantes, criando assim uma base solida para a profissionaliza¢éo das ICC.

A inovagéo necessita de um verdadeiro investimento no ensino superior. O sistema nacional incluia um total
de 85 instituicbes de ensino superior em 2019, das quais 27 eram publicas e 58 privadas.*’ Em 2018, 21.661
estudantes concluiram o seu bacharelato, principalmente nas areas social e juridica. De acordo com o Ultimo
relatério anual “Anuério 2019”, a maioria dos licenciados, 43,2 por cento, estava matriculada nas areas das
Ciéncias Sociais, Comércio e Direito (ver Figura 11). 21,6 por cento dos estudantes estavam inscritos no dominio
da Educacao. A salde e a protecao social representavam 15,1 por cento do total. No primeiro grau, a maioria
dos estudantes, 59,5 por cento do total, estava inscrita em instituicdes privadas.

Flgura 11. Estudantes envolvidos em estudos de bacharelato por area de estudo, 2019

Salde e Protecdo Social, 15,1%

Fonte: Célculo do autor com base nos dados do Ministério do Ensino Superior, Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo.

Figura 12. Estudantes envolvidos em educacao pés-graduada por area de estudo, 2019

Engenharia, Fabricagdo
e Producéo, 6,7%

Fonte: Célculo do autor com base em dados do Ministério do Ensino Superior, Ciéncia, Tecnologia e Inovagéo.



44 Mapeamento das Industrias Culturais e Criativas em Angola

No ensino pods-graduado, 71,2 por cento dos estudantes estdo inscritos em instituicdes publicas. A figura 12
apresenta as areas de estudo mais procuradas. A maioria dos estudantes de pds-graduacio esta matriculada
em Ciéncias Sociais, Comércio e Direito (71,9 por cento), seguida de Educagéo (12,4 por cento) e Engenharia,
Manufatura e Produgao (6,7 por cento). Angola precisa de atrair mais jovens para as areas da Ciéncia, Tecnologia,
Engenharia e Matematica (STEM). Neste contexto, as universidades e outras instituicbes de ensino superior
desempenham um papel fundamental no apoio a inovagéo e as ICC. Poderia também ser considerada a
possibilidade de uma mudanga de politica para incluir as artes nas atividades STEM (as STEM tornar-se-iam
STEAM).#?

De acordo com o Indice Global de Inovagzo (Gll) da OMPI, Angola ocupa o 127° lugar entre as 132 economias
avaliadas.*® A figura seguinte apresenta alguns indicadores apresentados no relatério Gll 2022. O desempenho
de Angola ¢é relativamente fraco em comparagao com outros paises, onde existem dados disponiveis, pelo que
as politicas nacionais devem ser reforcadas para melhorar a inovagao, que € um motor das ICC e contribui para
0s sistemas de inovagéao.

Tabela 16. SIndicadores de inovacao selecionados em Angola, 2022

Indicador Classificagéo (de 132 paises)
Criacao de conhecimento 132
Patentes por origem/em mil milhdes de PPP$ PIB 129
Patentes PCT por origem/em milhdes de PPP$ PIB 97
Modelos de utilidade publica por origem/em mil milhdes de PPP$ PIB 67
Artigos cientificos e técnicos/empresa PPP$ PIB 131
Documentos citaveis H-index 130
Impacto no conhecimento 127
Crescimento da produtividade do trabalho, percentagem 117
Certificados de qualidade ISO 9001/bn PPP$ PIB 120
Industria transformadora de alta tecnologia, percentagem 107
Difuséo de conhecimentos 125
Receitas de propriedade intelectual, percentagem do comércio total 95
Complexidade da produgao e da exportagéo 117
Exportacdes de alta tecnologia, percentagem do comércio total 100
Exportacdes de servigos TIC, percentagem comércio total 131
Resultados criativos 92
Exportacdes de bens criativos, percentagem comércio total 127

Fonte: Célculo do autor com base em dados do Indice Global de Inovagdo 2022 da OMPI.*
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Recomendacoes

e Desenvolver um sistema de finangas publicas e de apoio burocratico que permita a continuidade do
desenvolvimento e da aplicagéo de estratégias a medio e/ou longo prazo relacionadas com a educagao,
mesmo quando ha uma mudanga de orientacdo a nivel ministerial.

e Concluir o estudo sobre o estado fisico das instalacbes do CEARTE e do ISART e resolver os desafios
logisticos e de infraestruturas mais prementes (por exemplo, acessibilidade e seguranca das instalagoes,
disponibilidade de materiais e bibliografia).

e Dotar o CEARTE e 0 ISART de mais recursos e mais professores; continuar os protocolos com universidades
estrangeiras e atrair individualmente professores estrangeiros para periodos curtos de investigacdo e
ensino; e apoiar a formagéo de quadros e de cidadaos angolanos que possam, a longo prazo, constituir
uma base sdlida para o crescimento das ICC.

e Alargar as areas de formacao nos sectores culturais e criativos, assegurando a continuidade entre niveis de
formagao, mas ndo descurando uma educacéo artistica geral (do ensino basico ao universitario), e incentivar
a requalificacao profissional e a formacao profissional continua.

e Implementar legislagao para regulamentar o ensino artistico e criar perfis profissionais nas ICC (a legislagao
relevante esta a aguardar aprovacéo, incluindo alteracoes e a publicagéo da Lei de Bases do Sistema de
Educagéo e Ensino).

e Integrar disciplinas de gestao e de empreendedorismo criativo no curriculo das disciplinas técnicas e
académicas do sector e formar os agentes das ICC nos quadros econémicos, juridicos e fiscais inerentes
a sua atividade profissional e ao desenvolvimento empresarial.

e |dentificar e desenvolver curriculos e abordagens estratégicos de formacao, por exemplo: cursos para
produtores culturais, incluindo conhecimentos sobre acordos contratuais; e formagao em: turismo cultural e
criativo; utilizagdo das tecnologias da informacdo e da comunicacdo (TIC) para empresas culturais e
criativas; e angariacdo de fundos e patrocinios.

e |dentificar e avaliar pequenos projetos-piloto (como o projeto ISART no Moxico ou a colaboracdo com a
Textang) que possam orientar futuras decisoes.

e Promover um ecossistema regional de inovacdo e empreendedorismo de base tecnolégica baseado no
conhecimento e nas parcerias entre as universidades e o sector privado.

e Incentivar a inscricao dos jovens no ensino relacionado com as TIC, criando programas nacionais de bolsas
de estudo especificas para estudantes nestas areas cientificas.

e Promover um ecossistema juridico para incentivar a criacao e o desenvolvimento de novas empresas nos
sectores das TIC.

F. Impacto da pandemia de COVID-19 nas industrias culturais e criativas

Embora a pandemia de COVID-19 tenha tido um impacto significativo na economia mundial, as ICC foram das
mais afetadas pela pandemia, com graves consequéncias para a sustentabilidade das empresas, do emprego
e dos meios de subsisténcia. Em Angola, as atividades nas ICC foram suspensas em Marco de 2020, tendo
sido instaurado o estado de emergéncia entre 27 de Marco e 25 de Maio de 2020 para conter a propagagéo da
COVID-19. Além disso, a situagéo econdmica de Angola foi agravada pela forte reducao dos pregos do petroleo,
tendo o preco do crude caido para o seu nivel mais baixo em 18 anos.
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Em resposta aos riscos de saude publica, o Estado angolano adotou uma série de medidas para limitar os riscos
de contagio nas atividades comerciais. Para atenuar os efeitos da pandemia na economia, adotou também
iniciativas destinadas a apoiar as empresas e as familias através da protecéo de todos os tipos de emprego,
incluindo os empregos decorrentes da atividade das pequenas e médias empresas e dos trabalhadores do
sector informal.

Nao ha dados especificos sobre os impactos da COVID-19 nas ICC em Angola, mas houve relatos publicos de
uma crise sem precedentes, com graves consequéncias para a atividade dos profissionais da cultura, muitos
dos quais ja se encontravam no limiar da sobrevivéncia. O sector cultural e criativo foi ligeiramente enquadrado
no Decreto Presidencial n.°. 98/20, que aprovou medidas imediatas para minorar os efeitos econémicos e
financeiros negativos da pandemia. O Decreto abriu uma linha de apoio ao microcrédito, no valor de 4 bilides de
kwanzas (cerca de US$7 milhdes), dirigida a mulheres e jovens empreendedores.

O Decreto-Lei n.° 219/20, de 21 de Julho, permitiu a reabertura dos estabelecimentos de diversio, atividades
culturais, artisticas e turisticas, bem como o funcionamento de agéncias de viagens e turismo, de acordo com
medidas concretas de seguranca, prevengao e controlo da propagacéo da COVID-19, com aplicacao a todo o
territorio, com excegao das localidades com cerca sanitaria definida, nomeadamente a Provincia de Luanda e o
Municipio do Cazendo (Kwanza-Norte).

Dadas as caracteristicas deste sector - constituido maioritariamente por estruturas empresariais de micro e
pequena escala e caracterizado pela sua grande flexibilidade, inovagao e resiliéncia - espera-se que as classes
criativas angolanas ultrapassem o desafio da COVID-19, ao longo do tempo, e continuem a contribuir para a
manutencao do emprego e para a diversificagdo da economia angolana.** No entanto, os agentes publicos
precisam de ser proactivos para garantir a recuperagao do sector.

Seguem-se exemplos de iniciativas tomadas por outros paises do continente africano para atenuar
as graves consequéncias econémicas e sociais sofridas pelos agentes das ICC devido a paralisagao
da sua atividade:

e Em Marrocos, o Ministério da Cultura anunciou a pré-distribuicao da totalidade da remuneragéo dos direitos
de autor prevista para o ano de 2020, bem como a aquisicéo de obras de arte e 0 langamento de um
concurso para projetos artisticos (4,02 milhdes de dodlares) nas éreas do teatro, digressdes nacionais,
musica, canto, artes performativas, artes coreograficas e exposicoes de artes plasticas e visuais realizadas
por galerias.

¢ O Governo da Namibia financiou o sector cultural e criativo para atenuar a crise econémica induzida pela
atual situagao de pandemia.

* Na Africa do Sul, o governo, reconhecendo a situacao desesperada do sector cultural, comprometeu-se a
disponibilizar recursos digitais e a envolver o sector privado, para além de um apoio financeiro de mais de
150 milhdes de rands diretamente atribuido a artistas e criadores.

¢ O Zimbabué esta empenhado em novas formas de conceber, criar e difundir a cultura, reforgando o papel
das expressodes culturais tradicionais de uma forma que complementa as ofertas artisticas mais comuns.

Além disso, a UNESCO tem vindo a incentivar a preservacao e a promogao da diversidade cultural nos paises
mais afetados pela pandemia; e a encorajar uma reflexdo profunda sobre a oportunidade que a crise representa
para repensar as praticas e os processos de trabalho do sector cultural e criativo, no contexto da sua iniciativa
“RESILIART”. Por ultimo, as medidas implementadas pelos governos para conter a propagacao do virus também
incentivaram a proliferacdo de plataformas digitais, 0 que, por sua vez, apoia a transmisséo de conteldos
artisticos e culturais em todo o mundo.
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Nao existe uma taxonomia e classificacao do que o governo angolano considera fazer parte das ICC, ou que
industrias constituem uma prioridade estratégica para o desenvolvimento e investimento através de politicas e
recursos publicos. No entanto, o atual PND refere-se as ICC especificas como o cinema, o teatro, a musica, a
danca e o artesanato.

Para fornecer uma andlise do sector, o relatorio de levantamento tomou como base as classificagcdes propostas
pela CNUCED e pela UNESCO.

As secglOes seguintes apresentam as industrias culturais e criativas de Angola em nove areas
principais:

—

musica

cinema, audiovisual e meios digitais

jogos de video, empresas em fase de arranque, tecnologia e inovagéo
artes do espetaculo (teatro e danca)

arquitetura, design, artesanato e moda

artes visuais (fotografia, pintura e instalacéo, escultura)

literatura e edicéo

museus

© © N o 9 &~ 0 D

festas (incluindo carnavais), gastronomia e turismo cultural e criativo.
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A. Industria musical
Contexto

A musica & um dos elementos centrais da identidade angolana, afirmando-se como a manifestagéo cultural
de maior alcance e importancia para o pais. Na segunda metade do século XX, os fluxos migratérios das
zonas rurais para as grandes cidades colocam o0s angolanos em contacto com as suas raizes, sob a forma
de tradigbes, linguas, histérias, ritmos e dancas. Deste contacto, nasceram as bases do Semba, um estilo
de musica reconhecido como a bandeira da Musica Popular Angolana. Na década de 1960, os festivais de
musica viram as suas primeiras edi¢oes acontecerem em varias cidades do pais e a musica assumiu um papel
de representacao cultural de todo o territorio. Com a democratizacao da radio, 0 acesso a musica angolana
generalizou-se e popularizou-se. O governo apoiou grande parte deste crescimento através da criagao de uma
empresa oficial de radiodifusdo em Angola e do apoio a atividade de clubes e artistas, promovendo também
festivais de rua.

No inicio da década de 1970 surgiu a produgéo e distribuicédo de discos de musica produzidos em Angola
por empresas como a Radio Reparadora do Bié, Estudios Norte, Companhia de Discos de Angola e Valentim
de Carvalho. Estas atividades contribuiram para a sustentabilidade do negdcio da musica e permitiram aos
musicos verem o seu trabalho reconhecido e divulgado. E neste periodo que se tornam populares nomes como
Os Kiezos, Teta Lando, Rui Mingas, Filipe Mukenga, Irmaos Kafala, Zé Van Duem, Filipe Zau, Elias Diakimuezo
(apelidado de “Rei da Musica Angolana”), entre muitos outros.

Nos anos que se seguiram a independéncia de Angola, nasceram a Radio Nacional de Angola e a Empresa
Nacional de Discos e Publicacbes (ENDIPU), e a industria musical continuou a desenvolver-se, com um aumento
do financiamento publico.

Nas décadas de 1980 e 1990, as discotecas e 0s disco-joqueis ganharam espago no panorama musical. O
semba n&o perdeu o seu lugar central na oferta musical do pais (com destaque para nomes como Paulo Flores
e Bonga), mas partilhou a sua popularidade com outros géneros. Também na década de 1990 surgiu uma nova
geracao de musicos influenciados pelas tendéncias internacionais do hip-hop, do rap e da musica eletronica. A
fusdo de ritmos angolanos, como o Semba e a Kizomba, com as influéncias do hip-hop e das novas tecnologias
de producdo musical, viu nascer um novo estilo musical: o Kuduro.

Atribuindo as suas origens ao musico Tony Amado, o Kuduro conheceu uma rapida expansao internacional,
tornando-se numa das grandes “marcas” angolanas reconhecidas mundialmente. Desde ent&o, muitos outros
kuduristas se tém destacado, nomeadamente Sebem, Dog Murras, DJ Djeff e Kalaf. Atualmente, ha uma nova
vaga de artistas que tém vindo a trabalhar outros estilos e outras vertentes de reafirmagao da musica angolana,
através de um regresso as raizes pré-independéncia e da combinacao de outros estilos musicais internacionais.
E o caso de Aline Frazdo, Anabela Aya, Irina Vasconcelos e Jack Nkanga. Anselmo Ralph, musico de Kizomba,
tem ganho visibilidade internacional. E também de referir a crescente divulgacéo da musica jazz.

Educacao, formacao e investigacao

Em Angola, a musica € ensinada mais informalmente do que formalmente. A pratica formativa esta intimamente
relacionada com a aprendizagem através da observagcao e imitagdo em ambientes informais e familiares.
A formagéo especializada é limitada, resultando em baixos niveis de profissionalizacédo no sector. Destaca-
se também a auséncia de formacao de nivel secundario, bem como de formacao técnica (produgéo, som,
iluminacao e gestao). No entanto, é de realcar o trabalho da Escola Nacional de Musica (criada em 1976) com
formacao de nivel elementar.

No que respeita ao ensino institucionalizado, estd a surgir uma crescente oferta de formacao técnica e
profissional, nomeadamente através da oferta formativa do CEARTE nas areas da “Criagao e Interpretagéo”. O
ensino e formacao musical é ainda pouco difundido nas universidades e instituicdes de ensino superior, publicas
e privadas, com excegao do curso de licenciatura em Canto do ISART.
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Um trabalho fundamental de preservacéo e estudo das expressdes etno-musicais angolanas tem sido
desenvolvido por alguns investigadores e artistas, destacando-se o projeto Tsikaya do artista Vitor Gama, bem
como o estudo dos arquivos fonograficos de contetdos radiofénicos e televisivos, processo que merece ser
aprofundado e desenvolvido.

Criacao e producéao

A industria musical angolana € extremamente dindmica, com constante renovagao e entrada de novos artistas
criando novas obras musicais. No entanto, vale a pena mencionar que a industria também tem um baixo nivel de
sustentabilidade profissional e econdmica, em parte devido a dificuldade que os musicos tém em garantir uma
remuneracao adequada pelo trabalho criativo. Embora os niveis de criagao sejam elevados, 0s proprios criativos
e musicos referem que uma das maiores barreiras que enfrentam sao as dificuldades na aplicacao da legislagéo
sobre direitos de autor e direitos conexos (Lei n.° 15/14, de 31 de Julho). O Sistema Nacional de Direitos de
Autor esta a ser implementado com a intervencéo de diferentes agentes, incluindo a Unido Nacional de Artistas
e Compositores (UNAC) e a Sociedade Angolana de Direitos de Autor (SADIA), enquanto entidades de apoio aos
artistas. A efetiva regulamentacao e aplicagéo desta lei é crucial para a sustentabilidade econémica do sector e
dos artistas angolanos.

A explosao de ferramentas digitais ao dispor da industria de produgdo musical estéd a democratizar o acesso
a producao e a edigéo, abrindo também novas oportunidades para a emancipagéo dos criadores face a
dependéncia de editores e produtores. A digitalizacédo também permite a distribuicédo global de conteldos
através de servicos de streaming, tornando obsoletos os discos compactos (CDs).

Os atores da cadeia de valor da musica - como editoras, produtores e estudios - tém seguido as tendéncias
internacionais, fundindo competéncias e integrando marcas e processos de trabalho. A globalizacdo do sector
significa que o publico e os artistas angolanos séo cada vez mais influenciados por géneros e estilos musicais
de outras geografias e culturas, com destaque para o hip-hop dos Estados Unidos da América e os ritmos de
danca sul-americanos. Para além disso, a musica angolana esta mais disponivel no mercado internacional,
especialmente nos mercados portugués e brasileiro.

No que respeita a musica popular e tradicional, embora se destaque a existéncia de muitos grupos, reconhece-
se que ha ainda muito a fazer para preservar e valorizar as raizes musicais de Angola. Estes grupos mantém
diversas tradicbes ao nivel das expressdes musicais, da danca e dos instrumentos tradicionais, como o hungo,
o dikanza, a puita, 0 mukindu e o batugue. Os grupos sao também responsaveis pelo trabalho de pesquisa do
folclore nas regides de Luanda, Bengo, Huambo, Bié e Malanje, € procuram valorizar ritmos como o semba,
kilapanga, massemba, rebite, kangoia, njimba, mundango, varina, xinguilamento e kazukuta.

Na sequéncia da pandemia de COVID-19, a indUstria musical angolana registou uma queda nos lucros entre
80-90 por cento, 0 que sugere a necessidade de uma intervengao de emergéncia no sector.

Distribuicédo, apresentacédo e consumo

A musica desempenha um papel importante na sociedade angolana e a sua presenca € grande, quer como
forma de expressao artistica, quer como fendémeno social, 0 que faz dela um dos sectores artisticos mais
ativos do pais. A industria da musica e a programacéo, tanto em teatros como em locais informais, € bem
apoiada pelo publico, especialmente pelos jovens. Luanda tem a maior densidade de salas de espetaculos e de
programacgao, com uma oferta mais reduzida nas outras provincias, resultado dos elevados custos de digressao
e de logistica, e da falta de servicos técnicos de som profissionais nestas regides. A presenca da musica
angolana nas plataformas de distribuicao digital de musica é reduzida.

Para além dos espacos regulares de programacao, destaca-se a contratagéo de artistas para eventos privados,
umadas principais fontes de receita do sector musical do pais. No entanto, a COVID-19 estreitou substancialmente
este mercado, com impacto nas oportunidades de negdcio para musicos e produtoras, fazendo com que uma
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parte substancial da atividade fosse abandonada ou reduzida em termos de escala.

O ddlar forte também aumentou os custos de producao, uma vez que a maior parte do equipamento técnico
do sector musical angolano é importado. Esta situacao, associada a perda de poder de compra da maioria da
populacao, tornou ainda mais dificil a realizacdo de espetaculos e digressoes por parte dos musicos angolanos.

A oportunidade de o fazer ainda existe no circuito dos festivais € os principais festivais de musica sao os:

Os principais festivais de musica:

e Festival Internacional de Musica do Sumbe e Concerto de musica instrumental popular
(FestiSumbe) angolana urbana

e Festival de Musica de Kizomba e Gala do Dia do Heroi Nacional

e Festival Internacional de Hip Hop e TOP Concurso Musical dos Mais Queridos

Festival do Kuduro

Festival Nacional da Cultura (FENACULT)

Festival de musica e danca tradicional

Festival Zouk Angola

e Fim-de-semana de Surf Social (Festival o SSW) e Festival de Musica Popular Variante

Festival da Cancao de Luanda

Feira Internacional de Musica e Literatura

Este conjunto de festivais tem uma grande expressao econémica e social, embora também tenham visto
recentemente 0s seus orgamentos diminuidos pela crise econémica. O reputado Festival Internacional de Jazz
de Luanda, que teve inicio em 2009, foi, entretanto, descontinuado.

Ao nivel dos promotores, destacam-se a L&S Republicano, Bié, Nova Energia, Guelvamos, AF Entretenimentos,
Karga Eventos, Clé Entretenimentos e Organizac&o Africa Cultura.

Devido a falta de capacidade de impressao de discos em Angola, os estudios de musica séo obrigados a enviar
as gravagoes para outros paises para serem impressas, criando uma lacuna na cadeia de abastecimento e de
valor. Quando os discos sao enviados de volta para distribuicdo em Angola, os direitos aduaneiros cobrados
dificultam a sua aquisicéo pela populacao em geral.

Ainda assim, o consumo e a distribuicdo da criagdo musical tém vindo a sofrer uma alteragao, assistindo-se
a uma crescente substituicdo da compra de discos pelo consumo de musica em plataformas digitais, com
destaque para a ZAP (Kisom), a principal operadora moével angolana. Ao contrario da maioria dos mercados,
as principais plataformas internacionais (Spotify e iTunes) ndo tém grande peso econdmico no mercado digital
angolano, uma vez que a juventude tem dificuldade em processar pagamentos em dolares através da Internet.
No entanto, a musica angolana tem uma presenca crescente nessas plataformas, reforcando a sua visibilidade
internacional. O video assume um papel muito importante na distribuicao e consumo de musica na internet
(como o YouTube) e também na televisdo. Embora o acesso a Internet ainda ndo seja generalizado, a radio e a
televiséo publicas desempenham um forte papel na divulgagédo da musica angolana.

Embora exista uma comunidade expressiva de musicos e compositores, as dindmicas de agenciamento
e promocao nao estdo suficientemente desenvolvidas, devido a reduzida quota de profissionalizacdo e
sustentabilidade econdmica dos artistas. Os estudios profissionais concentram-se sobretudo nas zonas urbanas
(Luanda e Benguela), onde nos ultimos anos tém surgido varios estldios caseiros, a maioria dos quais nao esta
oficialmente registada. A musica angolana € ainda bastante desconhecida no estrangeiro, embora alguns artistas
importantes tenham um papel internacional e fagam digressdes por todo o mundo, especialmente nos paises
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europeus. As ligagdes com o0s mercados internacionais sé&o fracas por varias razoes, incluindo a qualidade
insuficiente da produgéo, os custos elevados das viagens e a falta de conhecimento dos proprios musicos sobre
as estratégias de internacionalizacao.

De referir ainda a fraca penetragéo da Lei do Mecenato (Lei n.° 8/12, de 18 de Janeiro), que se pretendia que
contribuisse para a valorizagéo dos produtos culturais angolanos no exterior. Nao conseguiu atrair investimento
privado e 0 seu impacto é ainda bastante limitado.

Recomendacodes

Transversal

e Capacitar os diferentes agentes (publicos e privados) para a estruturacao e organizagao do sector nas
diferentes fases da cadeia de valor (criacdo, produgéo, edicao, distribuicao e regulagéo) para gerar um
maior contributo para a economia criativa.

e Desenvolver um modelo de apoio a criacdo e producao musical baseado numa parceria publico-privada
entre 0 governo e os agentes do sector. Um exemplo notavel € o caso da cidade de Berlim.*®

e Promover 0 acesso generalizado dos criadores a Internet e as plataformas tecnoldgicas para a produgéo,
distribuicéo e acesso a conteudos digitais.

e Criar uma estrutura publico-privada especializada na promogéao e distribuicdo da musica angolana no
estrangeiro (i.e., um Angola Music Office), semelhante ao Bureau Export da Franca.*”

Sector publico

e Reforcar a oferta formativa nas areas técnicas e académicas da musica, destacando o estimulo a formagao
profissional dos diferentes agentes ligados ao sector da musica, nomeadamente na dimensao econémica
da atividade: gestao de empresas, empreendedorismo, aspetos fiscais, enquadramento legal, etc.

e Desenvolver um sistema eficaz de protecao dos direitos de autor, num modelo que envolva a participagéo
ativa dos artistas, em conjunto com as entidades responsaveis.

e Apoiar a formalizagado do estatuto de artista profissional, através da estruturacdo de agdes relacionadas
com as carteiras profissionais € 0 acesso a seguranca social.

e Simplificar os procedimentos administrativos, reduzindo a burocracia que onera o sector e diminuindo o
peso da fiscalidade e dos direitos aduaneiros no custo total dos discos produzidos pelos artistas angolanos.

e Valorizar as condicdes de trabalho dos musicos, nomeadamente nos dominios do folclore e da musica
tradicional.

e Mapear as salas de espetaculos e casas de cultura em todo o territério angolano.

e Promover a producao e transmissao de conhecimento sobre a histéria da musica angolana, em particular
do Semba, e 0 seu papel relevante na construcao da consciéncia cultural do pais, de modo que esse
conhecimento possa ser transmitido as geracées mais novas.

e Promover a eficacia da Lei do Mecenato, que nao foi capaz de gerar um refor¢o do investimento privado no
sector.

e Considerar a adocao de quotas de conteudo local € apoiar a profusao de servicos de radiodifusao.
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Sector privado

e Organizar a representacéo sectorial para criar uma agéncia independente que contribua para a
profissionalizacao e internacionalizacao do sector, bem como para estimular a edicéo e a distribuicéo.

e Desenvolver um modelo sectorial baseado na cooperagéo entre 0os agentes do sector, com uma base
de apoio que ofereca formacgao, cursos e informagéo, em colaboracdo com entidades que desenvolvam
investigacéo.*®

e Fomentar dindmicas de cooperagao e articulagéo entre os agentes da industria musical e os operadores
turisticos.

e Promover uma maior sensibilizagao do sector privado para a exploragéo eficaz da Lei do Mecenato.

e Promover a realizacéo de uma Feira Internacional de Musica em Angola e apoiar a participagao de artistas
angolanos em eventos internacionais similares.*®

e Facilitar a informacao e a organizacao do sector em colaboracdo com as agéncias de reserva na Europa.

¢ Possibilitar o mapeamento e cadastro dos profissionais envolvidos na cadeia produtiva da musica, incluindo
a producao de eventos, festas, feiras, festivais e exposicdes nacionais e internacionais.




B. Cinema, audiovisual e meios digitais

Contexto

Angola tem uma ligagéo cultural e histérica com as artes cinematograficas, sustentada por uma tradicao
prestigiada e uma comunidade criativa com reconhecimento internacional. O cinema angolano tem uma
identidade prépria, moldada pela histéria do pais, e destaca-se como uma das ICC com maior potencial de
internacionalizacéo.

O primeiro filme rodado em Angola, quando era coldnia portuguesa, foi “O Caminho de Ferro de Benguela”,
produzido em 1913 e realizado por Artur Pereira. Até ao final da década de 1940, a Agéncia Geral das Colonias e
as “missdes cinematograficas a Angola”, produziram uma série de documentarios e o primeiro longa-metragem
de ficcao do pais, “O Feitico do Império” (1940), de Antonio Lopes Ribeiro. Durante as décadas de 1950 e
1960, foram produzidos documentérios sobre os recursos naturais e culturais do territério angolano, entre
outras entidades, pelo Servigco Cartografico do Exército, pelo Centro de Informagao e Turismo de Angola (CITA),
pela Telecine-Moro e pela Cinangola Filmes. O documentario Angola, na Guerra e no Progresso (1971), do
Tenente Quirino Simdes, foi o primeiro filme portugués em formato 70mm. Foi durante a guerra colonial que
se registou 0 maior nimero de producdes de ficcdo. Paralelamente, desde finais dos anos 60, as gravacdes
da guerrilha anticolonial pelo Departamento de Informagao e Propaganda do MPLA e os fimes Monangambé
(1971) e Sambizanga (1972), de Sarah Maldoror, inspirados na obra de Luandino Vieira, representaram um
cinema de intervencéo que coincidiu com a independéncia do pais. Apds a proclamacao da independéncia,
em 1975, houve uma aposta na formacao intensiva de quadros na cooperativa cinematografica Promocine e
na Televisao Popular de Angola (TPA). Nesse periodo, o sector cinematografico passou a documentar um novo
pais, acompanhando a mobilizacao popular, as condicdes dos trabalhadores e as atividades politico-militares.
Foram filmes de grande importancia para o surgimento de uma cinematografia angolana mais sofisticada. O
marco das coproducdes internacionais com Portugal foi o filme Miradouro da Lua (1992), que serviu de base
para a posterior criagdo do Fundo de Apoio ao Cinema dos Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa
(PALOP) (onde sao apoiadas as producdes angolanas).
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Varios momentos institucionais marcaram a produgao cinematografica e audiovisual em Angola. O Instituto do
Cinema Angolano (IAC) e o Laboratério Nacional de Cinema (LNC) foram criados, juntamente com a TPA, como
0S organismos responsaveis pela produgéo cinematografica no pais. Mais tarde, numa remodelacdo do aparelho
de Estado angolano, em 1999, o LNC e o IAC foram extintos, tendo as suas fungdes sido integradas no Instituto
Nacional das Industrias Culturais. Em 2003, foi criado o Instituto Angolano do Cinema, Audiovisual e Multimédia
(IACAM). A Cinemateca Nacional de Angola foi fundada em 1980 com a missao de conservar e difundir obras
cinematograficas e audiovisuais. Em 2012, foi aprovada a Lei do Cinema e do Audiovisual com a missao de
contribuir para a promogéao, desenvolvimento e protegéo da atividade cinematografica e audiovisual, assumindo
trés principios: propriedade intelectual, liberdade artistica e respeito pelo patriménio histérico e cultural angolano.

Atualmente, o Fundo de Desenvolvimento do Cinema e do Audiovisual € a Lei de Apoio ao Cinema séao
praticamente inexistentes, uma vez que nao existe uma estratégia e um esforgco governamental para o sector da
producao, distribuicéo e exibicao, apesar do elevado interesse. Ha dificuldades na materializagcdo das ambicoes,
falta de estabilidade e de uma estratégia clara. A Lei de Apoio ao Cinema foi redigida de acordo com a Lei do
Cinema Portuguesa e depois modificada de acordo com a Lei de Apoio ao Cinema Brasileiro. Embora a lei
estabeleca um fundo de apoio financeiro para a realizagao de varios curtas e longas-metragens, estes objetivos
ainda n&o foram atingidos.

Educacao, formacao e investigacao

Ao nivel do ensino secundario, o CEARTE ¢ a Unica entidade que oferece formacéo em producao cinematografica.
O CEARTE oferece dois cursos - técnico de animagao e multimédia; e técnico de producao - dos sete previstos
para o sector cinematografico. No entanto, estes cursos também carecem de materiais didaticos adequados.
Ao nivel do ensino superior, tanto publico como privado, existe uma oferta formativa de licenciaturas em
cinematografia e audiovisual, com diferentes designacoes. Estes cursos estao ainda em fase de desenvolvimento
e continuam a ser muito mais tedricos do que praticos.

Tal como noutros sectores, o Instituto Superior das Artes assume um papel importante como escola de
referéncia no cinema, a par de outras instituicdes como o Politécnico Metropolitano de Angola e a Universidade
Independente de Angola. A formagao oferecida € técnica; e € realizada praticamente em estacdes de televiséo.
Por exemplo, cadmaras, editores, figurinistas e outros trabalhadores da cadeia de producédo cinematogréafica
acabam por ganhar experiéncia de trabalho através do envolvimento direto em canais de televisao.

Um grande projeto esta a documentar o cinema no continente e, consequentemente, em Angola. O projeto
Arquivo dos Cinemas Histéricos de Africa € uma parceria entre o Goethe-Institut e o realizador/Actor Miguel
Hurst. Investiga e divulga informacao sobre o patriménio edificado do continente, particularmente em Angola,
e chama a atengéo para a recuperagao de alguns dos cinemas mais emblematicos de Africa. Como resultado
deste trabalho, foi publicado o livro “Angola Cinemas”, que inclui um registo fotografico de Walter Fernandes de
varias salas de cinema abandonadas no pais. Destaca-se ainda o estudo “Angola, o nascimento de uma Nacao”,
de Maria do Carmo Picarra e Jorge Anténio, que constitui um levantamento sobre a produgéo cinematografica
em Angola, analisando o contributo desta arte para a génese da nagéao angolana.

Criacao e producéao

O cinema angolano tem nomes marcantes que continuam a ser referéncias para as novas geragdes, como
o artista Anténio Ole, Tuy Duarte de Carvalho, irmaos Henriques, Asdrubal Rebelo, Orlando Fortunato, Zezé
Gamboa e M? Joao Ganga. Da nova geracao de realizadores, destacam-se Hojy Fu, Carlos Aradjo, Mawete
Paciéncia, Henrique Narciso “Dito”, Biju Garizim, Manuel Narciso, Fradique (Mario Bastos) e Jorge Cohen. Esta
nova geracao tem vindo a reposicionar a identidade cinematogréafica de Angola.

A Geracao 80 é uma produtora que, desde a sua criagcdo ha 10 anos, tem desenvolvido um papel importante
na criagao e promog¢ado do cinema angolano independente e de autor, dedicando-se a producao de curtas e
longas-metragens e documentarios. O seu trabalho tem sido reconhecido em varios festivais internacionais



de cinema, como Malaga, Roterdao, Friburgo, Rio de Janeiro, entre outros. Para a Geracao 80, a produgao
de filmes é de baixo custo devido aos equipamentos existentes e aos fundos internacionais. No entanto, o
cinema ainda nao € um negocio consolidado. Apesar disso, as producdes da Geragdo 80 sdo extremamente
promissoras. Um exemplo disso foi o filme “Air Conditioner”, exibido em Roterddo, Ardbia Saudita, Suica e
Austria. A Obelisco Comunicagéo Visual, a Giant Sables Media Entertainment e a Clé Entertainment também se
destacam no panorama da producao.

Entre a nova vaga de realizadores, Nuno Barreto, realizador de “O Mambo”, que foi produzido com um orgamento
de apenas 20 mil kwanzas (20 ddlares), ganhou o prémio de Melhor Curta-Metragem no festival itinerante de
cinema de lingua portuguesa em 2019. Embora seja digno de nota que uma producao premiada possa ser feita
com um orcamento reduzido, isso ndo significa que o sector nao necessite de maiores apoios/orgamentos.

Em Angola, sao produzidos, em média, uma longa-metragem e dois documentérios por ano. De acordo com
o Plano Nacional de Desenvolvimento 2018-2022, foi estabelecido o objetivo de apoiar a producao de cinco
curtas-metragens documentais até 2022. Os canais de televisao locais ndo dispdem de recursos suficientes
para produzir filmes, mas as curtas-metragens e os documentarios séo principalmente criados pela ZAP, TPA 1
e 2. Angola produziu anteriormente duas telenovelas de grande sucesso, Jikulumessu: Abre o Olho produzidas
pela Semba Comunicagao e Windeck, tendo sido exibidas na televisao brasileira, através de uma parceria com
a TV Brasil, e na RTP1 de Portugal. No entanto, esta capacidade de producao parece ter-se perdido.

Alguns profissionais s&o da opinido de que o Governo deveria investir na producéo de conteldos nacionais de
qualidade e recorrer a produtores executivos com uma mentalidade mais comercial (que possam angariar fundos
e encontrar patrocinios), bem como a bons argumentistas que produzam conteldos e enredos apelativos. A
producao televisiva comunitaria € uma area que poderia ser explorada através de financiamento privado e onde
se poderia inovar. E de salientar a intencéo de criar um sindicato que regule e organize o sector, integrando-o
ativamente na dindmica artistica, social € econémica do palis.

Distribui¢cao, apresentacdo e consumo

Angola independente herdou um total de 24 salas de cinema. Estas salas encontram-se em estado de
degradagao e com infraestruturas comprometidas; e o Estado angolano n&o dispde de recursos para manter
ou renovar estes espacos. No entanto, a maior parte destes espacgos séo patrimonio cultural edificado do pais
e 0 seu potencial de renovagao é grande. A infraestrutura de salas de cinema em Angola foi maioritariamente
nacionalizada nos anos 80 e a gestdo destes espagos esta sob a protecédo da EDECINE (a empresa publica
situada no ambito do MCTA). A EDECINE esta a passar por um processo de privatizacao (para transferir parte
das salas para gestao e utilizacdo privadas), mas nenhuma destas salas esta em funcionamento desde 1992,
aproximadamente, e recentemente n&o houve salas renovadas.



Os locais de consumo de cinema, tanto as salas como os cinemas ao ar livre, desempenham um papel importante
na histéria do cinema angolano, com destaque para alguns espagos iconicos de Luanda: Cinemas Miramar,
Avis (atual Karl Marx), Restauracao (onde hoje funciona a Assembleia Nacional), Império (atual Atlantico), Sao
Paulo, Nacional, Tivoli (Corimba), Tropical, Kipaka, Ngola Cine. Uma parte substancial destas salas esta agora
descativada ou funciona com atividade reduzida.

Existem atualmente 44 salas de cinema comerciais ativas, divididas entre as empresas ZAP e Cinemax. A ZAP, o
maior operador angolano de televisao por satélite, foi responsavel por 70 por cento da quota de entretenimento
na televisdo em 2016 e possui sete salas de cinema. Até ao final de 2020, prevé-se a entrega de duas novas
salas de cinema, elevando para dez o numero de salas distribuidas pelos centros comerciais de Luanda. O
Cinemax é uma empresa gerida pelo grupo Zahara e possui 37 salas de cinema em todo o pais. Atualmente,
s&o vendidos cerca de 380 mil bilhetes por ano nos Cinemas ZAP e cerca de 600 mil pelo Cinemax. Em 2016,
a ZAP inaugurou o seu primeiro complexo de cinema em Luanda, com sete salas e 1 600 lugares. A ZAP tem
um acordo com as distribuidoras Lusomundo, Pris e Big Picture, tendo assim acesso as producoes de todos o0s
grandes estudios internacionais para exibicdo em Angola.

O Festival Internacional de Cinema de Luanda (FIC Luanda), criado em 2008, teve seis edicdes e so foi
descontinuado por falta de apoios e estratégias governamentais; e restam apenas alguns outros. O Instituto
Camoes - Centro Cultural Portugués e a Fabrica de Sabao do Cazenga acolheram recentemente festivais de
cinema.

Foi anunciado no inicio de 2020 que durante 0 ano, o primeiro fime angolano vai estrear na plataforma de
streaming Netflix. O filme Dias Santana, ja estreado no Festival de Cannes, é uma coprodugao angolana e sul-
africana da Giant Sables Media Entertainment.

Sobretudo nos suburbios da capital, o gosto pelo cinema permanece vivo entre os jovens, destacando-se o
interesse pelo cinema realizado por produtores amadores, tendo como pano de fundo o estilo musical Kuduro.
Embora artistica e tecnicamente fraco, este movimento teve o mérito de reativar alguns circuitos de cinema,
aproveitando infraestruturas subutilizadas.

Ha espaco para a difusdo de filmes, séries e videos educativos que podem ser vendidos ao sistema de ensino
publico e privado. Ha também a possibilidade de chegar a um nicho de consumidores mais jovens que ja estao
a procurar filmes mais alternativos e locais. A TV Zimbo utiliza o NOSSO Cinema como plataforma de projecao
de cinema alternativo, local ou de arte. Existem também salas no ZAP e no Cinemax dedicadas a exibicao de
producdes alternativas, apesar da pouca procura.
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Recomendacoes

Transversal

e Aumentar a producao cinematografica angolana, que € atualmente muito reduzida (menos de trés filmes
por ano) devido ao baixo nivel de investimento publico e privado.

e Reformular o papel das entidades publicas, tanto na dimensao de apoio a atividade como na elaboragéo
de legislacdo adequada, com a participacao ativa do sector.

e Criar foruns permanentes de debate e discussao entre agentes publicos e privados, reforcando a confianga
entre produtores e investidores, nacionais e internacionais.

e Melhorar as relagcoes laborais no sector, estabelecendo mecanismos de referéncia no processo de produgao
(por exemplo, definindo o que faz um operador de camara ou um editor e os custos diarios e horarios).

e Apoiar a formagéo profissional através de organizagdes publicas e privadas.
Sector publico

e Reavaliar o processo de privatizagado da EDECINE e/ou verificar a possibilidade de um decreto que evite a
demolicéo de salas de cinema ou a sua utilizacao para outros fins.

e Promover o conhecimento e a distribuicao do cinema angolano, por exemplo, através da criagado de um
espago para o cinema nacional na televisao publica.

e Promover estudos para quantificar a contribuicdo do sector para a economia e a criacdo de emprego no
pais.

e Aumentar o nivel de financiamento publico da producéo cinematografica, quer através do reforgo dos atuais
convites a apresentacéo de propostas, quer através do reforco das coprodugdes internacionais.

e Garantir o dinamismo na aplicagéo da Lei do Cinema, que é insuficientemente aplicada e nao reforca o
capital criativo do pais.

e Criar mecanismos para facilitar a produgao pelos poderes publicos: licencas de produgao, logistica, etc.
e Promover a eficacia da lei do mecenato, que nao conseguiu reforcar o investimento privado no sector.

e Considerar a possibilidade de retomar a atividade da Cinemateca Nacional como entidade de referéncia na
programacao, arquivo, investigacéo e literacia cinematografica.

Sector privado
e Impulsionar a producao nacional através de colaboracdes e coprodugdes internacionais.
e Reforcar a representacao institucional dos agentes e profissionais do sector.

e Examinar outros meios de financiamento internacional para coproducgdes, como a vertente MEDIA da
Europa Criativa® e iniciativas na industria cinematografica pan-africana.®

Reforcar o desenvolvimento de capacidades em matéria de distribuicao internacional e, especificamente,
nos meios digitais. Isto poderia incluir a criacdo de uma entidade representativa privada que possa organizar
a correspondéncia e a participacdo em feiras e mercados internacionais, especialmente na Europa, como
o Berlinale Africa Hub.
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C. Empresas em fase de arranque e jogos de video

Contexto: empresas em fase de arranque

Existem, em média, formalmente 3 a 3,5 mil pessoas a trabalhar no sector das start-ups e inovagcao em Angola, de
acordo com a pesquisa realizada pela BriterBridges, cuja série de mapas da industria ou #EcosystemMaps®? séo
construidos em estreita parceria com os principais intervenientes na industria tecnolégica. Os mapas fornecem
uma visao abrangente das principais partes interessadas envolvidas no ecossistema, desde empreendedores a
patrocinadores e eventos.

Nao existe legislacdo regulamentar nem apoio governamental especifico para o sector, quer sob a forma de
linha de crédito quer de isencéo fiscal, e o cenario é muito fragmentado. A Incubadora da Universidade Catdlica
de Angola-UCAN, por exemplo, langada em 2016, tem um espaco de co-working e uma sala individual para
start-ups. Em 2018, a Incubadora, que recebeu uma contribuicao de 12 milhdes de ddélares do Banco de
Desenvolvimento de Angola, serviu de acelerador para oito projetos, dos quais quatro se tornaram empresas,
incluindo solucdes para o sector farmacéutico. Também recebeu apoio da Orange Corners (Embaixada dos
Paises Baixos em Angola) no mesmo ano. Orange Corners Angola®® é um espago onde jovens universitarios e
empreendedores recebem todas as ferramentas necessarias para concretizar as suas ideias. Tém acesso aos
conhecimentos, ferramentas e recursos necessarios para potenciar as suas ideias de negoécio e estao ligados a
uma rede de empreendedores, ao mercado € a novas oportunidades.
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Por outro lado, outra incubadora, a Acelera Angola, que tem quatro socios fundadores e comegou a funcionar
em 2018, n&o recebeu qualquer apoio financeiro do governo angolano.

Contexto: jogos

A industria dos videojogos € uma das industrias em mais rapido crescimento a nivel mundial, gozando de uma
procura crescente e beneficiando de um processo de globalizagdo no acesso as tecnologias e a ligacdo a
Internet. De acordo com a Newzoo, a agéncia holandesa que fornece os dados econémicos sobre o setor a
nivel mundial, 0 mercado da industria de jogos era uma industria de 152,1 bilides de dolares em 2019. Espera-
se que, até 2023, o crescimento do sector seja de 10 por cento ao ano. A maioria dos jogadores africanos joga
em servidores baseados na Europa.

No caso especifico de Angola, verifica-se um elevado consumo de servicos de gaming, com uma procura
crescente por parte da juventude de experiéncias de jogo premium e ligacao a outras redes de utilizadores.
Segundo pesquisa da Angola Cables havia uma média de 50 mil gamers a jogar no pais, em Marco de 2020.

A procura, aliada a crescente oferta produtiva a nivel nacional, demonstra o potencial de desenvolvimento e
exploragao econdémica do jogo. Entretanto, o jogo foi reconhecido como modalidade desportiva oficial, o que so
vem impulsionar ainda mais o crescimento do sector.

Em Angola, o gaming ainda luta para ser aceite como desporto oficial, no meio da ideia preconcebida de que
0 jogo é viciante. No entanto, em 2019 realizou-se um evento oficial de gaming em Luanda, que atraiu 200
jogadores.

O jogo é um desporto caro do ponto de vista dos dados, e Angola tem um desafio significativo nos seus
elevados custos de Internet. Se resolvida ou minimizada, esta barreira a entrada no mercado poderia reduzir o
desemprego entre os jovens. Apesar dos esforcos da Angola Cables para fornecer ao pais uma Internet mais
fluida, rapida e ininterrupta, o prego da redistribuicdo do valor da Internet € extremamente elevado e inacessivel
aos jovens que estao maioritariamente desempregados.

E dificil medir o sucesso dos jogos e o nimero real de utilizadores em Angola. Por exemplo, no caso do Zungueira
Run, houve 50 mil downloads desde que o jogo foi disponibilizado. Mas este nimero nao é representativo do
numero real de utilizadores, uma vez que mais do que um jogador pode usar 0 mesmo download.

A Angola Cables apresentou recentemente o projeto ACGAMING ao Ministério da Juventude e Desportos. O
projeto € construido em torno de trés pilares:

1. Infraestruturas de jogo em termos de disponibilidade de jogos para jogar e de dispositivos (custo da Internet,
custo do computador, dispositivos e pagamentos internacionais) para garantir a jogabilidade.

2. Espaco que a comunidade poderia utilizar para jogos.

3. Desmistificagéo da ideia de que 0s jogos sao viciantes, demonstrando que o sector dos jogos gera emprego
para mudar a percecao das pessoas.

O primeiro campeonato angolano de jogos, realizado em Dezembro de 2019 no Belas Shopping, reuniu entre
300 e 400 pessoas.

Educacao, formacao e investigacao

A formagao necessaria para a concecgao, criagado e programacado de jogos em linha é uma area de ensino
inovadora e engloba dimensdes multidisciplinares que incluem a informatica, a programacgao, o design € as
tecnologias de telecomunicacdes, entre outras. No ensino superior, ainda nao existe uma oferta direcionada
para este sector especifico. As instituicdes de ensino superior publicas e privadas incluem cursos de engenharia
informatica, engenharia de telecomunicacdes e engenharia eletronica. Para colmatar a lacuna de formacgao
no sector, a Bantu Games associou-se a Bukka para ministrar um curso gratuito no Instituto Superior de
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Telecomunicacdes destinado a jovens interessados em ingressar no sector. Atualmente, a Bukka esta a trabalhar
no desenvolvimento especifico de jogos e na formacao em 3D na sua plataforma online. Existem formagdes de
empreendedorismo para start-ups através do Orange Corners, ou do programa “Who wants to be an entrepeneur”
(Quem quer ser empreendedor) da Embaixada dos Estados Unidos. O programa Quem quer ser empreendedor
esta a ser realizado ha 2 anos e € implementado pelo Acelera Angola, que gere o convite a apresentagéo de
propostas, utilizando o hub, a base de dados e o envolvimento dos meios de comunicacao social. O programa
recebeu 1 mil candidaturas. O Acelera Angola abriu o concurso a 50 empreendedores e depois reduziu-o a 20.
Os cinco vencedores ganharam dez mil dolares para investir nas suas empresas e iniciativas.

Criacao e produgao: empresas em fase de arranque

As start-ups angolanas operam principalmente nos sectores das fintech, agrotecnologia, tecnologia de seguros e
mobilidade. A Acelera Angola, que funciona como um construtor de ecossistemas, tem 50 empresas incubadas
a trabalhar em aceleracéo e empreendedorismo. Em Janeiro de 2019, foram criadas algumas iniciativas como
o Future Agro Challenge, Hub, Comunidade e Clube do Empreendedor. Atualmente, o Acelera Angola tem
dois espacos de co-working. O Acelera Angola trabalha no dmbito da responsabilidade social corporativa,
desenvolvendo programas para empresas como uma atividade de investigagdo e desenvolvimento. O Acelera
Angola desenvolve um catélogo de formacao e capta recursos internacionais, principalmente para a formagéo
de formadores. Os bancos e a Unitel também tém a sua propria area de inovagao. Angola tem uma moeda virtual
através do Banco Bai chamada E-Kwanza, que € uma solugdo concreta para pagamentos digitais. Iniciativas
como esta poderiam servir de interfaces para ajudar nos pagamentos internacionais, através, por exemplo, do
Paypal e da Amazon.

De acordo com o Instituto Angolano da Propriedade Intelectual, nao existem registos de inovagdes, tecnologia,
jogos e novos media no pais. De acordo com membros dos sectores de inovagao, quando conseguida, a
inovacao ¢é patenteada fora de Angola devido a maior agilidade externa nos processos de registo.
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Criacao e producéo: jogos

O sector criativo do desenvolvimento de jogos esta em constante crescimento, com o aparecimento de novos
criadores. No entanto, as dificuldades de estabilizacao e de rentabilizag&o do negdcio e dos custos de producéo
levam a que os criadores ndo se mantenham no mercado durante muito tempo.

A Bantu Games é uma empresa especializada na criagao de jogos online. A sua maior aposta foi o jogo “Zungueira
Run”, um jogo de corrida infinita que retrata a realidade dos vendedores ambulantes da cidade de Luanda que
fogem das autoridades municipais. A Bantu Games recebeu uma contribuicao financeira da PlatinumLine - uma
empresa angolana de noticias multimédia e de entretenimento - para desenvolver os seus primeiros projetos. A
PlatinaLine cobre os principais eventos de entretenimento em Angola e no continente africano. A Bantu Games
concentra-se agora em atividades business-to-business e oferece formacao gratuita e especializada a jovens. A
outra grande empresa angolana de jogos € a Interactive Flow.

Em média, sdo desenvolvidos em Angola entre 50 e 60 jogos de video por ano, mas nao sao registados no
Instituto Angolano da Propriedade Intelectual. Um grande impulsionador da criagéo neste sector é o Concurso
Nacional de Criagdo de Jogos Digitais, agora na sua quinta edicdo. O concurso é organizado pela Universidade
Metodista de Angola, Universidade Agostinho Neto e Instituto Superior Politécnico Metropolitano de Angola, em
parceria com a CCBA - Casa Cultural Brasil Angola. Outras iniciativas que tém premiado agentes do sector séo
a Imagine Cup, a Feira do Criador/Inventor Angolano e o Talentos Tecnoldgicos.

Distribuicao
Na frente da distribuicao, varios atores apoiam os esforgos de distribuicdo. O Angonix € uma plataforma neutra
de troca de trafego na Internet, localizada em Luanda. Interliga redes globais, operadores de rede e fornecedores

de conteudos para manter o trafego local da Internet, enquanto oferece aos fornecedores de conteldos e as
redes internacionais uma base de peering no continente africano.

A falta de acesso a métodos de pagamento online e a impossibilidade de pagamentos internacionais em dolares
dificulta as transagdes associadas a start-ups e videojogos. No entanto, a moeda GGCoin, apoiada pelo BAI-
Banco Atlantico, oferece uma solucao incipiente para os pagamentos digitais.

Existe também um mercado paralelo ao dos videojogos, com numerosos sites e blogues de discussao, como a
Associagao Angolana de Jogos, que popularizam a distribuicao de jogos.
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Recomendacoes

Transversal
e Melhorar a qualidade e o custo do acesso a Internet.

e Melhorar o processo de registo da propriedade intelectual, tornando-o mais claro, mais rapido e mais eficaz
para os jogadores e 0s inovadores.

e Desenvolver um centro de formacao (no modelo learning-by-doing), por exemplo, numa incubadora fisica
que facilite 0 acesso dos criadores a Internet.

e Elaborar planos de desenvolvimento para aumentar a competitividade e reforcar a sustentabilidade dos
clusters criativos.**

e Melhorar o sistema de pagamento nacional € internacional para a aquisicao de equipamento, software e
programas e dispositivos informaticos.

e Criar legislagao para as empresas em fase de arranque.*
Sector publico
e |ncluir o sector dos jogos de video e da inovacado na classificacao das ICC.

e Promover a abordagem aos criadores e inovadores para encontrar solugoes através de jogos e plataformas
digitais para resolver problemas socioeconémicos no pais.

e Incentivar o ensino da criacao digital e da inovacdo no ensino publico (pré-escolar, secundario e superior).

e Apoiar as universidades para que os estudantes que desenvolvem projetos possam ter acesso a um fundo
especifico para continuar os seus estudos (por exemplo, 0 Banco Nacional de Angola e a Universidade
Catolica).

e Reduzir a carga fiscal dos equipamentos especificos para a inovagao e a tecnologia.
Sector privado

e Promover o levantamento das oportunidades de mercado.

e Incentivar os bancos a criar viveiros de empresas.®®

e Reforcar a rede existente de incubadoras e a rede da Associacao de Gamers de Angola para participagdo
em feiras e eventos internacionais, quer através da obtencao de financiamento do Governo angolano, quer
através de financiamento de parceiros de desenvolvimento.

e Combinar o patriménio do pais com os sectores dos jogos e do digital: por exemplo, desenvolver novas
aplicacoes e jogos locais, valorizando o patrimoénio, a histéria e as origens étnicas do pais.
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D. Artes do espetaculo
Contexto

A cena teatral angolana captou e contribuiu para 0 momento de formacao cultural da nagéo angolana, que
antecedeu a independéncia em 1975. Nos anos que antecederam a independéncia, emergia um ambiente
de criacao artistica, com grupos de atores, autores e dramaturgos que rompiam com 0s padrdes do que até
entao era a oferta de teatro controlada pelo regime. A Liga Africana foi um bastiao do movimento de expressao
cultural nacionalista € 0 berco de grupos de teatro como o Teatro Gexto (Grupo Experimental de Teatro), por
onde passaram personalidades de renome como Anténio Domingos Van-Dunem e Gabriel Leitao, e o Grupo de
Teatro-Musical Ngongo, formado em 1961 e extinto na década seguinte, responsavel pela tentativa de levar a
cena a primeira peca em kimbundu. Nos Ultimos anos que antecederam a independéncia, surgiram os primeiros
dramaturgos angolanos: Domingos Van-Dunem, Antonio Cabo e Orlando de Albuguerque.

Em Angola independente, ha oportunidades para uma maior expressao artistica, na qual o teatro tem tido um
papel ativo. E neste cenario que surge o grupo Tshingaje, liderado por José Mena Abrantes e César Teixeira, que
apresentou o primeiro espetaculo pds-independéncia, “O Poder Popular”. O grupo Xilenga-Teatro apresentou
“Foi Assim que Tudo Aconteceu”, uma pecga que surge da narrativa oral tchokwe e marca o primeiro passo para
a presenca da tradigéo oral do povo angolano nos palcos do pais.

A Escola de Teatro e Danca foi fundada em 1976. Esta na origem do Grupo de Amadores de Teatro e apresentou,
com a contribuicado de formadores cubanos, a primeira peca de teatro angolana em territorio internacional. A
peca Historia de Angola foi representada em Sao Tomé e Principe e na Nigéria entre 1977 e 1978.

E no final da década de 1980 que surgem alguns dos grupos de teatro mais relevantes, como o Coletivo das
Artes Horizonte Nzinga Mbanje, fundado em 1986, e o Elinga Teatro, formado por José Mena Abrantes em
1988. Estes grupos mantém-se ativos até hoje e dao um contributo essencial para o desenvolvimento do sector
e para 0 seu posicionamento internacional.

A AAT - Associacdo Angolana de Teatro - foi criada em 2006. E uma entidade representativa dos agentes do
sector e conta com 450 grupos registados em todo o pais.

A danga em Angola é, para além de uma expressao artistica, uma manifestacao cultural e social. A danca
tradicional e popular esta fortemente ligada ao quotidiano das comunidades, comunicando aspetos da vida
cultural e religiosa, rituais tradicionais e também uma dimenséo de intervengao social. Exemplos de dancas
populares sao a kabetula, a kazukuta e a cabega. Na sua dimensao tradicional, a danga & acompanhada
por instrumentos tradicionais, com destaque para a percusséao acompanhada de canticos e com uma energia
coreografica inspirada no folclore de cada regido. As varias influéncias musicais que se desenvolveram em
Angola deram origem a estilos de musica que se traduziram também em géneros de danca como a kizomba,
o0 semba e o kuduro. A kizomba é uma danca que rapidamente se tornou popular em todo o mundo, sendo
ensinada em escolas dos Estados Unidos da América, Portugal, Franca e Africa do Sul. Para além do seu forte
caracter popular e tradicional, a danga angolana exprime-se também através de uma linguagem classica e
contemporanea.
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Angola ndo tinha uma tradicado de danca moderna apds a independéncia, mas gragas a varios esforgos
individuais tornou-se o quarto pais do continente africano a criar uma companhia de danga contemporanea,
a Companhia de Danga Contemporanea de Angola, cuja fundadora Ana Clara Guerra-Marques é reconhecida
internacionalmente. Esta é a Unica companhia de danga profissional angolana.

A valorizagao da danga como técnica e como area de estudo artistico ainda precisa de ser desenvolvida na
sociedade em geral e, em particular, junto dos decisores politicos. Prevalece frequentemente a ideia de que a
danga, tal como as outras artes, é entretenimento e, por isso, acredita-se que ndo precisa de ser ensinada ou
apoiada pelo Estado. De um modo geral, a danca enquanto sector amador é mais forte do que o sector da
danca profissional. Muitos dedicam-se ao ensino e a aprendizagem dos varios tipos de danca, mas o sector ndo
esta regulamentado.

Educacao, formacao e investigacao

A oferta educativa em disciplinas performativas como o teatro e a danca divide-se em educacao formal e
informal. Na educacéo informal, destaca-se o papel dos grupos amadores de danca e teatro, onde o ensino e
a aprendizagem sao feitos através da observacao e da pratica. No entanto, ja existem grupos que incentivam a
formagao no &mbito formal, como é o caso do Coletivo de Artes Horizonte Nzinga Mbanje.

No dominio do ensino privado da danca, a escola de danga Alfa Omega, fundada em 1999, tem um ensino
centrado em disciplinas como o ballet classico, o ballet acrobatico, o sapateado e o jazz, mas também inclui
outros estilos como a danca contemporanea, o semba, a kizomba, o hip-hop e o afro. A escola, que conta com
cerca de 120 alunos de varias idades, tem trabalhado nas suas proprias producdes encenadas na capital. O
CDC Angola também organiza e apoia regularmente atividades de formagao, como workshops, masterclasses,
seminarios, aulas abertas, entre outros trabalhos pedagdgicos.

A oferta educativa formal, ao nivel do ensino basico e secundario, concentra-se no CEARTE, Instituto Politécnico
das Artes de Angola, a unica instituicao publica técnico-profissional de nivel secundario no sector das artes em
Angola, que oferece formacao em artes plasticas, danga, teatro e musica. No que respeita ao ensino superior,
a formacao artistica concentra-se no Instituto Superior das Artes, nas mesmas disciplinas de artes plasticas,
musica, teatro, mas incluindo o cinema.

O Instituto Nacional de Formacao Artistica € o 6rgdo do Ministério responsavel pela orientacdo e coordenagéao
de todas as estruturas de formacéo artistica de natureza académica, no dominio da musica, da danga, do teatro
e das artes plasticas. Especialmente nas zonas rurais do pais, as dangas tradicionais s&o ensinadas nas escolas
de iniciagao, como parte da aprendizagem da vida social e espiritual. Por exemplo, entre a comunidade Cokwe,
na escola de iniciacdo dos rapazes Mukanda, os jovens séo ensinados a ser dancarinos de mascaras Akixe.
No entanto, no seio dos grupos de danca, o ensino é muito informal. Existem também escolas/professores
particulares que prestam servigos de formagao em danga num contexto ludico e extracurricular.

E necessério regulamentar o ensino artistico em Angola para tornar o sector da danga e das artes do espetéculo,
bem como outros sectores, mais profissional, bem como para proteger o publico, garantindo a qualidade das
ofertas.

Criacao e producéao

Em 2019, a AAT contava com cerca de 450 grupos registados, dos quais mais de uma centena estao sediados
em Luanda, demonstrando a forte presenca do sector na capital. A AAT tem um total de 6,559 agentes
registados nos seus livros. Para além disso, existem inimeros grupos amadores nao organizados que Nao sao
contabilizados pela AAT. Algumas das pegas que mais marcaram a histéria do teatro angolano sao “O Feiticeiro
e o Inteligente”, de Etu Lene; “Cassinda nao volta atras”, de Nguizane Tuxicane; e “Hotel Comarca”, de Henrique
Artes.
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O sector divide-se em grupos que, organizados ou nao, realizam o importante trabalho de manter o teatro em
Angola, tarefa que se tem revelado dificil ao longo dos anos. Entre as centenas de grupos existentes, destacam-
se, pela sua atividade nacional e presenca internacional, o Coletivo de Artes do Horizonte Njinga Mbande, o
Coletivo de Artes Renovaveis, o Nucleo de Artes da Pitabel, o Grupo de Teatro Henrique Artes, o Oésis, o Teatro
Elinga, o Teatro Miragens e a Etu Lene Companhia de Danga Contemporanea.

Da mesma forma, os praticantes de dancas tradicionais e populares também se organizam em grupos. A
confluéncia do teatro e da danga como disciplinas que trabalham em simultaneo é bastante comum no sector
e em Angola. No entanto, existem grupos que se dedicam exclusivamente a pratica e ao ensino de dancgas
tradicionais como Kabetula, Dizanda, Kazukuta e mesmo Semba e Rebita. Estes grupos, como a Uniédo do Mundo
das llhas e a Uni&o dos Trabalhadores do Kanbocomeu, ganham um palco especial nos festejos carnavalescos
que se realizam em varias cidades, sendo a capital a mais impressionante. O Congresso de Salsa e Kizomba
organizado pela PedSalsa (empresa privada de danca) com a participacao de bailarinos internacionais, também
se realiza em Angola desde 2011.

No dominio do ensino privado da danca, o Alfa Omega acima referido continuou a desempenhar um papel
importante.

A danca contemporanea é a area que mais se tem destacado nos Ultimos anos, desde a fundagéo da Companhia
de Danga Contemporanea de Angola, em 1991. A companhia, que faz parte do Conselho Internacional de Danga
da UNESCO, ja apresentou centenas de espetaculos em palcos internacionais e fez digressdes pela Europa,
sendo neste momento a maior referéncia da danca contemporanea angolana no mundo. E uma embaixadora
da cultura angolana contemporanea sob a forma de danca.

Exposicao

O Cineteatro Nacional, gerido pela Associacédo de Cha de Caxinde, é um dos mais importantes teatros da
capital e do pais. Os Centros Culturais e as Casas da Cultura disponibilizam espacos para a apresentacdo de
pegas teatrais, uma vez que em varias provincias do pais, 0s grupos de teatro enfrentam dificuldades logisticas,
nomeadamente ao nivel do espago necessario para poderem apresentar os seus trabalhos.

O Prémio Nacional das Artes, uma iniciativa do Ministério da Cultura, € um evento instituido em 2000 com o
objetivo de premiar criadores nas areas da literatura, cinema e audiovisual, artes plasticas, artes performativas
e investigacdo em ciéncias humanas e sociais. No dominio do teatro, este prémio tem-se revelado muito
importante para os atores do sector e para a promogao do reconhecimento.

O Circuito Internacional de Teatro, que se realiza anualmente em Luanda desde 2019, € um momento importante
para a promog¢ao do teatro angolano noutros mercados, troca de experiéncias e aprendizagem. Em 2019, foi
também celebrada a 32 Maratona de Teatro de Benguela, o “Mar-kit Teatro”, que conta com a presenga de varios
grupos nacionais, consiste numa mostra de teatro sem fins lucrativos e proporciona um ponto de encontro entre
0s agentes do sector e debate sobre a sua realidade. Embora com uma presenca ténue, existe uma plataforma
online de promocao do teatro angolano, o Teatro Férum, que divulga o trabalho e os testemunhos sobre 0 sector
através do YouTube.

As dancas tradicionais e populares tém um forte espago de exibicdo no seio das comunidades, no espago
publico da vida quotidiana e na rua, onde se realizam as principais festas culturais desta natureza, celebradas
em todo o pais, mas com especial destaque para Luanda e Lobito. As dangas mais populares da atualidade,
como o kizomba, o semba e o kuduro, sao postas em pratica nos clubes e espagos de diversao noturna. Por
sua vez, a danga contemporanea aproxima-se da realidade do teatro no que respeita a sua exibicao.

O CDC Angola tem vindo a realizar anualmente temporadas de danca, pratica que introduziu em Angola e
que apoia ha cerca de 30 anos. Esta companhia tem desempenhado um papel pioneiro e inovador no pais,
mantendo em paralelo um programa de residéncias artisticas e digressoes internacionais.

A plataforma online Neovibe é um espaco de promoc¢ao e divulgagao de artistas angolanos em diversas areas,
desde as artes visuais a musica, teatro e danca.
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Recomendacoes

Transversal

e Desenvolver campanhas de sensibilizacdo sobre os beneficios da educacao artistica nas artes do
espetaculo: inclusao social, bem-estar, desempenho escolar, etc.

e Promover o estatuto dos profissionais das artes do espetaculo, trazendo classificacdes de quem sao os
profissionais da cadeia produtiva.

e Considerar o teatro de uma forma transversal, em varias frentes, ndo s6 na dimensao do teatro de ativismo
social, mas também como um sector capaz de gerar conteudos e receitas para outros sectores criativos,
como o cinema, o audiovisual, a televisao e a musica, por exemplo.

e Apoiar e dar visibilidade internacional aos festivais de Kuduro realizados em Luanda, como ‘| love Kuduro”
e “A Danca € Kuduro”, para gerar turismo e criar um atracao cultural para o pais.

Sector publico

e Reforcar o sistema de formacao artistica e a criagdo de mecanismos para a sua protegcéo, nomeadamente
a criagéo de um Subsistema de Educacgéo e Formacao Artistica.

e Promover a sensibilizacao dos decisores politicos para a importancia do financiamento publico dos sectores
artisticos com menor potencial econémico imediato, mas com grandes ganhos de visibilidade publica
nacional e internacional a médio e longo prazo.

e Mapear e recuperar, através de parcerias internacionais, os teatros e cinemas de Angola.
e Promover a utilizacao da lei do mecenato para apoiar o sector.
Sector privado

e Desenvolver o trabalho de “crews” (grupos) que ligam a musica e o audiovisual para a gravacao de
videoclipes.

e Sensibilizar os potenciais patrocinadores para a importancia de apoiar o sector, tendo em conta os
beneficios para a sociedade em termos fisicos, mentais/emocionais e culturais.

e Criacdo de um rotulo “Kuduro made in Angola” para os artistas usarem esta marca e promové-la
internacionalmente em festivais de danga e happenings.
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E. Arquitetura, design, artesanato e moda
Contexto

Como atividade econdmica e criativa, a arquitetura em Angola € ainda um sector em fase de consolidagéo.
A producdo de conhecimento interno e a sua aplicagdo estdo em processo de estabilizaco. E ainda muito
necessario investir no desenvolvimento do sector, 0 que auxilia a importacao de servicos de arquitetura de
ateliers internacionais.

O design é uma vertente das ICC que merece particular atengéo pela amplitude de disciplinas criativas que
envolve e pelo potencial de transformacao de experiéncias culturais e sociais que 0 seu processo criativo pode
despoletar. No panorama geral do sector, verifica-se uma evolugao positiva da dindmica a nivel nacional, com
enfoque na estruturagéo da oferta de bens e servigos de design e na sua competitividade. Em Angola, o design
abrange varias areas, desde a cultura ao espaco urbano; e o design de interiores, associado ao design de
mobiliario e artigos de decoragéo, contribui para as exportacdes do sector. Um dos ramos mais proeminentes
do design, com um forte impulso e potencial de internacionalizacao, € o design de moda. O design é um
contributo e uma ferramenta fundamentais para outras ICC, como o artesanato, também altamente exportavel,
e atividades que recorrem fortemente a varias disciplinas do design.

O artesanato angolano distingue-se pela sua riqueza e diversidade. Ainda considerado uma atividade
amadora com pouca expressao empresarial, € um sector com elevado potencial de criacao de valor econémico
e de emprego. Esta atividade utiliza as abundantes matérias-primas do pais e reflete as influéncias do meio
ambiente, quer nos materiais que utiliza, quer no significado que transmite nas suas representacdes, quer
nas funcionalidades a que responde. Para além do seu valor estético, os artigos de artesanato angolano tém
geralmente um objetivo funcional e um valor simbdlico associado. A oferta de produtos artesanais no mercado
angolano espelha a realidade de utilizagéo, podendo encontrar-se artigos sob a forma de cestaria, mobiliario,
bijutaria natural, tecidos manufaturados, artigos de moda, acessorios de moda, adornos, calgcado, pinturas,
esculturas e pecas em madeira, bambu e pedra ornamental, instrumentos musicais, entre outros.

A industria téxtil e da moda encontra-se numa fase de desenvolvimento. Devido a uma crise na industria
téxtil, que teve repercussdes em todo o sector, os agentes desta indUstria estdo agora a trabalhar no novo
posicionamento dos seus produtos nos mercados nacional e internacional. Por outro lado, o governo angolano
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iniciou um processo de investimento e reestruturacao da industria para ultrapassar uma crise na producao
de algodao. A moda em Angola é um sector emergente, com uma nova geracao de criadores e agentes que
pretendem posicionar-se no mercado. Estéo a aproveitar ativamente a oportunidade que se esta a gerar a nivel
internacional, onde os criativos africanos estao a ganhar espaco € a estabelecer novas tendéncias. Designers de
moda, modelos, produtores e empresarios tém vindo a reforgar o seu papel no desenvolvimento do sector e na
sua internacionalizagao, através da aposta na formagao, da organizacao de eventos e exposi¢oes internacionais,
de novos conceitos de comércio e de uma clara interligacao com outros ramos das artes e do design.

Educacao, formacao e investigagao
Arquitetura:

O ensino esta presente nos curriculos das entidades de ensino superior publico e privado, normalmente associado
ao desenho urbano. Existem ainda varios projetos e entidades que tém contribuido para a dinamizagao do
sector, como é o caso da Beyond Entropy Africa, que tem vindo a desenvolver um trabalho de investigagéo na
Luanda suburbana com o intuito de intervir diretamente de acordo com as necessidades do territdrio. O Goethe-
Institut Angola tem apoiado este e outros projetos no estudo, promogéo e crescimento do sector da arquitetura
angolana.

Concegao:

A formagao em design é ministrada principalmente no dmbito do ensino técnico e profissional associado a area
de design que esta a ser ensinada. Ao nivel do ensino superior, a Universidade Independente de Angola e os
Institutos Politécnicos Publicos do Namibe e da Huila oferecem cursos.

Artesanato:

As técnicas artesanais de producdo passaram, na maioria dos casos, de geragdo em geracao através da
aprendizagem e da transmisséo informal baseada na observacéo e na pratica. No entanto, o artesanato faz
parte da oferta formativa de nivel técnico e profissional, tanto na esfera publica quanto na privada. O Consércio
Rede Camponesa tem desenvolvido um trabalho relevante na formagéo, orientacéo e capacitagao de produtores
locais angolanos em varios ramos de negdcio, fornecendo as ferramentas necessarias para a exportagédo dos
seus produtos. As areas de formacao incluem marketing internacional e praticas administrativas, aduaneiras,
logisticas e financeiras relacionadas com a exportagéo.
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Moda:

Os cursos neste sector ainda se concentram nos niveis de ensino basico profissional e técnico, com a
denominagéo de “corte e costura”. Ao nivel do ensino superior, o Instituto Superior de Artes propde uma
licenciatura em Design de Moda. O investimento que o governo tem feito na reestruturagéo do sector passa
também pela formagéo dos seus agentes. O Ministério da Industria assumiu esse papel na realizacao de Oficinas
de Auscultacao e Recolha para o Estudo da Cadeia de Valor dos Téxteis, Vestuario e Calgado, organizadas em
parceria com o Ministério da Economia e Planeamento.

Criacao e producéao
0 design:

Entre as varias disciplinas do design, € o design de interiores que se destaca em Angola, nomeadamente pela
sua capacidade de gerar valor através da exportacao. De um modo geral, as atividades de design tém tido
um desenvolvimento modesto e o sector ainda ndo tem acdes auténomas de comunicagéo e marketing. Um
exemplo de exceléncia do sector € a Fabrica de Sabao. Sendo o primeiro centro de criagao e apoio a jovens
artistas das mais variadas areas em Luanda, este espaco, localizado numa antiga fabrica, engloba um centro
criativo e produtivo com oficinas e espagos de formagao nas areas da musica, carpintaria, serralharia, design e
tecnologia, direcionado para os jovens da capital. O foco do projeto nos ultimos anos tem estado relacionado
com o design de mobiliario e a reutilizacdo de materiais em solugdes inovadoras, orientadas pelos valores da
sustentabilidade.

Artesanato:

A produgao de artesanato ocorre maioritariamente a titulo individual ou em cooperativas e associagoes e
raramente esté associada a dimensdo empresarial. A Associacao Provincial de Arteséos de Luanda (APROARTE)
e a Cooperativa de Artesdos e Promotores de Artes (COAPRA) tém desenvolvido um trabalho relevante no que
respeita a protecao e preservacao desta atividade e dos seus agentes. Os seus esforgos centram-se na criagao
de melhores condigdes para 0 desenvolvimento do artesanato angolano, nomeadamente através da criagéo
de oficinas, nao s6 em Luanda, mas também noutras provincias, e do reconhecimento desta disciplina como
contribuinte integral das ICC. O artesanato pode tornar-se um motor de desenvolvimento e de criagéo de valor
econdmico, gerando rendimentos sustentaveis ao longo da cadeia de valor para artesédos, comerciantes ou
produtores de matérias-primas. Mas o sector esta desorganizado e fragmentado, marcado pelo individualismo,
devido a necessidade dos produtores de gerar rendimentos. Os produtores ndo tém um contacto regular e
estruturado com os perfis de procura e as suas tendéncias. Também nao possuem conhecimento estruturado
sobre qualidade, design, padrdes e organizagao sistematica do mercado, tornando a oferta fragil e pouco
competitiva, minimizando seu potencial de internacionalizacao.
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A moda:

Uma crise na produgéo de algoddo desencadeou uma recesséo econdémica em toda a cadeia de valor da industria
téxtil e da moda, levando ao encerramento de fabricas e prejudicando drasticamente as ambicdes nacionais de
producao de vestuario. Esta crise levou ao investimento publico na reestruturacdo da industria para restaurar a
dinamica produtiva. As fabricas de producao téxtil Teztang, em Luanda, Assola (anteriormente designada Africa
Téxtil), em Benguela, e SATEC, no Dundo, foram os alvos desta intervencao. A reabilitagcdo completa das fabricas
foi impulsionada pelo Japéo através de uma linha de financiamento do Banco de Cooperacéo Internacional do
Japao, intermediada pelo Governo angolano.

Enquanto sector criativo, a moda angolana apresenta uma dindmica notavel. Sao varios os designers e marcas
locais que se tém destacado no panorama internacional. Merecem referéncia os estilistas Nadir Tati, Soraya da
Piedade e Dauvia Nijenhuis.

Distribuicao e exposicao
Arquitetura:

A arquitetura angolana tem mantido presenca regular em eventos internacionais, destacando-se a recente
participacado de Angola na Expo Mildo 2015 que teve como foco a celebragéo do Dia da Mulher Africana. A sua
curadora (arquiteta Paula Nascimento) ganhou o prémio Arquitetura para a Mulher.

Concegao:

Grande parte do trabalho desenvolvido neste sector resulta de uma relagéo direta entre criador e cliente, sem
grande recurso a sistemas de promoc¢ao ou distribuicao. Na area do design de mobiliario urbano, a ARPINO
veio posicionar Angola no panorama internacional ao ganhar o famoso prémio Red Dot. No que diz respeito
ao design grafico, o estudio Mwango Brain destaca-se como a entidade responsavel pela criacao da imagem
grafica que acompanhou o pais na sua participacéo na Expo Dubai 2021.

0 artesanato:

Seja em zonas rurais ou urbanas, os produtores vendem os seus produtos principalmente na rua, mas também
em mercados ou a outros comerciantes, que assumem o papel de entreposto para a comercializacdo e
distribuicao. O ciclo da produgao ao consumo € lento, 0 que aumenta o periodo de stock e, consequentemente,
0 preco de venda.

A moda:

Existe um consumo estratificado de artigos de moda. Os produtos de vestuario que sao produzidos em maior
escala e a pregos mais acessiveis a populagéo nao s&o muitas vezes de alta qualidade. Estas roupas também
nao sao competitivas com os produtos importados em segunda mao que dominam o mercado, e ainda nao
existe um grande espaco para que os artigos de qualidade sejam consumidos por um mercado angolano mais
alargado.

As marcas angolanas de téxteis, vestuario e calcado tém vindo a assumir um papel cada vez mais preponderante
no mercado. Destacam-se as seguintes marcas: Pretah, Oluchi, La Attitude, Geraldo Fashions, Sista Paiva,
Rogue Wave, Wann Kiamy e A Rinn. A Zeyangels Fashion é um distribuidor de marcas angolanas no mercado
nacional e internacional, com representacdo em Luanda e noutras cidades do pais, bem como em Paris,
Londres, Berlim e Portugal. Claudia Mitter, sua administradora, & também uma das responsaveis pelo Salao
Internacional de Angola, que conta com o apoio do Ministério da Cultura na promogao do sector da moda e da
industria téxtil a nivel mundial.

ATussole Models, agéncia de modelos em Angola, organizou o Férum Internacional de Moda, cuja primeira edicéo
decorreu em 2020, abrindo espaco para um debate sobre o futuro da industria téxtil nas circunstancias atuais.
Eventos como o Angola Fashion Week, Moda Cassenda e Angola International Fashion Show sao importantes
veiculos de projecao destes profissionais, reunindo a atengao de agentes do sector a nivel internacional, como
as revistas Vogue e Elle.
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Recomendacoes

Transversal

e Fomentar oportunidades de formagao nos niveis intermédio e superior nas diversas areas do design, com
particular destaque para a area do empreendedorismo.

e Melhorar a formagéo dos agentes das ICC em matéria de financas, negocios, gestéo de projetos e
propriedade intelectual.

e Reconhecer o artesanato associado a este sector como parte integrante dos sectores culturais e criativos,
incluindo-o nas dinamicas e politicas publicas.

e Apoiar melhores estruturas sectoriais através da criacdo ou da colaboragéo com entidades associativas de
profissionais, regulamentando e legislando as suas atividades.

Sector publico
e Atenuar as cargas fiscais e aduaneiras aplicadas aos produtos destes sectores, promovendo as exportagoes.

e Criar mecanismos publicos de apoio as marcas nacionais através de ferramentas de comunicagao em linha
e fora de linha, como os selos de certificacao da producao local.

e Posicionar Angola em programas de incentivo como o Fashionomics Africa; uma iniciativa do Banco
Africano de Desenvolvimento que visa criar uma plataforma online para designers de moda posicionarem
0s seus produtos no mercado global. Atualmente, a rede nao conta com marcas angolanas.

e Fazer com que a Lei do Mecenato beneficie a arquitetura, o design, o artesanato e a moda.
Sector privado

e |nvestir na tecnologia de producédo da industria téxtil para permitir a criacao de produtos competitivos
no mercado consumidor da moda africana, tirando partido da crescente reafirmacao da afro-moda e da
modernizacao através do afro-futurismo.

e |nvestir na participacao de programas de residéncia artistica para a industria téxtil.>”

e Capacitar os artesdos para a dinamica do mercado, criando plataformas de trabalho colaborativo com
designers, arquitetos e outros profissionais criativos.
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F. Artes visuais
Contexto

O sector das artes visuais em Angola caracteriza-se por uma diversidade de influéncias. A arte tradicional
angolana exprime-se nas mais diversas formas, desde a pintura a escultura e a gravura, € esta intimamente
ligada ao misticismo, aos cultos e rituais de diferentes etnias e a uma ligagcao espiritual com a natureza.

A arte antiga angolana, sob a forma de pintura, escultura e gravura, representa a presenga dos antigos
reinos africanos e dos varios etnélogos que ainda hoje coabitam o pais. Estas raizes representam a base da
estética africana, reinterpretada e traduzida ao longo dos séculos pelos artistas angolanos. Até ao inicio do
século XX, prevaleceu em todas as manifestagbes artisticas uma estética naturalista, influenciada tanto pelos
canones europeus como pela presenca de um regime imperial e colonial. Na segunda metade do século XX,
surge um conjunto de artistas que rompem com os modelos naturalistas, questionam a representatividade
da arte e desenvolvem um discurso pictérico mais africanizado através de uma releitura das artes africanas,
denotando também influéncias de movimentos como o vanguardismo, o surrealismo, o cubismo, o neorrealismo
e 0 expressionismo. E através destas influéncias, nomeadamente do surrealismo, que os artistas angolanos
comegaram a fazer uma ponte com o periodo pés-colonial, passando a encarar a arte como uma manifestacao
simbdlica que se opde ao processo de criacao artistica do periodo anterior.

Tal como na musica, estes artistas encontraram na procura de uma identidade angolana na arte e na procura
de culturas e praticas ancestrais africanas, uma forma de expressar uma identidade cultural. A arte africana
e angolana ¢é assim fruto da diversidade étnica que manifesta e do encontro, ao longo dos séculos, de varias
civilizagdes, interacdes e vivéncias, dentro e fora do continente.

Atualmente, uma nova geragao de artistas tem fomentado um ambiente fértil de criacdo no pais, posicionando
a arte contemporanea angolana como um sector cheio de potencialidades, e cujas representagdes no mercado
e na rede global de arte sdo cada vez mais influentes. Estes artistas combinam as manifestagdes tradicionais da
escultura, pintura e gravura com novas técnicas e ferramentas como a fotografia e o video. Ao fazé-lo, refletem,
nas suas influéncias e formas representativas em cada criagéo, a miscelanea cultural que caracteriza o pais,
como uma identidade fundamental para a sua producao artistica.
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A arte contemporanea angolana rompe fronteiras e atravessa o mundo, destacando-se pela sua inovagao, pela
amplitude das suas manifestacdes e pela sua linguagem universal de se tornar um manifesto visual da cultura
angolana.

Na vertente de politica cultural do Plano Nacional de Desenvolvimento 2018-2022, o MINCULTUR assumiu
a promocao e difusdo das artes plasticas como instrumento e via de combate a ignorancia, a violéncia e a
pobreza, e como forma de construgéo da identidade nacional. Este documento refor¢a ainda o papel da arte
e da cultura como importantes instrumentos de diversificacdo econdmica, através da promocao das indUstrias
criativas e culturais.

Educacao, formacao e investigacao
O ensino formal das artes visuais nos niveis basico e secundario esta concentrado no CEARTE.

No que respeita ao ensino superior, a formacao artistica concentra-se no Instituto Superior das Artes. Existem
também cursos de formagéo no ensino técnico e profissional nas areas da escultura e do desenho artistico.
Ao nivel do ensino profissional, destacam-se os cursos de desenho, pintura e ceramica. A formacao artistica é
apoiada pelo Instituto Nacional de Formacao Artistica.

De acordo com o Plano Nacional de Desenvolvimento 2018-2022, enquadrado na Politica de Cultura, a
promocao da Arte e das Industrias Culturais e Criativas através da implementacao de Centros Culturais e Casas
da Cultura como espagos de criacdo e divulgacao cultural e artistica € uma area de intervengao prioritaria. A
formagao artistica € um dos instrumentos referidos para atingir estes objetivos.

Criacao e producéao

A producéo artistica contemporanea tem lugar sobretudo em Luanda, que é um polo de criagao dindmico nas
areas da pintura, fotografia, video, performance e instalacao. Para além das representacdes mais classicas das
artes plasticas, através da pintura, escultura, gravura, entre outras, as ferramentas multimédia tém sido utilizadas
recorrentemente pelos artistas contemporaneos nas suas mais recentes criagoes.

Na ultima década, a arte africana, com uma grande contribuicdo dos e das artistas angolanos, posicionou-se
nas redes de difusdo global e emergiu como uma tendéncia no sector a nivel mundial. Os artistas apoiam-se
mutuamente através da formacao de associagdes e coletivos, através dos quais promovem o seu trabalho nos
mercados nacional e internacional.

A UNAP ou Uniao Nacional de Artistas Plasticos, fundada em 1977, é uma associagao cultural que promove e
divulga as manifestacdes artisticas angolanas e que se mantém ativa até aos dias de hoje. E responsavel pela
organizacao de varias exposicoes, eventos e convivios. A UNAP colabora com a BJAP (Brigada de Jovens
Artistas Plasticos), uma associagao socioprofissional que tem como principal objetivo a promocao das artes
plasticas e o apoio aos jovens criadores.

Pés Descalcos € um coletivo de filantropos culturais que defende o desenvolvimento e a promogao de projetos
voltados para as manifestacdes culturais. Tem uma elevada incidéncia de trabalho no dominio das artes.
Responde a necessidade de intervir de forma sustentada e fundamentada para potenciar o movimento cultural
em Angola. Os seus membros sao Januario Jano, Paula Nascimento, Suzana Sousa, Adalberto Cawaia, Ngoi
Salucombo e Winnie Carmo. O seu trabalho inclui a criacéo de plataformas de colaboragcao e estudos para
formar, educar, partilhar, desenvolver e promover projetos e iniciativas culturais. Um dos projetos mais recentes
¢ a Residéncia LUANDA, um programa de residéncias artisticas com criadores dos PALOP, financiado pela
Fundacado Calouste Gulbenkian, em Lisboa. Ao longo do ano, o Coletivo realiza ainda acdes de formacao e
intervencdes publicas.

E-Studio é um coletivo de artistas fundado pela artista Rita GT que estabelece uma plataforma de colaboragao
entre varios artistas de Angola e do resto da Diaspora Africana. Durante 2020, o artista angolano Nefwani Junior
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e outros colegas de profissao criaram o projeto Residéncia Artistica de Emergéncia. Este projeto criou um
ponto de confluéncia online entre os artistas e o publico durante o confinamento imposto pela COVID-19. Apds
o trabalho inicial, os artistas apresentaram 0 seu processo criativo e planeiam realizar exposicoes com obras
resultantes da residéncia.

Apresentacéo e distribuicao

Luanda tem uma rede de galerias de arte que expde artistas nacionais e internacionais, incluindo o Espago
Luanda Arte, MOVART, Hall de Lima Pimentel, Jahmek Contemporary Art, Ar-ma Gallery, Atelier Grizef, Art
Studio, This is Not a White Cube e AOVC Galeria de Artes. O Espaco Luanda Arte tem vindo a desempenhar um
papel importante na diplomacia cultural, representando Angola em algumas das maiores feiras de arte a nivel
mundial, como a Paris Art and Design Fair, Also Known as Africa (AKAA), Cape Town Art Fair e FNB Joburg Art
Fair. A galeria MOVART tem também assegurado um programa de exposicoes e residéncias artisticas que tém
contribuido para a dinamizagao do sector.

O mercado das artes plasticas, ainda pequeno em termos de contribuicao econémica, € dominado por galeristas
e entidades estrangeiras, que também criam um sector vibrante. A rede nacional de museus e a rede de Casas
da Cultura sao também espagos importantes para a apresentacéo do trabalho dos artistas angolanos.

O Centro Cultural Portugués é um importante agente na promogao do sector das artes visuais angolanas, quer
através do trabalho expositivo, quer através da mediacao publica e da formagéo de agentes.

A Fundagéo Sindika Dokolo, com uma das maiores cole¢des de arte contemporanea africana, promove também
a arte contemporanea angolana. A Fundagao participou na organizacao da Trienal de Luanda, um evento que
tem ajudado a projetar internacionalmente a cultura e as artes visuais do pais.

A UNAP desenvolve um trabalho préprio de promogao dos artistas plasticos, com a organizacéo de exposicoes
e feiras, contribuindo para a sua internacionalizagao. Em 2019, a associagao realizou um protocolo com a
Unigo das Cidades Capitais de Lingua Portuguesa, através do qual foi assumido um compromisso mutuo de
divulgacéao de atividades nas plataformas digitais de cada uma destas entidades.

A Mostra de Jovens Criadores da CPLP é um evento bienal. A Ultima edigéo realizou-se em Luanda, em 2019,
e contou com a exposigao de obras de jovens criadores emergentes, tendo o evento se tornado um veiculo de
posicionamento da nova geracao de artistas.

O Ministério da Cultura tem apoiado a presenca de artistas angolanos em eventos internacionais, com destaque
para as representacdes do pais na Bienal de Veneza (em cooperacdo com a ENSA - Seguros de Angola), Bienal
de Havana e Bienal de Sdo Paulo. Em 2013, ano de estreia da Bienal de Veneza, o fotégrafo Edson Chagas
arrecadou o prémio Ledo de Ouro com o projeto “Luanda, Cidade Enciclopédica”. As representacdes de 2015 e
2017 tiveram como supervisor o artista Anténio Ole, que ja havia sido premiado em 1986 na Bienal de Havana.

Ainda a nivel internacional, destaca-se o trabalho do artista contemporaneo Nastio Mosquito. A sua obra ja foi
exposta em varios museus e galerias internacionais, incluindo o Tate Modern Museum, sendo de referir o Prémio
ENSA Arte, concurso nacional bianual de pintura e escultura, o BAl Arte Project (patrocinado pelo BAI) e o BFA
Arte (patrocinado pelo BFA)

AHangar Books (Lisboa) langou recentemente uma publicagao sobre arte contemporanea angolana, contribuindo
para 0 seu reconhecimento no panorama internacional.
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Recomendacoes

Transversal

e Investir na estruturacao e organizacéo do sector, abrangendo diferentes fases da cadeia de valor (educagéo,
criacao, distribuicao e exposicao).

e Desenvolver campanhas de sensibilizacao sobre os beneficios da educacgéo artistica: inclusao social, bem-
estar e desempenho escolar.

e Promover o estatuto dos profissionais das artes: estudantes, professores e criadores.

e Promover a cocriagéo entre fotografos, pintores, designers, escultores e estilistas para compreender o
sector das artes visuais de uma forma mais transversal.

e Incentivar a iconografia angolana na moda, no design e no artesanato, criando/oferecendo uma identidade
visual mais forte.

Sensibilizar a classe média angolana para as artes visuais locais, a pintura, a escultura e a fotografia.

* E importante criar campanhas de valorizago que vao desde as escolas até & televisao e as redes sociais.
Sector publico

e Aumentar as oportunidades de formagao, do nivel primario ao universitario, nas varias disciplinas artisticas.

e Aumentar o apoio a producéo artistica em Angola, com especial énfase nos jovens artistas, através do
financiamento de residéncias e programas criativos nacionais e internacionais.

e Reduzir a importagéo de equipamentos e insumos utilizados na cadeia produtiva, por exemplo, camaras,
impressoras 3D, tintas, telas e pincéis, e incentivar a industria nacional a produzir esses insumos.

e Fazer com que a Lei do Mecenato beneficie o sector das artes visuais.
Sector privado

e Fomentar a criacao artistica através da organizacao de concursos nacionais € internacionais, competicoes,
exposicoes e programas de residéncia.

e Incentivar as empresas e as industrias a estabelecerem parcerias com artistas, incluindo iconografia/arte
nos rotulos dos produtos.

e Incentivar as empresas e industrias a adquirir arte de artistas angolanos, preenchendo espagos privados
como sedes de empresas, bancos, bem como espagos publicos como ruas e pragas.
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G. Literatura e edicéao
Contexto

Em Angola, a leitura ndo é um habito generalizado. Ha poucas livrarias, os livros sdo caros e as bibliotecas nao
tém servigos de empréstimo, oferecendo apenas a leitura presencial. Nao existem bibliotecas itinerantes. O pais
ainda n&o aderiu ao sistema International Standard Book Number (ISBN), o que o torna invisivel para o mundo da
literatura. Embora a tradicao oral angolana seja significativa, e oferega um rico acervo de contos, lendas, fabulas
e poesia em varias linguas tradicionais, esta abundancia nao € mensuravel, reforgando a necessidade de mais
investigacao e documentacgéo a este nivel.

Historicamente, 0 movimento de producao literaria em Angola iniciou-se em finais do século XIX com a publicagéo
da imprensa e assumiu propor¢des particularmente impressionantes nas cidades de Luanda e Benguela, centros
culturais até aos dias de hoje. A primeira publicagéo angolana foi um Boletim Oficial, em 1845. Seguiu-se-lhe,
em 1855, o “Aurora”, em formato de jornal. Ja em 1882, surgiu o primeiro jornal, “O Futuro de Angola”, com
textos compilados nas linguas portuguesa e quimbundo. Foram estas primeiras publicacdes que criaram as
condicoes para o fendmeno literario no pais. Nestas paginas circulavam as ideias liberais que vinham da Europa,
criticas a situacao social, questoes de linguistica, histéria e etnografia de Angola.

Joaquim Dias Cordeiro de Matta, autor de Filosofia popular em provérbios angolenses e de um dicionario
portugués-kimbundo, é considerado o primeiro grande escritor da literatura angolana. Em 1902, foi publicada a
primeira publicacao literaria angolana, denominada Luz e Crenca, que reunia ensaios escritos, contos, poesias,
biografias, histéria e escritos sobre outros temas. Por esta altura, foi fundada a Associacéo Literaria Angolana.
O seu jornal Juventude Literaria assumiu um programa de educacao para o povo angolano. Este trabalho foi
perpetuado pela Liga Nacional Africana, que através da revista Angola, cujo primeiro nimero foi publicado em
1934, assumiu um papel de producéo de doutrina, estudo e propaganda educativa. E também em 1934 que é
publicado o primeiro romance angolano: O Segredo da Morta, de Anténio de Assis Jr.
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O Movimento dos Novos Intelectuais de Angola iniciou-se nos anos 50 e perpetuou-se através da revista
Mensagem, que fomentou a criagéo literaria nas décadas seguintes, embora sé tenha tido duas edicdes. E nos
primeiros anos da década de 1950 que Oscar Ribas lanca o romance Uanga, um dos mais representativos da
literatura angolana até a data. Em 1957, na sequéncia dos trabalhos do Movimento dos Novos Intelectuais de
Angola, surge a Sociedade Cultural de Angola, que publica a revista Cultura. Em 1963, realizou-se o primeiro
Encontro de Escritores de Angola.

A Unido dos Escritores Angolanos (UEA) foi fundada em 1975. O seu primeiro presidente foi Agostinho Neto.
Ainda hoje se mantém ativa na sua misséo de promover e divulgar a literatura nacional. A UEA tem 128 autores
associados, embora sO haja cerca de 90 autores ativos. A UEA tem associados que residem fora de Angola,
como por exemplo, o Embaixador de Angola e o adido cultural para a imprensa em Francga. Estatutariamente,
0s membros devem pagar quotas mensais. Mas atualmente, apenas 10 a 15 por cento dos membros pagam as
suas quotas. Os membros com mais de 60 anos de idade nao sédo obrigados a pagar. O Ministério da Cultura
financia a UEA, uma vez que se trata de uma instituicao publica, mas o apoio é frequentemente adiado. Por
exemplo, em 2020, ndo houve qualquer apoio, apesar do impacto da COVID-19.

Entre 1985 e 1990, eram publicados anualmente entre 5 e 15 mil exemplares por livro. Atualmente, o nimero
desceu para uns escassos 500 a 1000 exemplares. E raro que se publiquem mais de 1 500 exemplares por livro,
sendo estes suportados por atores privados.

A tradicao literaria nacional, embora procure ser especificamente angolana, esta a evoluir progressivamente para
um mercado mais externo, tentando estabelecer uma posicdo mais forte na literatura internacional. A literatura
angolana é também reconhecida no mundo luséfono. Em 1997, o Prémio Camoes, o mais prestigiado da lingua
portuguesa, foi atribuido a Artur Mauricio Pestana dos Santos, autor e dramaturgo mais conhecido por Pepetela.
Esta distingéo voltou a ser atribuida em 2006 ao autor angolano Luandino Vieira.

O Instituto Nacional do Livro e do Disco foi criado em 1980. O seu estatuto organico foi reformado e publicado
em 2006. Foi, no entanto, posteriormente incorporado no Instituto Nacional das Industrias Criativas (INICC). Em
2016, a Academia Angolana de Letras (AAL) foi constituida pelos escritores Henrique Lopes Guerra, Anténio
Botelho de Vasconcelos e Boaventura da Silva Cardoso. Foi criada com o objetivo de ensinar, estudar e incentivar
0 uso da lingua portuguesa e das linguas oficiais, e a ligacao entre elas. Gragas a AAL, foi publicada a antologia
de contos angolanos “Passaro e Asas Abertas”, da autoria de 36 escritores, entre os quais Agostinho Neto,
Ondjaki e Luandino Vieira.



A secdo VI: Andlise do sector 79

Educacao, formacao e investigagao

A lingua portuguesa € ensinada durante varios anos nas escolas até ao ensino superior. A licenciatura em
Linguas e Literaturas Angolanas € proposta pela Faculdade de Letras da Universidade Agostinho Neto. Ainda
no ambito do ensino publico, existe uma oferta de licenciatura em Lingua Portuguesa e em Ensino da Lingua
Portuguesa. Esta oferta concentra-se maioritariamente nas instituicbes da capital. No ambito das entidades
privadas de ensino, predomina a licenciatura em Ensino da Lingua Portuguesa.

Angola tem um baixo nivel de educacgao, especialmente entre os jovens. Para encorajar a leitura e a escrita, a
UEA desenvolveu um projeto denominado “Conversa com o Escritor” para partilhar experiéncias entre escritores
associados e escolas; e da aos estudantes a oportunidade de se envolverem com escritores e produtores
através de apresentacdes de trabalhos e sessdes de perguntas e respostas.

Criacao e publicacao

Em geral, € mais dificil para um escritor viver do seu trabalho do que um musico, porgue em Angola 0s musicos
nao pagam impostos. O governo permitiu esta situagéo para fomentar o habito de ouvir e comprar musica.

Mas em Angola ha uma forte aposta na criagéo literaria e uma nova geragéo de escritores esta a surgir para dar
continuidade a esse foco. Artur Santos, também conhecido por Pepetela, que venceu o Prémio Camobes em
1997, continua a ser uma figura incontornavel no meio literario, e em 2019 foi nomeado para o Prémio Oceanos,
com a obra “Sua Exceléncia, do Corpo Presente”. José Eduardo Agualusa é atualmente um dos nomes mais
destacados da Lusofonia, também nomeado para o Prémio Oceanos com a sua contribuicao de “O Paraiso e
Outros Infernos.” Foi também finalista do Booker Prize e escreve cronicas para a revista portuguesa Visao.

O Movimento Lev’arte pretende levar a arte e a literatura de e para os jovens angolanos, através de uma série
de eventos como “Poesia a volta do fogo” e “Poesia eu vivo”. O projeto “Troncos da Literatura Angolana”, do
Movimento Lev’arte, em conjunto com o Instituto Camdes e a Editora Acacias, recolhe obras inéditas de jovens
escritores com o intuito de as publicar e divulgar. Alguns destes jovens talentos sdo José Luis Mendonga,
Antonio Gongalves, Cristovao Neto e Luis Kandjimbo.

Relativamente ao panorama editorial, destacam-se as editoras angolanas Mayamba Editora, Editora das Letras,
Kilombelombe, UNIQ, Editora Azul, Editora Chela (Lubango) e Rubricarte. Todas elas enfrentam dificuldades
financeiras, causadas principalmente pelo custo de importacao dos materiais necessarios para a publicacao de
livros.

Os escritores angolanos enfrentam dificuldades porque o pais ndo produz papel. Angola exporta madeira, mas
nao tem fabrica de papel; além disso, a importacao de tinteiros e pegas para as maquinas encarece o produto
final. O grupo de trabalho da Comisséo Multissectorial de Acompanhamento e Implementagcao da Politica
Nacional do Livro e da Leitura, composto por quase todos os intervenientes na producao, promog¢ao do livro,
bibliotecas, representantes da UEA, do MINCULTUR e do Ministério da Educagao (MED), esta a defender junto
da Presidéncia da Republica a resolugéao deste problema.

A nova geracao de escritores, que enfrenta dificuldades em ver a sua obra publicada e que, ao mesmo tempo,
se relaciona com o mundo digital de outra forma, tem procurado criar e publicar a sua obra em formatos digitais,
para aceder ao publico de forma mais rapida e eficaz. Ha livros com edigdes esgotadas que seriam muito
procurados, mas nao ha politicas de reedicdo. Também néo ha politicas de traducao para dar a conhecer melhor
a producao nacional para além do mundo luséfono.

Atualmente, é mais barato publicar um livro no estrangeiro do que em Angola. Os fatores de producao para
a edicao de livros no pais tém um custo muito elevado que nao estimula a concorréncia. Apenas 0s manuais
escolares e os livros religiosos beneficiam de isencao de direitos aduaneiros. Existem algumas gréficas, mas
estas enfrentam dificuldades na importagéo de papel.
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Distribui¢cao e oferta

Angola tem uma rede nacional de 12 Bibliotecas Publicas. O Plano Nacional de Desenvolvimento 2018-2022
tem como objetivo aumentar esta rede para 25 bibliotecas até 2022. O nimero de utilizadores das bibliotecas na
altura da elaboracao do plano era de 230 400 visitantes por ano. Prevé-se que este nimero aumente para 345
700 até 2022, estando os dados finais pendentes. O plano visa igualmente investir nas colecdes e nos arquivos
documentais. Em 2022, serao disponibilizadas ao publico as colegdes de um Arquivo Histérico Nacional e de
cinco Arquivos Provinciais. Existem cerca de 320 técnicos de biblioteca no pais.

As mediatecas (com computadores e boas estruturas) e as bibliotecas (sem computadores) existem em sistemas
separados sob a supervisao de diferentes ministérios. Se contadas no seu conjunto, totalizariam 100. O sistema
esta a ser lentamente reformado: existe um memorando para a integracdo das bibliotecas (MINCULTUR) com
as Casas da Juventude (sob a tutela do Ministério da Juventude e Desportos). A fuséo com as mediatecas
(Ministério das Telecomunicagdes, Tecnologias de Informagéao e Comunicagao Social) ainda ndo esta planeada,
embora esteja prevista.

Para além das bibliotecas, que séo entidades autbnomas, existem outras estruturas com bibliotecas, como as
ja referidas. As Casas da Juventude tém salas polivalentes e pequenas salas de ateliers. Existem ainda as Casas
da Cultura, que nao fazem parte da rede de bibliotecas publicas. Para além de bibliotecas e salas de leitura, as
Casas da Cultura tém salas polivalentes, salas de oficinas e espacos para exposigoes.

Todas as livrarias sucumbiram a crise da leitura de livros em papel, que afetou o sector a nivel mundial. Exceto
nos grandes centros urbanos, a compra de livros é uma atividade em vias de desaparecimento. Os livreiros
afirmam que o acesso aos contelidos em linha, bem como a dificuldade de importar contetidos face aos direitos
aduaneiros, s&o as principais razdes. As livrarias Paulinas, Cheikh Anta Diop, Novo Cha de Caxinde, Magas,
Criativa e Lemos continuam a destacar-se como principais centros de venda de livros.

Um dos eventos que evidencia o valor do sector € a Feira Internacional do Livro e do Disco. O evento, realizado
pelo Governo Provincial de Luanda e produzido pela Arte Viva, tem como objetivo facilitar o acesso aos livros e
discos e promover a sua circulagéo.
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Recomendacoes

Transversal

e Encontrar uma solucéo conjunta entre o governo, a Uniao dos Escritores Angolanos e outras organizacoes
de defesa para acelerar a resolugéo do custo de importacdo de materiais para a producao de livros.

e Paralelamente, comecar a promover publicacdes digitais de livros eletronicos, quer inicialmente com
editoras estrangeiras, quer juntando esforcos para criar uma editora angolana em linha.

Sector publico

e Reduzir os custos de producao e os custos globais de edicao e distribuicao de livros através de isencoes
fiscais para a cadeia de produgéo.

e Apoiar a criacao de livrarias descentralizadas fora de Luanda para contribuir para a circulacéo de livros a
pregos acessiveis nas provincias.

e Fazer com que a Lei do Mecenato beneficie o sector literario angolano.
Sector privado

e Apoiar a organizacao de festivais internacionais e feiras do livro pela UEA em Angola (i.e., Feiras do Livro de
Luanda, Benguela e Huila).

e Promover a participagdo da UEA em festivais internacionais e feiras do livro através dos quais os autores
possam comercializar ou distribuir os seus livros gratuitamente.

e Incentivar os autores a encontrar parcerias e a promover publicacdes digitais em linha através de fundos
internacionais, crowdfunding e outras alternativas aos fundos publicos.>®
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H. Museus
Contexto

Os museus de Angola foram nacionalizados apds a independéncia. A maioria dos museus funciona em antigas
estruturas coloniais, que precisam urgentemente de ser reabilitadas. E também necessario digitalizar os museus
e utilizar software para a gestéao de bibliotecas, catalogacdo e consulta (interna, no local, consulta publica).

O MINCULTUR, através da Diregao Nacional de Museus (DNM), um 6rgéo dependente do Ministério, supervisiona
os museus de Angola. A DNM nao dispde de um orgcamento anual fixo. Todas as aquisicdes e melhorias devem
ser realizadas pelo MINCULTUR, que transfere um orcamento para pequenas melhorias de infraestruturas,
eletricidade, agua, pessoal e manutencao. Todos 0s anos, 0s museus apresentam uma proposta de orgamento
para 0 ano seguinte e recebem fundos apenas para as despesas correntes, que ndo séo suficientes para efetuar
investimentos.

Os museus de Angola possuem um acervo historico consideravel e internacionalmente atrativo. Sao também
visiveis sinais de inovagao. Por exemplo, 0 Museu da Moeda, através da implementagéo de novas tecnologias,
estabeleceu novos padrdes de exposicao e atraiu novos publicos. As colegdes relacionadas com a historia
natural, a escravatura e a histéria da independéncia angolana tém um apelo significativo.

A principal fonte do orgamento dos Museus de Angola sdo os subsidios publicos. Todos os museus tém
financiamento publico e estédo contemplados no orgamento geral do Estado. Além disso, podem, desde Abril de
2020, cobrar bilhetes de entrada gracas ao Decreto Presidencial 107/20 que regularizou o vazio legal deixado
pela Lei 7/11. No que diz respeito ao Decreto Presidencial sobre a cobranca de bilhetes, a diretiva estabelece
que 0s museus recebem o pagamento do bilhete e depositam-no na conta do tesouro nacional. Apenas 60 por
cento do montante cobrado no ano anterior é devolvido aos museus. Todos 0s museus seguem a tabela de
precos que consta do decreto. O prego do bilhete varia consoante o grupo etario (0 a 12 anos, por exemplo) e
o facto de a visita ser com ou sem guia. O prego do bilhete é simbdlico, de modo a nao afastar os visitantes.*

Outra fonte de financiamento dos museus € a filantropia. Os museus criam mecanismos para receber apoio
filantropico para as suas atividades, mas isso ocorre muito esporadicamente. O Museu Regional da Huila,
por exemplo, recebeu apoio do Banco Econdmico e da cervejaria N'gola. O Museu da Huila também vende
produtos através da sua loja e € um exemplo de um modelo de financiamento misto.
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Educacao, formacao e investigagao

Alguns museus tém parcerias com escolas. Praticamente todos eles oferecem visitas guiadas as escolas locais.
Em Luanda, a Universidade Agostinho Neto oferece cursos de Ciéncias Sociais e Comunicagdes com o Museu
da Moeda, o Museu de Histéria Natural e o Museu de Antropologia. Existem também cursos de formagéo
financiados por institutos internacionais. O Museu Nacional de Antropologia de Luanda e o Museu Etnoldgico
de Berlim (SMB/SPK) iniciaram uma parceria em Dezembro de 2018, juntamente com o Goethe-Institut Angola,
para reativar as importantes colecdes de Angola em Berlim e Luanda para o publico e desenvolver investigacao
conjunta.

Ha falta de formacao em portugués como lingua materna. A formagéo internacional € desejavel, no entanto,
0s museus angolanos tém muitos protocolos de parceria, mas poucas parcerias funcionam. Por exemplo, o
Arquivo Nacional de Angola tem cerca de 25 funcionarios, dos quais a maioria tem apenas formacao técnica.
Para além da necessidade de formagéao relacionada com os museus, a formacdo em arquivos e gestao de
arquivos € uma area importante para a formacao.

Oferta

Angola tem atualmente 14 museus pUblicos e um museu privado. E necessario um maior investimento, promogao
e comunicagao sobre os museus. A informacgao disponibilizada aos visitantes € insuficiente. A disponibilizagéo
de material informativo e de servicos de mediagéo é também insuficiente.

Os museus nacionais incluem: Os museus regionais incluem:

e Museu Nacional de Antropologia (Luanda) e Museu Regional de Cabinda (Cabinda)

e Museu Nacional da Escravatura (Luanda) e Museu Regional da Huila (Lubango, Huila)

e Museu Nacional de Histéria Natural (Luanda) e Museu Regional do Dundo (Lunda Norte)

e Museu Nacional de Arqueologia (Benguela) e Museu Regional do Lobito (Lobito-Benguela)
e Museu Nacional de Histoéria Militar (Luanda) e Museu da Tentativa (Caxito)

e Museu dos Reis do Congo (Provincia do Zaire)

e Museu do Planalto Central (Provincia do Huambo)

Os museus publicos de Angola registaram 266 399 visitantes nacionais e 18 099 visitantes estrangeiros
em 2019. Os museus mais visitados foram:

e Museu Nacional de Histdria Militar com 106 104 visitantes nacionais e 9 058 estrangeiros
e Museu Regional do Dundo com 41 109 visitantes nacionais e 86 estrangeiros

e Museu da Forga Aérea com 33 131 visitantes nacionais e 3 838 estrangeiros

e Museu Nacional da Escravatura com 18 532 visitantes nacionais e 1 804 estrangeiros

e Museu Nacional de Antropologia com 13 107 visitantes nacionais e 1 921 estrangeiros
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Recomendacoes

Transversal

e Utilizar as novas tecnologias e os sistemas digitalizados e informatizados nos museus.

Estudar e considerar opgdes de adaptacdo de materiais digitalizados e visitas virtuais em linha.®®

Considerar a modernizacao estrutural interna dos museus e dos espacos exteriores.

Rever a dotacao financeira anual que € disponibilizada aos museus no orgamento geral do Estado.

e Desenvolver campanhas de marketing e planos de comunicagéo eficazes que possam ser desenvolvidos
em colaboracao entre varias instituicoes e depois partilhados entre museus.

Fomentar parcerias com o Conselho Internacional de Museus (ICOM).
e Reforcar as campanhas relacionadas com o Dia Internacional dos Museus.®
e Procurar parcerias internacionais com museus no Brasil e em Portugal para a formagéo de pessoal.

Sector publico

Investir 60 por cento do valor dos bilhetes na formacao dos trabalhadores do museu e em infraestruturas e
informatizagéo.

e Realizar acdes periddicas de formacdo do pessoal dos museus nacionais, regionais e privados nas
universidades angolanas, de modo a estimular o interesse dos estudantes universitarios em se dedicarem
profissionalmente aos museus angolanos.

e Procurar parcerias internacionais com parceiros de desenvolvimento para financiar melhorias nas
infragstruturas e com empresas privadas ou publicas para se tornarem patronos de museus.

e Fazer com que a Lei do Mecenato beneficie o sector.
Sector privado

e Procurar apoio financeiro de patrocinadores.

Realizar exposi¢des itinerantes no pais e no estrangeiro.®?

Desenvolver catalogos, guias e guides digitais angolanos em plataformas de viagens como o Trip Advisor,
Booking.com e plataformas hoteleiras angolanas (i.e., https://www.hoteisangola.comy/).

e Procurar parcerias com outros sitios de turismo para divulgar informacgao sobre museus em Angola.
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Tabela 17. Analise SWOT das ICC de Angola

Pontos fortes

1.

. Sectores

Angola possui um rico patrimonio de expressées culturais
e criativas, especialmente as imateriais: MUsica, literatura,
producéo audiovisual, artes performativas e artesanato.

dinamicos:  Musica, literatura, produgdo
audiovisual, artes performativas e artesanato que ja mostram
a oferta cultural e criativa de Angola ao mundo.

. A diadspora como embaixadora do pais e contribuindo para

a imagem de marca do pais: Angola tem cidaddos a viver
em paises como o Brasil e Portugal, e estas pontes culturais
e criativas levam a cultura, as artes e as criagdes angolanas
ao mundo. Um exemplo disso sdo os festivais de Kizomba e
Semba realizados por angolanos na didspora.

. Angola tem uma populagdo jovem: Representa um enorme

potencial de producdo e consumo cultural e criativo,
incluindo jogos e streaming.

. Nova geragdo de empreendedores criativos: Angola tem

uma nova geracdo de empreendedores criativos a
desenvolver inovagdes para a inddstria, 0 comércio e o
consumidor final. Estes criativos estdo nas start-ups
incubadas e aceleradas com vontade de expandir 0s seus
negacios, registar as suas inovagdes em Angola, ligar-se
internacionalmente e libertar o seu potencial.

. Ligagdes linguisticas: Com uma lingua partilhada com

Portugal, o Brasil e os Paises Africanos de Lingua Oficial
Portuguesa (PALOP), os ativos culturais e criativos de Angola
podem aceder ao mercado internacional sem necessidade
de grandes adaptacgoes.

. Mercados consumidores dos PALOP: Eles ja consomem

musica e literatura angolanas. Campanhas de marketing e
parcerias internacionais podem aumentar ainda mais a
marca angolana de mdsicos, escritores e suas respetivas
obras.

. Os angolanos tém uma boa reputagdo por serem pessoas

alegres, criativas e inventivas: Este espirito estimula os
criadores e influencia a forma como 0s parceiros comerciais
podem ver as capacidades dos angolanos.

. Festivais e festas populares: Os festivais em Angola, como 0s

carnavais, 0 FestiCongo e os teatros de rua, sdo
descentralizados e tém a possibilidade de mobilizar as
comunidades locais e atrair turistas internacionais.

10.Transigdo politica e contexto constitucional favoravel desde

o Tratado de Luena em 2002: Gera um certo sentimento de
liberdade de expresséo e de criagéo.

Mapeamento das Industrias Culturais e Criativas em Angola

Pontos fracos

1.

10.

Angola tem uma lista limitada de patriménio cultural
mundial reconhecido pela UNESCO, o que dificulta a
visibilidade internacional e pode ter um impacto na
chegada do turismo internacional. Para além disso, existem
poucos edificios classificados no centro histérico de Luanda
ou monumentos histdricos classificados no resto do pais.

Subestimagdo do sector: Apesar da vontade dos
empresarios e do governo, ndo existe um reconhecimento
generalizado da importancia socioeconémica das ICC no
sector publico e na sociedade civili em geral.
Consequentemente, 0 acesso ao crédito e a falta de
incentivos continuam a ser um dos principais obstaculos ao
desenvolvimento do sector.

Inexisténcia_de uma taxonomia e classificagéo oficiais:
Esta situacdo gera uma lacuna de dados e informaces
sobre 0 sector e 0 seu desempenho.

Falta de uma visdo transversal para promover as ICC: Esta
situacdo impede o0 governo, o sector privado e 0s
empresarios de compreenderem as cadeias de produgdo e
distribuicdo intraindustriais do sector.

Algumas ICC tém um potencial incipiente, mas ndo dispdem
do apoio adequado: Os sectores do jogo, da tecnologia e da
inovagdo ndo sdo considerados ICC, pelo que sdo
suputilizados para trazer beneficios socioeconémicos ao
pais.

A populagdo jovem de Angola tem um acesso insuficiente
a Internet: O baixo nimero de utilizadores da Internet € um
impedimento & produg&o e ao consumo em grande escala.

Auséncia de um sistema fiscal eficiente e de politicas de
incentivo: A falta de um sistema fiscal unificado € um
obstaculo para os empresarios culturais e criativos na
producéo e distribuicdo de produtos culturais e criativos,
enc%uanto a Lei do Mecenato ¢ amplamente considerada
ineficaz.

A falta de aplicacdo dos direitos de autor e uma cultura
de pirataria desencorajam os criadores de registar as suas
criagOes e 0s consumidores de respeitar os direitos de
autor.

Degradacéo das infraestruturas: Impede a comunidade,
0s profissionais da cultura e as mentes criativas de terem
um ponto de encontro comum onde possam trabalhar,
interagir e trocar ideias.

Estrutura de governagdo complexa e inerte: N@o existe
uma estrutura clara de quem faz o qué, com os institutos
a acumularem diferentes papéis, 0s atores governamentais
a duplicarem esforcos e a ineficiéncia na implementagao
no terreno (especialmente na transferéncia de recursos de
Luanda para o resto do pais).
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Oportunidades

1.

10.

Revisdo da politica cultural em 2021: Esta pode ser uma
oportunidade para acomodar um modelo mais eficiente de
governagdo cultural e criativa, incluindo definigdes,
taxonomias e informagdes financeiras para as partes
interessadas.

Participagdo em programas internacionais: Estes incluem
o0 Train for Trade Il da CNUCED, programas financiados
pela Unido Europeia a nivel nacional e regional, Instituto
Camdes Procultura, “Who wants to be an entrepreneur” da
Embaixada dos Estados Unidos da América, e “Orange
Corners” da Embaixada dos Paises Baixos. Estes programas
oferecem  oportunidades de colaboragdo, formam
profissionais culturais e criativos, atraem investimento
internacional, estabelecem parcerias internacionais e
abrem o mercado para os produtos culturais e criativos de
Angola.

0O Train for Trade Il € uma oportunidade para compreender
de forma mais transversal as ICC como um sector alternativo
concreto para a transformagdo economica e a incluséo
social do pais.

O Train for Trade Il constitui uma oportunidade para
Angola tornar as suas ICC mais visiveis através de
campanhas de marketing sobre os ativos culturais e
criativos de Angola. A tonica pode ser colocada na
expressdo da singularidade de Angola, dos seus produtos
de alta qualidade e do seu ecossistema atrativo.

Eventos como o Ano Internacional da Economia Criativa
para o Desenvolvimento Sustentavel em 2021 podem ser
uma ponte para sensibilizar e legitimar o sector na
sociedade angolana através de campanhas nos meios de
comunicagéo oficiais do governo, redes sociais € meios
de comunicagdo pagos que podem promover as ICC como
um sector importante no rescaldo da crise da COVID-19.

Disponibilidade das ICC para colaborar: Os empresarios, 0s
profissionais da cultura, 0s produtores culturais e criativos
e os distribuidores estdo interessados em colaborar para
um melhor desenvolvimento do sector.

Vontade politica de colaborar com o sector: Alguns
membros do governo angolano mostram apoio para investir
na producdo cultural e criativa angolana. E necessario por
isto em pratica, convidando os atores a trabalhar em
conjunto.

Cooperacdo entre as Secretarias de Estado que compoem
0 Ministério da Cultura e Turismo: As sinergias entre
Secretarias e pontos focais podem facilitar a coordenacgéo
e a cogestdo, beneficiando o turismo cultural, historico,
natural e sustentavel.

Coordenacdo, incentivo e canalizagdo do investimento:
0 governo angolano pode reunir-se com bancos locais e
internacionais, investidores e investidores-anjo para
sensibilizar e coordenar os esforgos de investimento nos
sectores.

A ligagéo do talento cultural e criativo ao sistema educativo
implica a promogéo de atividades culturais e criativas desde
0 ensino basico até as universidades, a abertura de
mais cursos relacionados com as ICC e a inclusédo do
empreendedorismo no curriculo do CEARTE e do ISART.
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Ameacas

1.

10.

Principais parceiros comerciais de importagao e exportagéo:
A China e os Estados Unidos da América ndo tém procura
de importagéo de produtos culturais e criativos de Angola.

Quadro legislativo, regulamentos de financiamento e
incentivos: O atual quadro legislativo ndo corresponde as
necessidades e a realidade das ICC em Angola. Nao
regulamenta as profissdes, ndo estabelece valores
concretos para os saldrios minimos, nem incentiva 0
financiamento privado do sector.

A baixa eficiéncia das instituicbes publicas responsaveis
pelas ICC dificulta o reforgo das ICC. O MINCULTUR e os
seus institutos (Instituto Nacional das Industrias Criativas,
Instituto Angolano do Cinema, Audiovisual e Multimédia,
Instituto Nacional de Formagdo Artistica e Direcéo Nacional
dos Museus) necessitam de uma melhor comunicagéo e
coordenagdo, de pessoal mais qualificado e de mais
orgamento para 0s projetos.

Ligacdo insuficiente entre as instituicoes publicas
responsaveis pelas ICC e o sector privado durante o
processo de desenvolvimento de politicas publicas,
definicio e cumprimento de objetivos. Esta situagdo
provoca uma falta de confianga entre as partes interessadas
do sector privado.

Baixo nivel de formalidade e auséncia de esforgos
governamentais para formalizar os profissionais da ICC
atraves de medidas como isengdo de impostos,
regulamentacdo de profisses com salario  minimo
estabelecido e garantia de reforma.

A falta de atrativos e de estrutura para o turismo cultural
afasta turistas e publico: Voos, conexdes, hotéis e rede de
servicos precisam ser melhorados. O turismo cultural
no pais é principalmente internacional e incipiente devido a
problemas estruturais.

Fuga de cérebros e falta de registo de propriedade
intelectual: Existe uma fuga significativa de cérebros e 0s
criadores e criagdes ndo estdo registados em Angola,
fazendo com que o pais perca a sua vantagem competitiva
em termos de propriedade intelectual a curto, médio e
longo prazo.

Baixo nivel de interesse dos investidores privados: Os
bancos e investidores privados ndo compreendem as
ICC, ndo estdo confiantes e ndo se apercebem de qualquer
mobilizagéo financeira concreta por parte do governo que
possa incentivar o0 micro ou macro investimento, o
investimento solidario e o financiamento coletivo.

Falta de empresas maduras para receber investimentos: Os
empresarios culturais e criativos precisam de passar por
um periodo de incubagio e necessitam de orientacdo para
angariar fundos e lidar com investidores.

Baixo investimento em infraestruturas digitais: Apesar dos
esforgos para melhorar a ligagéo em Angola, a distribuicao
local ainda é limitada. E também necessario construir
plataformas em linha para a nova geragdo de criadores de
contelidos que poderiam colaborar através destas
plataformas. A capacidade dos empresarios culturais e
criativos rurais e marginalizados precisa de ser desenvolvida
para colmatar o fosso entre o centro e as margens.
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As industrias culturais e criativas sdo motoras essenciais do desenvolvimento sustentavel e do bem-estar
socioeconomico. Varios paises estimularam o crescimento das ICC para a criagéo de emprego e de rendimentos,
a regeneracao das zonas urbanas, a salde mental, a coesao social, o turismo e o desenvolvimento sustentavel.
Como relativamente retardataria, Angola pode observar e aprender com a experiéncia de outros paises em
matéria de intervengdes politicas e modelos de desenvolvimento e utilizar essas ligdes em seu beneficio. A
componente das Industrias Culturais e Criativas do Programa Conjunto UE-CNUCED para Angola: Train for
Trade Il demonstra que existe um entendimento em Angola de que as ICC constituem uma alternativa viavel para
a diversificagao econdmica.

Com base neste relatério de mapeamento, existem cinco areas a considerar para o desenvolvimento das
industrias culturais e criativas de Angola:

1. Politicas publicas e governacao
Coordenacéo e gestao:

O Governo de Angola precisa de desenvolver estruturas de comunicagao interna (constituidas por grupos
de trabalho) para coordenar os ministérios, secretariados e institutos relevantes que podem colaborar no
desenvolvimento das ICC. A sociedade civil deve também organizar-se para se tornar um parceiro forte do
governo e defender as ICC.

Taxonomia:

Existe muito pouca informacao sobre as ICC em Angola. Uma taxonomia e classificacao oficiais permitiriam
a recolha de dados de e por organismos competentes. Sugere-se que as autoridades encomendem uma
auditoria das melhores metodologias disponiveis para a criagao de um sistema de informacao cultural de paises
desenvolvidos e em desenvolvimento; e incorporem as melhores praticas num sistema nacional de medigao (ver
abaixo).

Legislaco:

As regras em matéria de direitos de autor e a lei do mecenato s&o instrumentos essenciais que conferem as
autoridades o mandato para aplicar, fazer cumprir e divulgar adequadamente as diretivas juridicas. A atual
proposta de lei do mecenato para o patrocinio é alvo de muitas criticas, nomeadamente no que se refere a falta
de clareza sobre o funcionamento deste instrumento.

Propriedade intelectual:

A criacdo e a inovacao estao no centro das ICC, mas devem ser apoiadas por um quadro de propriedade
intelectual eficiente e eficaz, incluindo a capacidade de registar e proteger o trabalho criativo de uma forma que
permita e assegure a rentabilizag&o a curto, médio e longo prazo para os criadores.
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2. Medicao
Estatisticas:

Por um lado, a falta de dados obriga o governo a trabalhar “as cegas” e leva-o a subestimar o potencial das ICC.
Por outro lado, o sector privado (formal e informal) também n&o reconhece o potencial das ICC e néo se pode
posicionar como um pilar social, cultural ou econémico essencial. A auséncia de estatisticas detalhadas também
resulta numa lacuna de conhecimento sobre as ICC angolanas no mercado internacional, impedindo Angola de
defender 0s seus criativos € a economia criativa. Uma maior disponibilidade de dados sobre as ICC angolanas
no mercado global e nas instituicdes internacionais poderia legitimar a atratividade de Angola e resultar numa
maior afetacdo de capital privado internacional, e de outros tipos de financiamento, para projetos culturais e
criativos e para a cooperacao.

Recolha de dados:

Para melhorar a medicao das ICC, o governo precisa de promover iniciativas para recolher e divulgar informacoes
e estatisticas sobre as ICC, melhorar a capacidade nacional de recolha de dados sobre as ICC e apoiar o
Instituto Nacional de Estatisticas (INE) na recolha de dados detalhados sobre as empresas nas ICC, tais como:
pessoas que trabalham no sector, desagregadas por sexo e idade; nUmero de empresas que contribuem para
as ICC e para a economia criativa; informagoes sobre o sector; dimensdo da empresa por nimero de efetivos e
receitas - tudo isto proporcionaria uma imagem mais precisa das ICC de Angola.

3. Capacitacao

Educacéo e formacao:

Embora existam estruturas para formar e melhorar as competéncias das pessoas que trabalham nas ICC, sao
necessarios mais professores e materiais para melhorar a qualidade e a quantidade dos recursos humanos
necessarios para o crescimento de ICC mais dinamicas. Para além da formagado centrada nas profissdes

culturais e criativas, é também essencial a formagao em gestao cultural, empreendedorismo, finangas, promogéo
internacional e marketing.

Parcerias:

Com as competéncias adequadas para criar parcerias internacionais, as instituicbes e os empresarios das ICC
podem também beneficiar da cooperagao internacional.

Infraestruturas fisicas:

S&o necessarias melhorias na infraestrutura fisica do pais, incluindo espagos, acesso a eletricidade e mobilidade,
para proporcionar espagos para a criagao, distribuigdo e consumo de arte, cultura e criatividade.

Infraestruturas digitais:

A melhoria da qualidade e da acessibilidade dos precos da distribuicao da Internet e da telefonia em Angola
¢ essencial para o desenvolvimento das ICC e, de facto, de todo o ecossistema de apoio que estimula o
crescimento.

4. Financgas, inovagao e tecnologia
Financiamento:

As ICC tendem a necessitar de investimento publico e de outros investimentos, mas os empresarios criativos
precisam de apoio e de recursos para desenvolver e implementar 0os seus projetos e para 0os expandir, uma
vez que dependem frequentemente da méao-de-obra, do equipamento ou da tecnologia. As ICC tendem a
ter dificuldades mesmo com o microfinanciamento, devido a variabilidade dos rendimentos e ao seu impacto
nas notacdes de crédito. Consequentemente, os bancos tém de trabalhar para compreender o sector e 0 seu
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potencial, e adaptar as suas politicas para oferecer aos trabalhadores criativos acesso a empréstimos e apoiar
os esforcos para aumentar a sua solvabilidade. Para além do financiamento privado tradicional, sdo essenciais
outras formas de apoio, como os incentivos fiscais, 0s regimes sociais e o financiamento publico, como os
concursos permanentes e 0os contratos publicos esporadicos.

Rotas para as receitas:

A resolucao das questodes relacionadas com os pagamentos internacionais e em linha é crucial para rentabilizar o
sector e pode ser uma area em que podem surgir novas tecnologias de pagamentos moveis e outras inovagoes.

5. Promocgao
Marca e imagem:

Os produtos culturais e criativos de Angola carecem de uma marca e imagem fortes e vendaveis a nivel nacional
e global. As campanhas de marca e comunicagao poderiam realgcar a importancia e o papel do sector em tudo,
desde a criagédo de emprego a coesao social e a diplomacia cultural; ajudar o mercado nacional de produtos
culturais e criativos e melhorar a imagem global de Angola - 0 seu povo, cultura, tradicoes, voz, praticas e novas
possibilidades. Além disso, o reforco da marca “Angola Criativa” podera promover as exportacdes de bens e
servicos criativos e aumentar a sua atratividade no mercado internacional do turismo cultural e criativo.

Diplomacia cultural e criativa:

O reforgo da diplomacia cultural e criativa, especialmente com os Paises Africanos de Lingua Oficial Portuguesa
(PALOP) e outros paises luséfonos, poderia aumentar os intercambios internacionais e a participagao dos
trabalhadores criativos angolanos em programas de desenvolvimento, ajuda, financiamento, temporada cultural
e cooperacgéao dirigidos as ICC.

Ao considerar as ICC, & necessario ter em conta as diferentes dimensbes do tempo (ou seja, passado, presente
e futuro). As partes interessadas nas ICC tém de pensar simultaneamente na forma de apoiar as tradicoes
culturais, descobrir formas de encantar o publico dos museus e galerias atuais e apoiar o desenvolvimento
de inovacgdes tecnoldgicas para o futuro. A dinédmica das ICC nem sempre funciona como a das industrias
tradicionais, e € impossivel prever quais os produtos que teréo grande sucesso. Por conseguinte, devem ser
implementadas novas praticas em Angola para que as ICC funcionem de forma 6tima.

A intervencéo do Estado através de uma gestao partilhada entre ministérios, mas ancorada no MINCULTUR, e
0 envolvimento do sector privado e da sociedade civil gerardo melhores politicas e agdes para atrair parceiros,
compradores e investidores nacionais e internacionais.

Para alcangcar um modelo de gestéo ideal, € necessario um entendimento comum no Governo angolano, e
nao apenas no MINCULTUR, sobre a relevancia das ICC. Com enquadramentos adequados, as ICC angolanas
tém o potencial de gerar crescimento socioecondmico e inovagéo através de start-ups em industrias mais
tradicionais como o petrdleo, a agricultura, as minas e as financgas. Para tal, é crucial considerar uma melhoria
significativa do sistema e do regime de registo da propriedade intelectual no pais.

As ICC ja trazem beneficios socioeconémicos para Angola. A pandemia de COVID-19, entre outros, trouxe
a tona desafios como a baixa digitalizacao, que é um gargalo para o desenvolvimento das ICC. Destacou a
necessidade urgente de investir em Internet acessivel e nas infraestruturas digitais de Angola. E fundamental
considerar que, no periodo pos-crise, as ICC serao de grande valia para o pais nas dimensdes de coes&o social,
geragao de emprego e renda e bem-estar.

Outra questao que pode ser resolvida pelo desenvolvimento das ICC é a baixa diversidade de parceiros
comerciais de Angola. As ICC permitem a Angola diversificar os seus parceiros comerciais, abrindo mais portas
em diferentes mercados para além da China e dos Estados Unidos da América. Para além disso, as ICC podem
reforgar as relacbes comerciais e de cooperagao. Uma oportunidade significativa sera a cooperacao regional
dos PALOP e de Africa.
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Ver: Governo de Angola, Ministério da Economia e Planeamento (2018). Plano Nacional de
Desenvolvimento 2018-2022. Angola: Luanda.

Ver: https://mcta.gov.ao/fotos/frontend_23/gov_documentos/lei_15-14-lei_dos_direitos_de_autor_e_
conexos_1459203726238686b0bbc3.pdf.

Ver: https://www.goethe.de/ins/ao/pt/kul/mag/20745729.html.

Ver: http://www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/lazer-e-cultura/2016/0/2/Governador-Luanda-reinaugura-
Palacio-Ferro,b28fcc09-0f68-459b-aad5-d2b23c08322f.html.

Ver: https://www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/lazer-e-cultura/2019/8/39/Ministra-quer-revitalizacao-
Palacio-Ferro,ea3e8a49-fc08-4bb8-8715-0b7c08f4a586.html.

Ver: https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Dashboards/Pages/Digital-Development.aspx.
Ver: https://meusalario.org/angola/salario/salario-minimo.

Ver: http://www.angop.ao/angola/pt_pt/noticias/ciencia-e-tecnologia/2020/1/7/Pais-conta-com-125-
pontos-acesso-gratuito-Internet,e9111a62-cce4-40bc-bf76-8497b6a6705f.html.

Ver: https://www.eeas.europa.eu/node/70133_en?s=83.
Ver: https://www.facebook.com/QQSEAngola.

Ver: https://www.orangecorners.co.ao.
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Ver: https://mescti.gov.ao/ao/.

Ver: https://www.frontiersin.org/articles/10.3389/feduc.2021.709560/full.
Ver: https://www.wipo.int/publications/en/details.jsp?id=4622.

Idem.

Ver: http://expansao.co.ao/artigo/132072/a-grande-oportunidade-proporcionada-pela-crise-economica-e-
social?seccao=7.

Ver: https://www.musicboard-berlin.de/en/about-us/the-musicboard/.

Ver: https://www.lebureauexport.fr/.

Ver, por exemplo: https://musicpoolberlin.net/.

Ver: https://www.womex.com/.

Ver: https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/creative-europe-media-strand.

Ver: https://gga.org/laying-the-foundations-for-a-pan-african-film-industry/.

Ver: https://briterbridges.com/ecosystem-maps.

Ver: https://www.orangecorners.co.ao/.

Ver o exemplo do Porto Digital em Recife, Pernambuco, Brasil: https://www.portodigital.org/home.

Ver, por exemplo, o Start-up Act da Tunisia, que integra pactos entre o Estado, a iniciativa privada e os
empresarios: https://www.startupact.tn/avantages-startupact.html.

Ver, por exemplo, a Incubadora BiatLab do Banco Biat em Tunes: https://www.biatlabs.com/en/nome/ e o
Cubo Digital do Banco Itau no Brasil: https://cubo.network/.

Ver, por exemplo: https://culture360.asef.org/opportunities/switzerland-tada-textile-and-design-alliance-
artist-residence-programme/?fbclid=IwAR2FQstAQiigVoMXTNJbluzylLbk8pnXIFZWTMqU8twFHOXTVCCcEG
Fly700.

Ver, por exemplo: https://radicaloa.disruptivemedia.org.uk/resources/funding-opportunities/.

Ver: http://www.novojornal.co.ao/cultura/interior/museus-publicos-passam-a-cobrar-entre-176-e-352-
kwanzas-para-0-acesso-87720.html.

Ver, por exemplo: https://www.m9museum.it/en/.
Ver, por exemplo: https://www.berlin.de/en/events/3225758-2842498-international-museum-day.en.html.

Ver, por exemplo, Galeria IFA para informagdes sobre como realizar exposicdes itinerantes: https://www.ifa.
de/en/exhibitions/ifa-gallery-berlin/.

Banco Nacional de Angola.

Idem.

Idem.

Nacdes Unidas, 10 de Junho de 2020: http://data.un.org/en/iso/ao.html.
Ver: https://www.populationpyramid.net/pt/angola/2019/.

Idem.

Idem.

Banco Nacional de Angola.

Banco Mundial: https://data.worldbank.org/indicator/FP.CPI. TOTL.ZG?locations=AQ.
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Economia comercial: https://tradingeconomics.com/angola/exports-by-country.

Banco Nacional de Angola.

Idem.

Idem.

Diario da Republica I* Série n.° 38 de 21 de Marco de 2019, Decreto Presidencial n. °84/19.
Nacodes Unidas, 10 de Junho de 2020: http://data.un.org/en/iso/ao.html.

Ficha de informacéao rapida - Inquérito ao emprego em Angola | Trimestre 2020.

Idem.

INE, Inquérito de Despesas, Receitas e Emprego em Angola, Folha de Informacgéo Rapida (Pobreza e
Desigualdade), Dezembro de 2019.

Idem.

Indicador de desigualdade na distribuicdo do rendimento, que pretende resumir num Unico valor a
assimetria dessa distribuicao, assumindo valores entre 0 (quando todos os individuos tém igual rendimento)
e 100 (quando todo o rendimento esta concentrado num unico individuo).

Relatério de Desenvolvimento Humano 2019 - Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD.

Avalia o progresso a longo prazo das trés dimensodes basicas do desenvolvimento humano: uma vida longa
e saudavel, acesso ao conhecimento e padrdes de vida dignos.
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Anexo A - Lista de entrevistados

1.

Governo

Ministério da Cultura e Turismo

Maria da Piedade de Jesus - Secretaria de Estado da Cultura

Jodo Lourenco - Ponto focal e consultor da SEC

Gabriel Cabuco - Instituto Nacional das Industrias Culturais e Criativas
Hélder Marcelino - Secretario de Estado do Turismo

Fernando Ludgero Diogo - Ponto Focal

Dra. Angela Manuel - Ponto Focal

Paulo Kabeletete - Chefe do departamento de planeamento e projetos do Gabinete de Estudos,
Planeamento e Estatistica (MINCULTUR) / Gepe - Técnico do Gepe

Aguinaldo Cristovao - Colaborador do MCTA e Lider do Grupo Técnico da Comissao Multissetorial de
Acompanhamento e Implementagao da Politica Nacional do Livro e Leitura

Paulo Kussy - Conselheiro no MCTA

Ministério do Ensino Superior, Ciéncia, Tecnologia e Inovagado (MESCTI)

Domingos da Silva Neto - Secretério de Estado da Ciéncia, Tecnologia e Inovagao
Jorge Gumbe - Diretor Geral do Instituto Superior de Artes (ISART)

José Katito - Diretor-geral Adjunto do Instituto Superior de Artes para a Area Cientffica

Ministério da Educacéo (MED)

Julieta Octavio - Diretora Nacional do Ensino Técnico Profissional

Eusébio Pinto - Diretor Geral do Complexo de Escolas de Arte (CEARTE)

AIPEX

Sandra Dias dos Santos - Administradora

Instituto Nacional de Estatisticas (INE)

Manuel Cordeiro - Ponto Focal do INE

Adao Fernando - Diretor do Instituto Nacional de Estatisticas / Coordenador Adjunto do Recenseamento
das Empresas e Estabelecimentos (REMPE)

Instituto Angolano da Propriedade Industrial (IAPI)

Carla Carvalho - Diretora Geral Adjunta
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Governo Provincial e Municipal

Manuel Anténio Gongalves - Diretor Provincial do Gabinete de Cultura, Turismo, Juventude e Desporto
de Luanda

Manuel (Dala) de Sousa - Direcao Municipal de Cultura e Turismo de Luanda

. Instituicbes estrangeiras e internacionais

Paul Barascut - Diretor da Alianga Francesa de Luanda
Agnela Barros Wilper - Presidente da Alianca Francesa, Linguistica e Critica de Arte

Nidia Klein - Diretora do Centro Cultural Brasil-Angola

. Entrevistados locais e internacionais do sector privado e da sociedade civil, por sector

Rui Last Man - Diretor Geral da Academia PRODUZA 80

Analtino dos Santos - Jornalista (Jornal de Angola)

Ingrid Fortez - Consultora e especialista internacional em industrias culturais e criativas
Artur Mendes - CCO Angola Cables (Diretor de Comunicacgao)

Miguel Bibe - Advogado de Marcas e Patentes Invents International Angola

Januério Jano - Artista Multidisciplinar, Coletivo Cultural Pés Descalgcos

Adriano Mixinge - Escritor, Jornalista e Administrador do Memorial Agostinho Neto

Miguel Hurst - Actor, Consultor do Goethe Institut, ex-diretor do Instituto do Cinema e Audiovisual
de Angola

Dalila Salvador - Projeto PROCULTURA

Belmiro Carlos - ONG pro-culto

Amaro Francisco - Especialista em Turismo

Carlos Correia - Consultor e especialista em desenvolvimento

Gentil Viana - Rede Camponesa, Artesanato

Musica

Paulo Flores - Musico

Maya Cool - Musico/Agente, Unido dos Musicos de Angola

Vitor Gama - Musico, Projeto Tsikaya, Instrumentos, Pangeiart

Vasco Sacramento - Programador e produtor

Fernando Sousa - Programador cultural

Dr. Eduardo Sambo - Jurista, Professor Universitario, Compositor
Prof.2 Rosa Roque - Compositora e Prémio Nacional de Cultura 2020.

Paula Miranda - Socibloga; artista plastica
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Museus

e Santos Garcia Simao - Arquivista, Museologo e Autor de Livros Viséo holistica dos museus e arquivos em
Angola: Uma abordagem histérica

e Soraia Santos- Atual Presidente da Diregao Nacional de Museus

e José Vigario - Diretor do Centro Cultural Palacio de Ferro

Literatura
e David Capelenguela - Presidente da Unido dos Escritores Angolanos - UEA
e Fernando Jassy - Movimento Literario Lev’arte

e Astrigildo Pedro Sumbo - Especialista em Economia Criativa

Meios audiovisuais e interativos

e Jorge Cohen - Produtor Geragao 80

Jorge Antonio - Realizador/produtor

e Nuno Mortagua - Antigo Diretor Comercial da ZAP Cinemas para Angola e Mogambique

Luis Esteves - Diretor Comercial Unitel

Jogos, tecnologia e inovagao
e José Carlos - Gerente ACELERA ANGOLA
e Xande Pinto - Gestor de Jogos Bantu

e Criséstomo Mbundu - Gestor de Produto IP Angola Cables

Festivais - Carnaval
e Jorge Antunes - Diretor do Canal ZAP Viva

e Kayaya Junior - Produtor de Eventos

Artes do espetaculo - Danca

e Ana Clara Guerra-Marques - Investigadora, coredgrafa, bailarina e professora de danca
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Anexo B - Indicadores socioeconomicos

Regido Africa Central e Austral
Capital Luanda
Divisdo administrativa 18 provincias: Cabinda, Uige, Zaire, Bengo, Luanda, Kwanza Norte, Kwanza

Sul, Malanje, Lunda Norte, Lunda Sul, Benguela, Huambo, Bi¢, Moxico, Cuando
Cubango, Huila, Namibe e Cunene

PIB (milhdes, US$, 2019) US$84,639 milhdess®

Moeda nacional Kwanza (simbolo: Kz)

Taxa de cAmbio média 2019 364.6 Kz/US$e+

Taxa de cAmbio em 19/06/2020 601.3Kz/US$®®

Populagéo (2019) 31825 299¢¢

Distribuic&o etéria da populagdo dos 15 aos 54 anos®” 15-24 anos 119.4% 3,057,937 homens e 3,119,888 mulheres

25-54 anos |131.8% 4,928,353 homens e 5,181,565 mulheres
Média: 66% (80% homens e 53.4% mulheres)

Populagéo urbana (% total da populagéo, 2018) 65.5%58

Esperanca de vida & nascenca (anos, 2018) 60 anos®®

Balanca comercial anual (2019, US$) Angola exportou 35 180 milhdes de ddlares 7° e importou 22 299 milhdes de
dolares, resultando numa balanga comercial positiva de 12 881 milhdes de
dolares

Inflagéo, precos de consumo anuais (2019, %) 17.1%

Principais exportagdes (2019) Petroleo bruto (31 396 milhdes de dolares), gas (1 507 milhdo de ddlares),
diamantes (1 215 milhdo de ddlares), refinacéo de petrdleo (462 milhdes de
dolares)

Principais paises de destino das exportagdes (2018) China (59%), india (9,1%), Estados Unidos (3,5%), Espanha (3%), Africa do Sul
(2,8%)™

Principais paises de destino das exportacges de petréleo (2019) | China (67,6%), India (9%), Portugal e Espanha (3,5%), Estados Unidos (2,7%),
[talia (2,4%)7®

Principais importagdes (2019) 937,1 milhdes de dolares), Aeronaves e embarcagdes (1 695,0 milhdes de
dolares), Produtos Quimicos (1 032,6 milhdes de ddlares)™

Principais paises de origem das importagdes (2019) China (14,0%), Franga (13,8%), Portugal (12,9%), Bélgica (6,2%), Republica
da Coreia (5,3%), Estados Unidos da América (4,4%)"®

Indicador de atratividade para as empresas internacionais Angola est4 classificada em 177° lugar entre 190 paises na edigéo de 2020
do relatdrio Doing Business do Banco Mundial

Salario minimo (2019, em Kz)7® Garantido Unico 21,454 Kz
Agricultura 21,454 Kz
Transportes, servicos e industria transformadora 26,817 Kz
Comércio e minas 32,181 Kz

Emprego (2019, % de trabalhadores) Agricultura: 50% da populagdo empregada

Industria: 8,7% da populagdo empregada
Servigos: 41,2% da populagdo empregada’

Taxa de desemprego (1° trimestre de 2020) 329,78
Taxa de emprego com 15 ou mais anos de idade por area de Angola: 60,7% 62,1% Homens e 59,4% Mulheres
residéncia e sexo (2.°T 2019) 47 3% Urbano e 81,6% Rural™
Populagéo que vive abaixo do limiar de pobreza (%, 2019)%° Angola: 40,6% 57,2% Zonas rurais

29,8% Zonas urbanas
Coeficiente de Gini (Dezembro de 2019)%" 82 0,51

indice de Desenvolvimento Humano (2019)%° 8 0,574 - Angola estd classificada em 177° lugar entre 189 paises



Annexo C 103

Anexo C - Instituicoes de ensino das artes e da
cultura em Angola

CEARTE

O Complexo das Escolas de Arte (CEARTE), também designado por Instituto Politécnico de Artes, € a Unica
escola secundéaria técnico-profissional de artes em Angola, projetada para receber 3 840 alunos, da 72 a 132
classes (1° e 2° ciclos). O CEARTE é uma escola secundaria politécnica publica, vinculada ao Ministério da
Cultura e foi criada pelo Decreto Executivo Conjunto 01/2015 de 13 de Julho do Ministério da Cultura e da
Educacao e tem a superintendéncia da Diregédo Nacional de Formacao Artistica do Ministério da Cultura e da
Diregao do Ensino Técnico Profissional do Ministério da Educacéo. A instituicao resultou da fuséo das extintas
Escolas Nacionais de Artes Visuais, Danga, MUsica e Teatro, anteriormente localizadas na antiga Académica de
Musica (Marginal) e no Rangel (Nelito Soares, nos Blocos C), € que existiam desde os anos 70. Com instalagcoes
construidas de raiz em 2014, em Camama, concelho de Talatona, o CEARTE dispde de 80 salas (27 para
disciplinas de formacgao geral e 53 para disciplinas de especialidade técnica), uma biblioteca, um internato com
106 camas (que nao funciona por razbes financeiras), um polidesportivo, um posto médico (que também nao
funciona), um refeitério, um anfiteatro ao ar livre com capacidade para 450 pessoas, dois laboratérios, um de
fisica e outro de quimica, e um auditério polivalente de uso interno com capacidade para 309 lugares.

O CEARTE comecgou a funcionar em 2015 e oferece atualmente cinco areas de formagéo: artes visuais, danga,
musica, teatro e cinema, mas apenas para o ensino secundario (10.° ao 13.° ano). Desde a sua inauguracao em
2015, o CEARTE formou apenas cerca de 200 alunos: a primeira turma de finalistas em 2018 (cerca de 70), uma
segunda turma em 2019 (68) e uma terceira turma em 2020 (com um numero idéntico de finalistas). Este numero
reduzido de alunos em relacdo a sua capacidade deve-se sobretudo a falta de professores e de materiais
didaticos especializados. Para além destas caréncias, outros fatores tém sido apontados para explicar a falta de
alunos: a localizagao da instituicdo numa zona que nao oferece seguranca (os assaltos a alunos e funcionarios
sdo constantes); falta de visibilidade da instituicéo; problemas de mentalidade conservadora que faz com que
a arte ndo seja vista como uma profissao (0s alunos dao prioridade a outro tipo de cursos noutras instituicoes);
recursos financeiros insuficientes (orgamento inferior a dois milhdes de kwanzas por més).

O CEARTE foi projetado para funcionar com 98 cursos, ministrados por 350 professores. No entanto, a data
da redacdo do presente relatério, apenas tinha 70 professores e 16 cursos em funcionamento. A falta de
professores € a maior dificuldade para poder disponibilizar todos o0s cursos oferecidos. Entre 2015 e Dezembro
de 2017, tiveram professores da cooperacao cubana, mas estes ndo tiveram os seus contratos renovados e
Nao regressaram no inicio de 2018 - um problema cuja resolucéo estava para além do CEARTE. No entanto,
O governo, que teria de contratar mais professores, nao atuou com rapidez no recrutamento de um numero
suficiente. O CEARTE tem uma dupla tutela do extinto MINCULTUR/MCTA e do MED. Em 2018, no programa
de recrutamento publico realizado pelo Governo, foram disponibilizadas 20 vagas e apenas 6 professores foram
aprovados. Em 2019, o CEARTE solicitou 282 professores para o ano letivo de 2020, mas apenas 154 vagas
foram concedidas pelo Ministério da Educacéo.

Os 16 cursos oferecidos pelo CEARTE tém duas vertentes, uma pedagodgica, que permite a formacao para
as carreiras do ensino das artes, e outra de interpretagéo/criacao artistica, para o desenvolvimento de uma
carreira/empresa ou prosseguimento de estudos. Na area das Artes Visuais, 0s cursos incluem na area da
criacao artistica, cursos de ceramica, escultura, gravura e pintura, e na area pedagogica, um curso de professor
de expressao plastica. Na area da Danga, existem apenas cursos pedagdgicos para professores de dancas
folcloricas e patrimoniais e professores de danga moderna. Na area da Musica, dos 21 cursos previstos - (a
area que teria a maior oferta), ha quatro cursos que trabalham a criagéo artistica: canto, flauta, guitarra e
interpretacao pianistica. No que diz respeito ao Teatro, estao a funcionar trés cursos, um de criagéo artistica
(técnico de representacao convencional) e dois pedagodgicos (professor de representagéo dramatica e professor
de animagéao cultural). No que diz respeito ao Cinema, existem dois cursos (dos sete previstos): técnico de
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animacao e multimédia e técnico de producédo. No entanto, estes cursos também sofrem de uma falta de
materiais didaticos que afetam as diferentes competéncias. Em Musica existem instrumentos musicais, mas em
Artes Visuais sao os proprios alunos que tém de comprar as telas, os pincéis e as tintas. No curso de Teatro e
Cinema, o Teatro tem aulas praticas, mas ndo no Cinema, porque faltam camaras e materiais técnicos de apoio.

Em termos pedagdgicos, o CEARTE oferece aos seus alunos contelidos de empreendedorismono 11°e 12°anos
e, no 13° ano, os alunos tém um estagio profissional - mas isto € mais predominante no aspeto pedagdgico, em
que os alunos fazem estégios nas escolas primarias. Os conteudos sao muitas vezes uma cépia de curriculos
de Portugal e do Brasil - por exemplo, 0 manual de empreendedorismo do CEARTE é “Empreendedorismo:
Transformar ideias em negécios” de José Carlos Assis Dornelas. Ha uma falta de conteldos educativos
relevantes e especificos para Angola, que seriam benéficos para os estudantes que pretendem desenvolver
atividades nos sectores cultural e criativo no pais.

Muitos dos alunos formados pelo CEARTE foram absorvidos pelo processo de recrutamento lancado pelo
MED em 2019 e espera-se que sejam professores no CEARTE para permitir a abertura do ensino ao 1.°
ciclo do ensino secundario em 2021. Outros alunos continuam os seus estudos no ensino superior. Muitos
candidataram-se a bolsas de licenciatura do programa PROCULTURA PALOP-TL, mas este so tinha vagas para
estudos em artes performativas (teatro e cinema) e musica. O ISART oferece oportunidades de progressao no
ensino superior, mas nao tem, por exemplo, a area da danca. Assim, os restantes finalistas tém de procurar
outras oportunidades e muitos dedicam-se a outras areas de estudo (sociologia, psicologia) e abandonam os
estudos artisticos. Perde-se assim um investimento feito na educagéo da cultura e das artes que poderia ter um
efeito positivo no aumento do nimero de agentes que atuam na economia da cultura.
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Considerando a colaboracao inicial com a cooperagao cubana, investigou-se se o desenvolvimento de parcerias
internacionais tem sido uma possibilidade explorada para resolver o problema dos professores. O discurso
politico favorece a cooperagdo e o intercambio, mas nao se concretiza na pratica. Foram estabelecidos
contactos entre o CEARTE e escolas de arte no Ceara, em Fortaleza, no Brasil, e no Porto, em Portugal, mas
0s ministérios responsaveis nunca desenvolveram essas possibilidades. Foi igualmente registado o interesse em
cooperar com o Egipto e Marrocos. O desenvolvimento e a implementacao, a nivel ministerial, de uma estratégia
clara e coerente que permitisse a continuidade e a dotacdo orcamental que permitisse ao CEARTE, e a outras
instituicoes, desenvolverem-se e estabelecerem-se de acordo com 0s objetivos para os quais foram criadas,
nao tem sido possivel, dadas as burocracias e a situacao de constante mudanca a nivel ministerial.

O CEARTE candidatou-se ao programa PROCULTURA PALOP-TL, financiado pela Uniao Europeia, para
aumentar a oferta formativa e desenvolver cursos de som e iluminacao. A instituicdo gostaria também de criar
cursos para o periodo de férias para agentes culturais estabelecidos que necessitem de formacao. E também
uma ambicao do CEARTE criar o seu internato, que favorecera o acolhimento de estudantes de outras provincias,
bem como o acolhimento de estudantes de outros paises da SADC e dos PALOP.

O CEARTE oferece formacao de nivel secundario na area das artes, outras instituicdes oferecem outras areas
que se aproximam mais da area das Industrias Criativas. As seguintes instituicdes oferecem cursos de formagao
oficialmente reconhecidos com relevancia para as ICC:

e |nstituto Médio de Turismo (mais recente que o CEARTE e numa area sem qualquer tradicdo de ensino no
pais. O numero de profissionais de turismo é muito reduzido para as necessidades do pais);

e Instituto Médio de Telecomunicagdes (instituto mais antigo, que tem a reputacado de oferecer uma boa
formacao);

¢ |nstituto Médio de Economia de Luanda (treina jornalistas).
Existem outras instituicdes que oferecem cursos de curta duragdo, mas ndo sao oficialmente certificadas.

No dominio da arte e da cultura, existem também organizagdes e associagdes que oferecem cursos de lazer,
cursos livres nao certificados ou aulas individuais. Em Luanda, estes sao oferecidos, por exemplo, pela Casa das
Artes, e uma oferta semelhante pode ser encontrada noutros municipios.

ISART

O Instituto Superior de Artes (ISART) € a primeira instituicdo publica de ensino superior em Artes em Angola,
tutelada pelo Ministério do Ensino Superior, Ciéncia, Tecnologia e Inovacao. O ISART é responsavel pela
lecionacao de cursos de graduagao e pos-graduacgéao relacionados com as profissdes artisticas, pela atribuicao
de graus de Bacharel, Licenciado, Mestre e Doutor, bem como de Diplomas e Certificados de cursos de curta
duracao e de Diplomas de ensino superior especializado, sendo ainda responsavel pela atribuicdo dos graus
honorificos de Professor Emérito e Doutor Honoris Causa.

O ISART é uma pessoa coletiva de direito publico da 12 Regido Académica, composta pelas cidades de Luanda
e Bengo, com personalidade juridica e autonomia Cientifica, Pedagdgica, Administrativa e Disciplinar. Criado
através do Decreto 7/09 de 12 de Maio, como Instituicao Publica de Ensino Superior e os seus estatutos
aprovados em 2015 pelo Decreto Presidencial 19/15 e publicados no Diario da Republica na | Série - N° 3 de
6 de Janeiro de 2015. O Governo tem planos para ter mais instituicoes do ISART espalhadas pelo pais noutras
universidades publicas, mas tal ainda ndo se concretizou dada a falta de capacidade financeira e de recursos
humanos. Assim, o ISART recebe estudantes de outras provincias que recebem bolsas de estudo do Instituto
Nacional de Gestao de Bolsas de Estudo (INAGBE).

O ISART comegou a funcionar em 2013 e em Maio de 2019 formou a primeira coorte de 52 licenciados: em
Teatro (18), Artes Visuais (18) e Musica (16). Atualmente, existem licenciaturas de quatro anos em musica, teatro,
artes visuais e design de moda, com 30 vagas para cada curso. A licenciatura em musica, tal como as outras,
sofre da dificuldade de ter poucos professores - neste caso, poucos angolanos foram formados para ensinar
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musica, pelo que ha muitos musicos, mas poucos professores de musica para lecionar num nivel de ensino
superior. A licenciatura em musica existe, para ja, apenas para canto lirico/erudito e canto popular.

Em 2021, se as condic¢des financeiras melhorarem, planeiam ter mais opg¢des, incluindo instrumentos de sopro
e percussao, bem como producao musical e etnomusicologia. Na area das artes visuais, a data da redagéo do
presente relatério, a licenciatura abrangia apenas as areas da pintura e escultura, mas no futuro, tém planos
para desenvolver as areas da fotografia e gravura, e em termos tedricos, a histéria da arte. A licenciatura em
Teatro destina-se atualmente apenas a formacao de atores, enquanto as outras licenciaturas oferecem, a par
da vertente criativa, 0 percurso pedagdgico para que 0s alunos possam vir a ser professores noutros niveis de
ensino.

Os cursos sao muito procurados. O ISART oferece 30 lugares em cada curso e recebe cerca de 100 a 120
candidaturas para cada um - o curso de Design de Moda é o mais popular e tem ainda mais candidatos. Os
alunos vém do CEARTE (ensino artistico de nivel secundario), bem como do ensino geral. No entanto, no
primeiro grupo de licenciados, a maioria, cerca de 70 por cento, eram ja artistas/mestres que queriam obter
um diploma como validacao formal dos conhecimentos que ja possuiam. O segundo grupo de licenciados, que
saira em 2020, tem um perfil diferente, sendo muito mais jovem. O diretor-geral do ISART espera que estes
novos licenciados gerem mais empreendedorismo e criem negoécios culturais e criativos, embora o investimento
na cultura e nas artes seja um investimento a médio e longo prazo. Angola estd, sem dulvida, numa fase de
transicao, em que a informagéo sobre o valor e 0s beneficios da cultura deve ser amplamente demonstrada e
comunicada.

No ambito do ISART, enquanto instituicdo que formara pessoal para liderar o desenvolvimento dos sectores
culturais e criativos, sao identificadas oportunidades para alargar o leque da oferta educativa ao nivel do ensino
superior, que ja tinham sido identificadas na andlise do CEARTE, por exemplo na danca - neste caso, para haver
continuidade entre o ensino secundario € o ensino superior. No entanto, o ISART enfrenta muitas dificuldades.
Para além da falta de capacidade financeira, que depende sobretudo de um maior financiamento publico,
o problema da falta de professores esta também relacionado com o facto de existirem poucos candidatos
angolanos com a formagéo adequada - ja que normalmente tém apenas o nivel de licenciatura. Assim, os
alunos que se licenciaram em 2019 (artes visuais, musica e teatro) e em 2020 (design de moda), num total de
dez, foram selecionados para terem formacao avangada no estrangeiro (Portugal e Brasil) e em Angola para se
tornarem professores: terao bolsas de estudo, mas o processo parou devido a COVID-19.

Entretanto, para colmatar a falta de mestres e doutores angolanos, o ISART tem dez professores cubanos ao
abrigo de um protocolo intergovernamental e esta também a negociar protocolos com outras universidades em
Portugal e no Brasil para permitir a deslocagao de professores estrangeiros a Angola para ministrarem cursos
intensivos. O ISART esta também a tentar ser incluido na vertente de formagdo do PRODESI €, no ambito do
programa PROCULTURA PALOP-TL, candidatou-se ao desenvolvimento de um bacharelato/licenciatura em
Gestao e Produgao Cultural. Este ultimo programa, que visa promover 0 emprego em atividades geradoras de
rendimento no sector cultural, oferece também bolsas de licenciatura e mestrado nas areas da musica e das
artes do espetaculo.

Outro obstaculo a expansao do ISART € o facto de as instalagdes situadas na centralidade do Kilamba serem
provisorias e inadequadas: o numero de salas de aula, oficinas e laboratérios é limitado. O ISART dispde de
uma biblioteca, mas o acervo € praticamente inexistente porque os livros tém de ser importados e séo caros.
Compensam-no com material fotocopiado e uma biblioteca virtual em PDF. Esta situacdo, em termos de
instalacdes, € o oposto do que acontece com o CEARTE, pelo que a partilha de instalagcoes esta a ser discutida
a nivel ministerial, uma vez que as instituicbes pertencem a dois ministérios diferentes. Esta parece ser uma
solugéo interessante que podera também desenvolver sinergias criativas e pedagdgicas. A direcdo do ISART
espera que a instituicao disponha de mais espaco em 2021, mas infelizmente a pandemia de COVID-19 atrasou
as negociagoes interministeriais.

Em termos de empregabilidade dos alunos, muitos dedicam-se ao ensino quando terminam 0s Seus Cursos,
uma vez que existe uma grande falta de professores para lecionar programas de formacao artistica no ensino
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geral (disciplinas de musica ou educacao visual) ou lecionar no CEARTE. Assim, é importante para o ISART que
as licenciaturas que oferece contemplem o ensino e a criagéo. Este trabalho é também essencial para permitir o
reforco da educacao artistica em Angola desde o jardim-de-infancia, ensino primario, médio e secundario, que
€ a base de um ambiente cultural e criativo que alimenta a economia da cultura.

A preocupacgado de preparar 0s estudantes para o0 mundo do trabalho no contexto do empreendedorismo
revela-se também no esforco de estabelecer protocolos com algumas entidades onde os estudantes adquirem
experiéncia pratica. Por exemplo, o curso de design de moda tem um protocolo com a Textang, uma das poucas
industrias téxteis de Luanda, bem como com ateliers de moda. De um modo geral, os convidados partilham os
seus conhecimentos com os alunos. A gestéo de carreiras, a gestao de projetos e 0 empreendedorismo também
fazem parte do curriculo dos varios cursos. Por exemplo, no 3° ano do curso de teatro os alunos tém uma
disciplina de Gestéo e Producao Teatral que engloba competéncias como: Marketing Cultural; Comunicagéao
Institucional; Angariagao de Fundos; Relagdes-Publicas; Orcamentos e plano de meios - Projetos para venda;
Construcao de checklist, producao executiva. O ISART tem ainda protocolos com parceiros como a Galeria
do Banco Econdmico, a Ensa (que atribui os prestigiados Prémios Ensa Arte), o Centro Cultural Portugués e o
Centro Cultural Brasil-Angola (CCBA).

Em termos de apoio a educagao e formagao de recursos humanos nos sectores cultural e criativo, os centros
culturais € as embaixadas estrangeiras em Angola oferecem muitas oportunidades. Um exemplo disso é a
colaboracao entre o Centro Cultural Brasil-Angola (CCBA) e o ISART no dominio das Artes Visuais. Trabalharam
durante dois anos com grupos de 30 jovens que tiveram um curso de imerséo de uma semana no CCBA: uma
acéo educativa em torno de uma exposicao, fazendo todas as fungdes. Esta iniciativa foi patrocinada por uma
empresa brasileira que deu um apoio financeiro anual no ambito da responsabilidade social da empresa. Destes
cursos sairam jovens que formaram empresas e/ou que ja estdo a trabalhar em galerias estabelecidas em
Luanda. Também séo frequentes as colaboragdes envolvendo varios centros e instituicdes culturais angolanas
para oferecer formagao: por exemplo, em Janeiro de 2020, o Instituto Goethe, em colaboracao com o CCBA,
a Embaixada do Brasil em Luanda e o Museu Nacional de Antropologia, ofereceu um workshop gratuito para
realizadores, estudantes de cinema, documentaristas e fas sobre como trabalhar com fotografias histéricas em
documentarios.

Mas mesmo com dificuldades, o ISART continua a demonstrar iniciativa e a desenvolver investigagao pertinente
para o desenvolvimento dos sectores e industrias culturais e criativas no pais. Assim, no momento em que
escrevemos, estava a ser desenvolvido um plano de levantamento do patriménio material e imaterial na provincia
do Moxico. Trata-se de uma regiao com muita pobreza, mas com uma imensa riqueza cultural (festas, cestaria,
escultura em madeira) que poderia ser a base para a criacdo de um cluster de ICC. Este poderia ser um
projeto-piloto a ser aplicado noutras regides do pais para demonstrar como as ICC podem contribuir para
gerar rendimentos, reduzir a pobreza e diversificar a economia em Angola, permitindo a manutengéo da riqueza
cultural do pais.
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